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UVvOD
POLAZISTA | CILJEVI

Plan upravljanja destinacijom opcine Viskovo je strateski planski dokument koji usmjerava
razvoj turizma u skladu s nacelima odrzivosti, ravnoteze i ukljucivosti. Njegova temeljna
uloga je osigurati uskladen i dugorocno odrziv razvoj destinacije, vodedi se nacionalnim
zakonodavnim okvirom, prostornim i razvojnim planovima, kao i vazeéim propisima i
sektorskim strategijama.

Plan je pravno utemeljen na odredbama Zakona o turizmu (NN 156/23) kao i na svim
podzakonskim aktima koje je za izradu Plana pripremilo Ministarstvo turizma i sporta.
Osnovna svrha Plana upravljanja je unaprijediti kvalitetu boravka posjetitelja, osigurati
oc€uvanje prirodnih i kulturnih resursa te kvalitetu Zivota lokalne zajednice. Dokument
ujedno sluzi kao temelj za donosSenje odluka lokalnih tijela i institucija u podrucju upravljanja
turizmom.

Plan ima zadacu prepoznati i artikulirati klju¢na pitanja vezana uz turizam u destinaciji, pri
¢emu se razmatraju izazovi i prilike u kontekstu razvoja, promocije i provedbe turistickih
politika. Njegova je svrha omoguditi Viskovu da se razvija u smjeru otpornog i odgovornog
turizma, uz o€uvanje lokalnih vrijednosti i aktivno ukljucivanje zajednice.

Proces izrade Plana temeljio se na suradnji svih relevantnih dionika — od predstavnika
lokalne uprave, gospodarstva i civilnog sektora, do samih gradana i turista — s ciljem
oblikovanja zajednicke vizije i konkretnih mjera koje ¢e unaprijediti upravljanje destinacijom.

Dugorocno, kvalitetno osmisljen plan doprinosi prepoznatljivosti i atraktivnosti destinacije
Viskovo, privlacedi goste, ulagace i nove prilike, ali i omogucujudi razvoj infrastrukture i
podizanje kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva. Usto, Plan ukljuCuje sustav za pracenje
ucinaka turizma, kako bi se osiguralo ucinkovito upravljanje prirodnim i infrastrukturnim
resursima, uz minimalizaciju negativnih utjecaja na okolis i zajednicu.

METODOLOGIA

Metodoloski plan se temelji na smjernicama i pravilnicima Ministarstva turizma, na
anketnom istraZivanju stanovniStva i turista, na desktop istrazivanju relevantnih strateskih
dokumenata, na prikupljanju potrebnih podataka iz javnih baza i njihovoj analizi.
Sudjelovanje lokalnih dionika osigurano je kroz provodenje dvije radionice. Metodoloski je
proces osmisljen s ciljem ukljucivanja Sirokog spektra dionika iz javnog i privatnog sektora,
kao i predstavnika lokalne zajednice, ¢ime se osigurava transparentnost, razmjena
informacija i stvaranje temelja za ucinkovitu implementaciju planiranih mjera.

Izrada ovog Plan upravljanja odvijala se u dvije faze. Prva faza zapocela je inicijalnom
radionicom na kojoj je konzultant razli¢itim dionicima koji su na njoj sudjelovali predstavio



koncept izrade i sadrzaj Plana upravljanja. Na radionici su definirani matrica SWOT (strength,
weakness, opportunity & threats) i ciljevi razvoja destinacije, a napravljena je analiza
resursne osnove. U ovoj fazi je takoder provedeno anketiranje stanovnistva i turista u
destinaciji, a istrazeni su svi relevantni izvori informacija za ovaj dokument. Rezultat prve
faze je pripremljen tekst analize stanja i popis resursne osnove.

U drugoj fazi, na drugoj radionici, dionicima razvoja turizma su predstavljeni rezultati prve
faze (istrazivanja, analiza resursi) te su raspravljene mjere i aktivnosti, kao i projekti za
realizaciju ciljeva Plana upravljanja. Nakon druge radionice dovrSen je dokument s
dijelovima: pokazatelji odrZivosti, mjere i aktivnosti, smjernice i preporuke, te popis
projekata za realizaciju Plana kao i projekata posebnog znacaja.

Konzultant je cjelokupni dokument prijedloga Plana predao Turisti¢koj zajednici Viskova te je
0 njemu otvoreno javno savjetovanje. Nakon zavrSetka savjetovanja i razmatranja pristiglih
primjedbi, Turisticko vijece TZ Viskova ¢e uputiti plan na usvajanje Opcinskom vijeéu
Viskova. Nakon usvajanja dokumenta, on ¢e biti objavljen u sluzbenom glasniku opéine
Viskovo, a popisi projekata bit ¢e dostavljeni Ministarstvu turizma i sporta.

Izrada Plana obuhvatila je detaljno prikupljanje i analizu sekundarnih izvora podataka, pri
¢emu su koristeni sljedeci izvori:

. demografski podaci (Popis stanovniStva 2021. i druge dostupne statistike)
. informacije o gospodarskoj aktivnosti, prometu i komunalnoj infrastrukturi

. podaci o smjestajnim kapacitetima i turistickom prometu iz sustava eVisitor i
Drzavnog zavoda za statistiku

. anketno ispitivanje lokalnog stanovnistva i dionika u turizmu o percepciji turisti¢kog
razvoja

. uvid u stavove lokalne samouprave o prioritetima i smjernicama razvoja
. relevantni prostorni planovi i dokumentacija opcine Viskovo

. izvjesca javnih sluzbi i poduzeca (elektri¢na energija, vodoopskrba, odvodnja, javni
prijevoz)

. strateski dokumenti razvoja turizma i gospodarstva Primorsko-goranske Zupanije.

Ovakav sveobuhvatan pristup omogucio je dubinsko razumijevanje trenutacnog stanja i
razvoj potreba destinacije Viskovo, kao i oblikovanje realnih i izvedivih smjernica za njezino
odrzivo turisticko pozicioniranje.



ANALIZA STANJA

PROFIL OPCINE VISKOVO

Pisanih podataka o pocetcima povijesti podrucja na kojem se danas prostire opéina Viskovo
vrlo je malo. Na uzvisinama su pronadeni tragovi ilirskih utvrda, a u Sumi Mariscini jos su
vidljivi ostaci Limesa, Sto svjedoci da je ovaj kraj nastanjen od najstarijih vremena.

Podrucje danasnje Opdéine Viskovo sastoji se od Smokvarije i Halubja. Smokvarija je podrucje
od Furi¢eva prema Kvarnerskom zaljevu, okrenuto ,,od bure”, Nagnuto je moru i suncu, pa i
sam naziv dolazi od Cinjenice da smokve na podrucju Smokvarije rode obilnije i ranije nego
na Halubju. Tradicionalno su stanovnici Smokvarije bili industrijski radnici i tezaci. Halubje je
kraj pastirske tradicije, a naziv potjece od rijeci ,halupa“ Sto znadi pastirska koliba. Ov¢arstvo
je bilo glavna privredna grana do 19 st. kada se, zahvaljujuéi industrijskom uzletu obliznje
Rijeke, pojavila pojac¢ana potreba za mlijekom. Halubljani tada napustaju uzgoj ovaca i
nabavljaju krave koje postaju hraniteljice obitelji. Obradive povrsine su male, a klimatski
uvjeti nepovoljni za zahtjevnije kulture tako je svaka obitelj obradivala vise manjih lijeha i
dolaca da se prehrane. Muskarci su u blizim i udaljenijim Sumama proizvodili drveni ugljem
koji su Zene prodavale u Rijeci i Opatiji.

Od srednjeg vijeka pa do polovice 20. stoljeca cijelo je podrucje danasnje opcine pripadalo
Kastavskoj komuni, kojom su u pocetku vladali feudalni gospodari Devinci, Walseeovci, a na
kraju Habsburgovci. Administrativno sjediste bio je gradi¢ Kastav. Razvoj kraja povezan je s
izgradnjom ceste koja je povezivala Rijeku i Ljubljanu i otvarala put prema Italiji, Austriji i
Europi. Ta prometnica spominje se joS u 16. stoljec¢u kada je to bio jedini put izmedu Rijeke,
Trsta, Ljubljane pa sve do Graza i Beca. Uz nju su pocela nicati gostionice, kovacnice i drugi
potrebni sadrzaji.

Prema procjeni povjesni¢ara naselje Viskovo je nastalo u 18. stolje¢u. Ubrzo je izgradena
kapelica posveéena sv. Mateju po kojoj je i mjesto prozvano Sveti Matej. Prvi spomen imena
mjesta Sveti Matej zabiljeZen je na austrijskom zemljovidu iz druge polovice 18. stoljeca.
Godine 1862. na mjestu kapelice izgradena je crkva posvecena istom svecu.

Opcina Viskovo osnovana je 15. travnja 1993. godine izdvajanjem iz bivse Opcine Rijeka.

Prilikom osnivanja Opcine podrucje broji 6.918 stanovnika, da bi 2011. godine taj broj
porastao na 14.445 stanovnika. Prema rezultatima Popisa stanovnistva iz 2021. godine,
Viskovo ima 16.084 stanovnika.

Opcina Viskovo je poslije Rijeke druga najnaseljenija jedinica lokalne samouprave u
Primorsko-goranskoj Zupaniji. ProteZe se na povrsini od 19 km? i obuhvaca sedam naselja:
Marinici, Viskovo, Sroki, Kosi, Marcelji, SarSoni i Mladenidi. Viskovo je smjesteno 7,5 km
sjeverozapadno od Rijeke i jedno je od najpropulzivnijih podrucja, ne samo u Primorsko-
goranskoj zupaniji, ve¢ i u Hrvatskoj.



Viskovo je danas upotpunjeno svim sadrzajima neophodnim za suvremeni nacin Zivljenja i
poslovanja. U sredistu mjesta nalaze se crkva, osnovna sSkola "Sveti Matej", djedji vrtiéi, posta,
zdravstvena stanica, ljekarne, knjiznica, banka, kreditno-Stedna i osiguravajucéa drustva,
poslovnica FINE, benzinske crpke te niz obrtni¢ko-usluznih djelatnosti. Viskovo je ve¢ dugi niz
godina prepoznato kao jaka poduzetnicka opéina u kojoj tvrtke otvaraju svoje poslovne
prostore i pogone.

Viskovo ima Cetiri dobra upisana na UNESCO-vu listu nematerijalne kulturne bastine: Godisnji
pokladni ophod zvoncari s podrucja Kastavstine, Dvoglasje tijesnih intervala Istre i Hrvatskog
primorja, Umijece suhozidne gradnje i Mediteranska prehrana na hrvatskom Jadranu,
njegovoj obali, otocima i dijelu zaleda.



Lokacija

Tzv. Rijecki prsten, Primorsko-goranska Zupanija

Prometna povezanost

S drzavnim cestama Viskovo je spojeno preko
¢vorova Skurinje i Rujevica, a lokalnim cestama
povezano je s Rijekom i naseljima u Zupaniji. Kroz
Viskovo prolazi ukupno 7 Zupanijskih i 4 lokalne
ceste. Nema direktni pristup Zeljeznicke, zracne ili
brodske infrastrukture.

Udaljenost od glavnog grada i emitivnih
trzista

Rijeka, najblizi veliki grad, je udaljena 7,5 km, a
glavni grad Zagreb oko 160 km cestom. Glavna
emitivna turisticki trzista su Njemacka (oko 500 km
do Minhena, BIH (oko 200 km do Bihaca), Poljska
(oko 950 km do poljske granice) i Italija (70 km do
Trsta).

Geografska obiljezja (reljef, planine, rijeke i
dr.)

Zalede Rijeke, brezuljkasto podrucje prijelaza
izmedu Kvarnerskog primorja i goranskog zaleda.
Nema vecih rijeka ni planina, a okruzena je
Sumovitim predjelima i manjim naseljima.

Klimatska obiljezja (prosjecni broj suncanih
dana, koli¢ina padalina, prosjecne sezonske
temperature)

Submediteranska klima, toplija ljetna i hladnije i
vlaznije zime. 2250 suncanih sati godisnje, 1522,7
mm kiSe godisnje i prosjecna temperatura zimi oko
6 stupnjeva Celzijusa, a ljeti oko 22 stupnja

Broj stalnih stanovnika

16.084 (popis stanovnistva 2021.)

Broj turista (po zemlji porijekla,
demografska obiljezja i dr.)

4.839 dolazaka u 2024. Tri glavna trzista: Njemacka,
BiH, Poljska.

Prosjec¢na duljina boravka

8,6 nodi

Turisti¢ki kapaciteti (po vrstama, po
kvaliteti)

470 kreveta u komercijalnom smjestaju (+ 109
dodatna kreveta), 2354 kreveta u nekomercijalnom
smjestaju

Ugostiteljski sadrzaji

Restorani, gostione, fast-food, kafici

Najpopularnije turisticke atrakcije

Kuca halubajskega zvoncara, ophod halubajskih
zvoncara, crkva sv. Mateja, tornice, Sterne, Setnice i
planinarske staze, biciklisticke staze, suhozidi,
Spomen dom lvana Mateti¢a Ronjgova, niz
dogadanja

Glavni turisticki proizvodi

Sportski, rekreativni, kulturni, izletnicki turizam

Prostor — turisticke zone i povrsine

Turisticko-ugostiteljska zona Ronjgi (T1), oko 10
hektara

Turisticka infrastruktura (kongresni
kapaciteti,
pjesacke/planinarske/biciklisticke staze,
plaZe idr.)

Setnice, staze, bike staze, bocalidta, nogometni
stadion, HALUbike

Tablica 1. PROFIL OPCINE VISKOVO




TURISTICKI PROIZVODI | USLUGE

Ova analiza temelji se na podacima Turisticke zajednice Viskova o smjestajnim kapacitetima i
u 2024. godini kao i o podacima o turistickom prometu za razdoblje od 2020. do 2024.
godine. Podaci su iz sustava e-visitor.

Analiza je procjena trenutacne trziSne situacije, a ujedno treba posluZiti kao osnova za
identificiranje moguénosti za daljnji razvoj i donosenje odluka o investicijama i upravljanju
destinacijom.

Smjestajni kapacitet

Cilj analize smjestajnih kapaciteta Viskova je identificirati glavne znacajke ponude te dati uvid
u kvalitetu i strukturu ovih kapaciteta.

Nekomercijalni smjestaj

Nekomercijalni smjestaj podrazumijeva boravak turista kod rodbine, prijatelja ili u vlastitim
kuc¢ama i vikendicama, izvan trziSne ponude i bez pla¢anja smjeStaja. On moze biti koristan
jer povecava ukupni broj noc¢enja i posjetitelja destinaciji te potice lokalnu potrosnju, ali
istovremeno ne donosi izravne prihode od smjestaja, a ne postoji niti kontrola njegove
kvalitete. Za destinaciju je povoljan zbog stvaranja drustvenih veza i povezanost gostiju s
destinacijom, ali moze ograniciti razvoj komercijalnog turizma. S druge strane kad je velik
udio smjestaja nekomercijalan, destinacija gubi potencijalne prihode od smjestaja, ti
smjestaji nisu kategorizirani a od njih nema niti poreznih prihoda. Osim toga, takvi gosti
rijetko koriste organizirane turisticke pakete ili agencijske usluge. U Viskovu je 83 % ukupnih
smjestajnih kapaciteta nekomercijalno, Sto predstavlja ograni¢enje u turizmu jer se veé¢inom
radi o kapacitetima koji prijavljuju osobe koje borave, ali se tu ne radi o turistima. Npr. u
Hrvatskoj je tek 34 % ukupnih kreveta u nekomercijalnom smjestaju.

Nekomercijalni smjestaj ‘

Vrsta Broj objekata Broj kreveta | Broj dodatnih kreveta

Kuca stanovnika 460 1642 12
Kuca za odmor (vikendica) 2 7 0
Stan stanovnika 184 696 5
Stan za odmor (vikendica) 3 9 0
Ukupno 649 2354 17

Tablica 2. Pregled nekomercijalnog smjestaja

U 2024. godini Viskovo ima evidentirano ukupno 649 objekata u nekomercijalnom smjestaju,
Sto ukljucuje kuce i stanove stanovnika Viskova te kuée (vikendice) i stanove za odmor.



Ukupan broj kreveta u ovom segmentu iznosi 2.354, uz dodatnih 17 pomoc¢nih kreveta.
Vedina objekata su kuce i stanovi stanovnika Viskova. Niti jedan objekt u nekomercijalnom
smjestaju nema kategorizaciju.

Komercijalni smjestaj

Komercijalni smjestaj u Viskovu obuhvaca objekte u domadinstvu i ostale ugostiteljske
objekte za smjestaj. Viskovo nema niti jedan hotel, a ima jedan maniji hostel, objekt koji
iznajmljuje sobe te veéinu smjestaja u objektima u domacdinstvu i u ostalim objektima.

-

Vrsta Kategorizacija Broj objekata Broj kreveta | Broj dodatnih kreveta
Objekt u 2 zvjezdice 4 25 3
domacinstvu
3 zvjezdice 62 266 75
4 zvjezdice 18 71 23
5 zvjezdica 1 8 2
Ukupno 85 370 103
Ostali ugostiteljski 2 zvjezdice 0 0
objekti za smjestaj
(Druge vrste -
skupina kampovi)
3 zvjezdice 4 25 4
4 zvjezdice 2 8 2
5 zvjezdica 0 0 0
Nema 1 67 0
kategorizacije
Ukupno 7 100 6

Tablica 3. Pregled komercijalnog smjestaja

U objektima u domacinstvu evidentirano je ukupno 85 objekata s 370 kreveta i 103 pomo¢na
kreveta.

Struktura kategorizacije pokazuje dominaciju objekata u domadinstvu s 3 zvjezdice, a zatim
slijede objekti s 4 zvjezdice. Ovo ukazuje na solidnu kvalitetu sadasnje ponude, ali
istovremeno je jasno da postoji znacCajan prostor za povecanje kvalitete ponude.

Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj ¢ine manji segment ponude (100 kreveta), od kojih
najvedi dio kreveta otpada na objekte bez kategorizacije, najveci broj kreveta otpada na
hostel. Prisutnost jednog objekta s 5 zvjezdica doprinosi diverzifikaciji ponude, no visa
kategorija i dalje Cini zanemariv udio.

Smjestajna ponuda Viskova pokazuje izrazenu dominaciju nekomercijalnog smjestaja u
raspolozivom broju kreveta. Komercijalni smjestaj je raznolik, no jos uvijek relativno malen u
odnosu na ukupne kapacitete. Struktura kategorizacije ukazuje da je glavnina ponude
srednje kvalitete, dok je ponuda objekata viSe kategorije slaba. Potencijal za razvoj lezi u
povecanju udjela visih kategorija i diversifikaciji tipova smjestaja

10



Obiljezja turistickog prometa

Cilj analize turistickog prometa u razdoblju od 2020. do 2024. je pruziti cjelovitu sliku
trendova rasta dolazaka i no¢enja, strukture gostiju te iskoriStenosti kapaciteta Viskova sto
treba posluziti za donosenje utemeljene odluke o daljnjem razvoju turizma ove destinacije.

Analizirani su ukupni dolasci u nekomercijalnom i komercijalnom smjestaju i nocenja te
njihov postotni rast, struktura dolazaka po emitivnim trziStima u 2024. godini, odnos
domacdih i stranih gostiju, prosjecna duljina boravka te godiSnja popunjenost stalnih kreveta.

Godina Dolasci Nocenja Trend y/y dolasci
2020. 363 9782
2021. 611 13642 68 % 39%
2022. 728 14374 19 % 5%
2023. 932 20462 28 % 42 %
2024. 760 18214 - 18% - 11%
Razlika 2024./2020. 109 % 86 %

Tablica 4. Nekomercijalni smjestaj

2020. 1980 14429

2021. 2864 17088 45 % 18 %

2022. 4171 22623 46 % 32%

2023. 4712 25790 13 % 14 %

2024. 4079 23240 -13% -10 %
Razlika 2024./2020. 106 % 61 %

Tablica 5. Komercijalni smjestaj

U promatranom razdoblju (2020. — 2024.) Viskovo je, nakon pandemije COVID-a koja je
obiljezila 2020. godinu, ostvarilo u sljedeée Cetiri godine rast i u dolascima i u no¢enjima. No,
u 2024. dogodio se pad noéenja i dolazaka u odnosu na godinu ranije. Ukupno u navedenih
pet godina broj gostiju u komercijalnom smjestaju je porastao za 106 %, a broj no¢enja za 61
%.

Trend kretanja komercijalnih, nekomercijalnih i ukupnih dolazaka vidljiv je na sljede¢em
grafu.
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Dolasci 2020. - 2024.
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Graf 1. Dolasci 2020. — 2024.

Analiza turisticke potrainje

Velika vedina gostiju su stranci, a kroz godine se smanjuje udio domacih gostiju u ukupnom
broju gostiju i u ukupnom broju noéenja. Ovaj trend donosi veéi prihod po osobi jer strani
gosti prosjecno trose vise te daje bolju otpornost na gospodarske oscilacije u Hrvatskoj.

Godina Dolasci Nocenja Udio domacih Dolasci Nocenja Udio stranih
dolazaka dolazaka
2020. 569 3303 24 % 1774 20908 76 %
2021. 617 2394 18 % 2858 28336 82 %
2022. 692 2001 17 % 3481 34996 83%
2023. 787 3073 14 % 4857 43179 86 %
2024, 695 2729 14 % 4144 38725 86 %

Tablica 6. Struktura gostiju prema drzavi porijekla

S druge strane u situacijama poput pandemije, kada putovanja iz inozemstva staju, manji
udio domacih gostiju moZe znaciti drastican pad prometa. Ovakva struktura upucuje na to da
razvoj ponude i komunikacije treba biti orijentiran prema inozemnim trziStima, uz
zadrZavanje proizvoda i dogadanja koji motiviraju dolazak domadih gostiju u kra¢im
razdobljima.

Struktura stranih gostiju u 2024. pokazuje snaznu prisutnost Nijemaca koji Cine petinu
ukupnih stranih gostiju te gostiju iz zemalja regije tj. iz susjedstva kojih je ukupno nesto vise
od tredine.
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Udio prvih pet trzista prikazuje koncentraciju potraznje koja sugerira da su ciljana promocija i
prilagodba proizvoda klju¢ne za daljnji rast.

Struktura dolazaka stranih gostiju (u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju) u Viskovu
pokazuje visoku koncentraciju kljucnih trzista, pri ¢emu Njemacka i Bosna i Hercegovina
zajedno ostvaruju znatan udio ukupnog stranog prometa. Takva ovisnost o nekoliko trzista
nosi rizik u sluc¢aju gospodarskih ili politickih promjena koje bi mogle smanijiti interes gostiju
iz tih zemalja. Istovremeno, prisutnost srednjoeuropskih trzista poput Poljske, Austrije i
Madarske otvara prostor za ciljanu promociju i razvoj ponude prilagodene njihovim
preferencijama. Znacajan broj dolazaka iz kategorije “ostali stranci” upuéuje na Siroku bazu
trziSta koja se moze dodatno segmentirati i razvijati kako bi se smanjila ovisnost o
dominantnim emitivnim zemljama. TrZiSta poput Njemacke i Austrije mogu biti kljucna za
produZenje sezone kroz kulturne i outdoor sadrzaje, dok blizina trZiSta Bosne i Hercegovine i
Srbije pruza potencijal za kratke, ucestale posjete tijekom cijele godine.

Prosjecna duljina boravka u 2024. iznosila je 8,6 noci 5to je rezultat utjecaja nekomercijalnog
smjestaja. Duljina boravka u komercijalnom smjestaju je 5,7 nodi. Za destinaciju u zaledu
primorja to je relativno visoko, Sto moZe ukazivati na specificne motive putovanja (npr.
posjeti rodbini i prijateljima, dulji boravci specificnih skupina gostiju ili ograni¢en broj
smjestajnih jedinica s vecom prosje¢nom duljinom najma).

Turizam u Viskovu ima obiljeZja visoke sezonalnosti. Cak 50 % gostiju u destinaciji boravi u
srpnju i kolovozu, a razdoblje od svibnja do listopada pokriva 80 % ukupnih gostiju.
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Graf 3. Dolasci po mjesecima u 2024.

Na temelju podataka o komercijalnom smjestaju — ukupno 470 kreveta — i podatka o0 23.240
komercijalnih no¢enja godisnja popunjenost u 2024. iznosila je 14 %.

Komercijalni turisticki promet Viskova u razdoblju 2020.—2024. pokazuje rast i stabilizaciju uz
dominantan udio stranih gostiju. Profil potraznje u 2024. sugerira potrebu za ciljanom
promocijom, boljom dostupnoséu informacija na relevantnim jezicima i prilagodbom ponude
njihovim ocekivanjima. Relativno visoka prosjecna duljina boravka i umjerena godisnja
popunjenost upucuju da je prostor rasta u produzenju sezone, spajanje vise razli¢itih usluga i
sadrzaja u jedan paket (npr. aktivni odmor, kulturne i gastro rute u Rijeckom prstenu) te u
jacanju kvalitete dijela kapaciteta. S obzirom na kapacitete, potencijal lezi i u boljoj
povezanosti s Rijeckim prstenom i Kvarnerom (izleti, zajednicke kampanje), uz naglasak na
odrzivosti i oCuvanje lokalnog identiteta.
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UGOSTITELJSKA PONUDA

Ugostiteljsku ponudu Viskova Cini 40-ak ugostiteljskih objekata rasporedenih u vise
kategorija:

e Restorani—9 objekata (ukljucujuci konobe, ostarije i bistroe)

e Pizzerije — 5 objekata

o Fast food objekti — 4 objekta

e Slasti¢arnice — 3 objekta

o Kafi¢éi —23 objekta

o Ugostiteljski sadrzaji u sklopu klubova i sportskih objekata — 3 objekta.

Ponuda obuhvada raznolike formate — od klasi¢nih restorana i konoba s naglaskom na
tradicionalnu kuhinju do objekata s brzom hranom i kafi¢a. Veliki broj kafi¢a i ponude brze
hrane te marendi ukazuje na dominantno lokalnu funkciju ugostiteljstva, dok specijalizirani
restorani usmjereni na turiste ¢ine manjinu.

Medu restoranima istiCe se nekoliko objekata koji svojim konceptom i kvalitetom mogu biti
temelj razvoja gastronomskog identiteta Viskova. Restoran Mladenka, koji od 1968. njeguje
autohtone recepte, poznat je po tradicionalnim jelima poput zarebrnika u vinu, domacih
kobasica s kiselim kupusom, jote i presnaca. Restoran Zvoncar, smjeSten u Kuci halubajskega
zvoncara, nudi domaca jela u autenticnom ambijentu lokalne tradicije, dok Restoran Ronjgi
spaja autohtone primorske specijalitete i meso divljaci s modernim gastronomskim
pristupima, uz jedinstven pogled na Kastavstinu i Kvarner. IstiCu se joS konoba Maretina s
ponudom tradicionalnih ribljih jela ovoga kraja kao i konoba Kume poznata po tradicionalnim
lokalnim jelima. Potrebno je jos spomenuti i Ostariju Trampov Breg koja uz lokalnu kuhinju
nudi i niz gurmanskih specijaliteta.

Ponudu Viskova nadopunjuju i restorani modernog koncepta poput JIST-a, prepoznatog po
vrhunskim steakovima, odlezanom mesu i bogatoj vinskoj karti, te Nono Frane, koji se istice
odlezanim steakovima, jelima ispod peke i domacom tjesteninom s lokalnim sastojcima.
Ugostiteljski objekti otvoreni su cijele godine.

Gastronomska tradicija Viskova

Tipicno jelo ovoga kraja, kao i cijelog rijeCkog prstena, je palenta konpirica. Pored nje lokalno
su se pripremala i jela na Zlicu poput npr. manestre. Uzgajala se i vinova loza te se
proizvodilo vino, rakiju i vinski ocat. Tipi¢ne slastice su supice (pohane zasecerene kriske
staroga kruha), fritule i presnac (kolac od dizanoga tijesta s punjenjem koje varira od mjesta
do mjesta, najcescée na bazi rize, ali umjesto rize moze biti i usitnjen stari kruh).

Unatoc nekoliko takvih snaznih pojedinacnih primjera, ugostiteljska scena Viskova jos uvijek
nema izrazene gastro-brendove ni sustavan oslonac na lokalne poljoprivredne ili tradicijske
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https://visitviskovo.hr/gastro/lokalni-recepti/
https://visitviskovo.hr/gastro/namirnice/vino-i-rakija/
https://visitviskovo.hr/gastro/lokalni-recepti/slastice/

proizvode. To otvara prostor za jacanje prepoznatljivosti destinacije kroz razvoj autenti¢nih
jela, koristenje domacih namirnica i organizaciju gastronomskih manifestacija. U odnosu na
destinacije s razvijenom gastronomskom scenom Viskovo se ne istie prepoznatljivim
jelovnicima koji bi mogli privuéi veci broj posjetitelja izvan lokalnog stanovnistva.
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TURISTICKI RESURSI

Turisticka resursna osnova predstavlja polaziste za oblikovanje turisticke ponude svake
destinacije, a Viskovo raspolaze vrijednim elementima kulturne i nematerijalne bastine,
uredenim Setnicama, sportskim stazama i pojedinim prepoznatljivim lokalitetima koji mogu
postati temelj za daljnji razvoj turistickog proizvoda.

Prirodni resursi

Opc¢ina Viskovo ne obiluje prirodnim znamenitostima velikih razmjera, no raspolaze
prostorima u prirodnom okruZenju koji su ve¢ djelomic¢no valorizirani kroz Setnice i
biciklisticke staze, a dio prostora ostaje neiskoristen. Na podrucju Viskova nalazi se vise od
200 vecih i manjih krskih oblika — ponikvi, vrtaca, dolaca, jama i ponora, kali¢a, griza. Dolci su
u proslosti bili koristeni za poljoprivredu ili uzgoj stoke, te kao pasnjaci i livade. Zbog toga je
velika veéina povrsine Viskova premrezena s kamenim suhozidima. Osim dolaca, krajolik
karakteriziraju i kalici, prirodno stvorene lokve odnosno vodene povrsine u dnima vrtaca, te
grize, prirodne nakupine kamena i stijena. Tu je joS i desetak jama i ponora, od kojih su samo
dvije upisane u javno dostupne speleoloske katastre. Ove krske vrijednosti i Sumovitost
podrucja vrednuju se kroz pouéne planinarske, pjesacke i biciklisti¢ke staze.

Viskovo nema zasti¢ene dijelove prirode na nacionalnoj razini, ali ima na lokalnoj razini.
Prostorni plan stiti sljedeca krajobrazno i prirodno vrijedna podrucja:

- Rekreacijski zanimljivo podrucje izmedu PleSivca, naselja Petrci, naselja Bencani i SarSona
- Ponikvice - Lonceva griza

- Sumski predjeli Maridéine i NeZnice te ruba LuZine.

Planom su takoder zasticena podrudja:

- Bezjakov dol (naselje Marini¢i — u Prostornom planu Primorsko-goranske Zupanije (Ponikva
podno Trampovog Brega) — kraska vrtaca

- podrucje vrtace Kapitov dol
- dol isto¢no od Jurasa i travnjaci sjeverno od dola - staniSta orhideja
- Kosov dol.

GriZa je naziv za mnostvo stijena i kamenja na jednoj hrpi. LonCeva griza je Sumovit prostor
nekadasnjeg kamenoloma, prijevoj na sredini hrpta koji dijeli Kastavstinu od Grobinstine na
500-tinjak nadmorskih metara visine. S te lokacije prostire se prekrasan vidikovac na sve
Cetiri strane svijeta, od ,Grobnickih Alpi“, preko Gorskog kotara, Velebita, cijelog Kvarnera s
otocima, zatim prelazi cijelom duzinom U¢ke i pogledom prema Sloveniji. Setnja do vidikovca
prolazi Sumom graba, jasena i hrasta u kojoj se nalaze brojne vrtace omedene suhozidima.
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Lonceva griZa je uredena Setnica s interpretacijskim plo¢ama o vadenju kamena i lokalnom
klesarstvu. U blizini se nalazi i izlozba replika klesarskog alata te slike s raznim lokalnim
motivima.

Poseban dio prirodne bastine ¢ine kali¢i — prirodni izvori vode smjesteni u vrtacama ili
podnoZju padina, omedeni suhozidima, koji su nekada imali klju¢nu ulogu u opskrbi
stanovnistva pitkom vodom. Kalici su bili mjesta susreta i druZzenja, na njemu se pojila stoka,
djeca su ucila plivati, Zene su prale rublje.

o Kali¢ Kapitovac, smjesten pokraj sela Milohni, okruzen je bukovim Sumama i
prepoznatljiv po velikom eliptichom bazenu koji zadrzava vodu tijekom cijele godine i
nikada nije presusio. Smjesten je na dnu najvece vrtace u Halubju. Ureden je obnovom
suhozida, postavljanjem poucnih ploca i klupa te prilagoden pristupu posjetitelja, ¢ime
je postao mjesto odmora, promatranja ptica i interpretacije lokalnog naslijeda.

Postoji vjerovanje kako su se u njemu nocu kupale vile. Vazan je i za oCuvanje
bioraznolikosti jer je mrijestiliSte vodozemaca, posebno smede krastace.
Setnja do njega prolazi bjelogori¢nom $umom, ispresijecanom suhozidima.

e Kali¢i Blazici, u istoimenom naselju, nekada su bili vazan izvor vode, a danas
predstavljaju dio tradicijskog krajobraza Viskova i svjedocanstvo o nacinu Zivota
nekadasnjih stanovnika. Od tri lokve na toj lokaciji dvije su ociséene, a suhozid je
obnovljen. Posebno je znacajno mjesto za ptice koje se tu gnijezde, hrane i piju vodu.
Postavljene su kucice za ptice, te dvije klupice i stol.

Ukupno je prostornim planom zasticeno 12 lokava, kala i kali¢a kao prirodno vrijednih
podrucja lokalnog znacaja.

Dolci su povrsine plodnoga tla, obi¢no na dnu vrtaca i ponikvi. Na njima je poveéana
koncentracija biljnog i Zivotinjskog svijeta i gljiva. Dolce krase razni oblici suhozidnih
gradevina, gromace i terase. Mnogi dolci su zarasli u Sikaru ili Sumu. Veé spomenuti
Kapitolov dol jedan je od &etiri najvece vrtaée na podru¢ju Viskova. Suma oko lokve
Kapitovac staniste je ptica. Kraska vrtaca Bezjakov dol takoder ima lokvu na dnu i Sumsku
vegetacijom razlicitu od okolnih Suma, jer ovdje raste crni grab i rijetki grm klokocike. U lokvi
u Jurasevom dolu mrijeste se vodozemci, posebno vodenjaci, a na jednom dijelu dola nalaze
se stanista orhideja i narcisa. Najveca ponikva na podrucju Viskova je Kosov dol koji zbog
toga Sto se tijekom zime tu skuplja hladniji zrak ¢esto ima maglu. Ponikva ima ulogu lokalnog
centra bioraznolikosti, s vrlo raznolikim Sumskim i Zivotinjskim vrstama.

Planom su zasti¢ena i jame i ponori kao prirodno vrijedna podrucja lokalnog znacaja:
- Spilja u predjelu Zustovo

- Jama Blaziéi 1 na PleSivcu

- Jama Tuljan na rubu Sume LuZzina.

Na ovom podrucju raste velik broj ljekovitih i medonosnih biljaka, maj¢ina dusica, gospina
trava, kao rijetke vrste orhideja i narcisa. Na stjenovitim mjestima rastu endemicne biljne
vrste piramidalni zvonci¢, mrezasta lukica, trséanski karanfil. Od Zivotinja u Viskovu se mogu
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pronaci srne, lisice, divlje svinje, zecevi, kune, jazavci, u Sumovitim predjelima i jeleni. Od
ptica susrecu se grlice, kukavice, ¢ukovi, veliki djetlici, zvizdaci, dugorepe sjenice, brgljezi,
vuge, zebe sljuke, divlji golubovi, sivi Zdralovi, a ¢esto i Skanjci, kopci i jastrebovi. Borove
Sume privlace crne Zune, a poluistrunula debla privlace neke vrste djetli¢a. U urbaniziranim
dijelovima s vrtovima najc¢esc¢a ptica je pjevica crni kos, a susrecu se i crvendac, velika i
plavetna sjenica, Sojka, golub grivnjas, cesljugar i zelendur.

Setnice i biciklisticke staze

Setnice Lonceva griza

Ova Setnica prolazi kroz Sumu graba, jasena i hrasta, a susrecu se i ponikve, suhozidi i
stjenovite glavice, a posebno je dojmljiva griza na najviSoj toéci ove Setnice, na 506 m.n.v. s
koje se pruza impresivan pogled. Postoji kraéa kruzna pjesacka Setnica i dulja i zahtjevnija
planinarska staza. Setnici je pridodana i interpretacijska komponenta. Osim ploce koja $etace
docekuje na samom ulazu u Sumu, u blizini grize na vrhu nalaze se interpretacijske ploce na
¢akavskom, knjizevnom hrvatskom i engleskom jeziku koje opisuju rad kamenoloma na
Loncevoj griZi iz kojeg se nekada vadio kamen samac. Tu je i izloZba replika klesarskog i
kavadorskog alata te izloZba slika s motivima Viskova Udruge likovnih umjetnika amatera
Braca Bastijan.

Setnica Od kali¢a do kalié¢a

Od kali¢a do kali¢a nezahtjevna je staza koja se prolazi za oko sat vremena, a koju prate ploce
s opisima karakteristi¢nih biljnih vrsta, dok se na vidikovcu nalazi foto point i ploca s opisom
karakteristi¢nih vrsta ptica. ProtezZe se izmedu naselja Blaziéi i Mladeniéi. Prolazi kroz Sumske
predjele i otkriva krski krajolik, s neocekivanim vidikovcima. Duz staze susrecu se i skroviti
kali¢i. Setnica se lagano spusta i penje, obilazi dolce, $iri se u proplanke, pa opet zalazi u
Sumarke. Dio $etnice ide kroz kolne puteve omedene suhozidima. Setnica je u neposrednoj
blizini naselja i oba kraja Setnice lako su dostupna s glavnih prometnica.

Puti¢ od Mice i Vele sopele

Puti¢ od Mice i Vele sopele nalazi se preko puta rodne kuce Ivana Mateti¢a Ronjgova. Ova
staza poveznica je sa Zivotnom pri¢om jednog od najznacajnijih imena Halubja i Kastavstine.
Odmoriste na ovoj stazi oblikovano je s pomocu suhozida u prigodnom obliku dvaju nota.
Laganom i kratkom Setnjom dolazi se do vidikovca s kojeg se pruza pogled na nedirnutu
prirodu i povijesni gradi¢ Kastav.

Setnica Milohni

Setnica Milohni, kruZna pjesacka staza, znacajna je zbog toga $to jednim svojim trakom vodi
do kali¢a Kapitovac, koji se nalazi u najvecoj i najdubljoj vrtaci na podrucju opcine, pokraj
sela Milohni. Sumski prilazni put omeden suhozidima vodi do duboke vrtaée, a strmom
stazom Setaci se spustaju do obzidanog kali¢a okruzenog bjelogori¢nim drvecem. Iz sela
Milohni kroz Sumske predjele staza vodi kolnim putem u smjeru Kastva. Nakon odmorista,
skretanjem ulijevo otvaraju se dvije staze. Desnom se stize do Sporove jame i grada Kastva, a
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lijevom prema mjestu Bezjaki i predivnom pogledu na Kvarner. Smjer prema Bezjakima pruza
takoder dvije mogucnosti. LakSim usponom dolazi se do krizanja — lijevi pravac vodi natrag
do sela Milohni, a zadrzavanjem pravca stize se u Bezjake. |z Bezjaka put vodi i prema
Srdoc¢ima i Zametu.

Setnica Plesivac

Plesivac je prostrani Sumovit teren koji je ime dobio po svom najvisem vrhu, PleSivcu, koji se
nalazi na 429 metara nadmorske visine, koji je nekada bio plesiv, gol, nalik muskoj glavi s
malo kose. Sam teren je pogodno tlo za rast Smriki (brinja), koja se koristila za dobivanje
ljekovite rakije i ulja, koji su lije¢ili Zelu¢ane tegobe. Setnica Ple$ivac pogodna je za sve
uzraste i razine spretnosti. Blagih je uspona te pruza moguénost rekreacije i uzivanja u
$umskim krajolicima. Setnica, koja povezuje Maréelje s Tibljadima, je trenutaéno prekinuta
cestom, ali u planu je izgradnja nathodnika. Na Setnicu se spaja i biciklisticka staza koja vodi
do mjesta Ronjgi i rodne kuce lvana Mateti¢a Ronjgova. Kre¢uci od stare Skole u Marceljima
prema selu Biskupi i odmoristu, putovi Setnice se pocinju racvati. Odvojci vode prema
Mladenic¢ima, Petrcima i TibljasSima. Jednim odvojkom dolazi se i do mjesta Kablari na
Drenovi. Iz mjesta Tibljasi moze se ukljuciti na rijeCku stazu Drenova-Pehlin i krenuti prema
Rijeci. Na ovoj Setnici mogu se susresti ostatci dvaju drevnih kamenih kuca. To su Jeberinova i
Tonjakova kuca.

Zvoncarska ruta

Dio tradicionalnog ophoda zvonc¢ara moguce je iskusiti u ovoj kruznoj i nezahtjevnoj
pjesackoj ruti. Ova ruta, pruza dozZivljaj ophoda izvornim lokacijama obiljezenim i
obogacenim edukativnim sadrzajima. Pocinje na Milihovu i obiljezenom stazom vodi kroz
Gornje Juge prema kali¢u Kapitovac pa nastavlja lijepom i jednostavhom Sumskom stazom do
centra Kastva iz kojeg se spusta prema Zegotima i nastavlja do sela Bani. Starim putovima,
omedenima suhozidima zaogrnutima mahovinom stiZze se do mjesta Donji Turki. Prije
povratka u srediste Viskova dolazi se i do Kuce halubajskega zvoncara.

Biciklizam

HALUbike

HALUbike javni je servis najma i koriStenja brdskih i elektricnih bicikala (na 2 lokacije) opcine
Viskovo. Servis je zazivio 2018. Lokacije na kojima se nalaze bicikli su parkiraliste Milihovo te
u neposrednoj blizini rodne kuée Ivana Mateti¢a Ronjgova. Usluga je jednostavna za
koristenje.

Viskovo ima 1 oznacenu biciklisticku stazu, oznacenu signalizacijom Kvarner Outdoor. Radi se
o stazi Tragom Halubajskih zvoncara. Ostale Cetiri staze spajaju Viskovo s ostalim gradovima i
opc¢inama u okruZenju i zajednicke su s tim jedinicama lokalne samouprave.

Staza Viskovo

Staza Viskovo idealna je obiteljska staza koja vodi prema Ronjgima, rodnom mjestu
kompozitora lvana Mateti¢a Ronjgova. Ukupna duljina staze je 9 km. Iz Ronjgi, gdje se nalazi i
HALUbike stanica, put vodi do Zorzi¢a, malog mjesta sa Sternom iz 1904. godine, pa se penje
do obliznjih Globi¢a, mjestu rodenja knjiZzevnika Berta Luci¢a, odakle se pruza prekrasan
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pogled na Kvarner. Daljnji uspon otkriva mjesto Lucice. Prije mjesta Skvaziéi staza skrece na
Setnicu PleSivac kojom se stize do sela Biskupi, u kojem se moZe dozivjeti tipi¢na arhitektura
ovoga kraja. Preko Mladeniéa dolazi se u centar Viskova.

Staza Kastav

Staza Kastav nesto je zahtjevnija. Duljina joj je 12,5 km. Staza zaobilazi srediste Viskova
koristeci sporedne ceste i Sumske putove. Krece u smjeru istoka, prema Furicevu, gdje skrece
lijevo i lagano se uspinje kroz naselje Trtni prema naselju Mladenici. Prelaskom preko ceste i
dolaskom na stari kolni put nastavlja prema Mavrima kroz koje stize i do Gornjih Sroka.
Spustom do Srokovog kala i skretanjem udesno put nastavlja u smjeru grada Kastva. Za one
Zeljne izazova, u Gornjim Turkima se nudi skretanje prema Jelovi¢anima i Sumi LuZini. Za
lakSu varijantu, u Gornjim Turkima nastavlja ravno, izlazi na cestu i ukljucuje se na Sumski put
prema mjestascu Doniji Jugi u Cijoj se neposrednoj blizini nalazi lokva Kapitovac.

Staza Studena

Staza Studena duljine 14,3 km vodi u smjeru SarSona i Petrolejske ceste kojom se nastavlja
do mjesta Zorzici. Starim kolnim putom kroz Sumu NeZnicu staza krece u smjeru Studene, a
zatim se Petrolejskom cestom spusta prema Marceljima. 1z Marcelja skre¢e prema mjestu
Kosi pa prolaskom kroz mjestasca Jardasi, Doviciéi i Siroli stize do centra Viskova.

Staza lzvor Rjecine

Staza lzvor Rjecine duljine je 23 km, a krece iz centra ViSkova. Vodi preko Mladeniéa u smjeru
Sarsona i Luci¢a. Nakon kratkog uspona dolazi na prijevoj LonCeva griza, a zatim se
serpentinama spusta do sela Trnovica. Prelaskom Rjecine i skretanjem prema Kukuljanima
uzvodno prati tok Rjecine sve do njenog izvora. Istim putem vraéa se do SarSona pa nastavlja
Petrolejskom cestom do Garic¢a, mjesta sa stoljetnim ku¢ama, oCuvanim primjercima
tradicionalne arhitekture. Spustajuci se preko Marcelja, stiZze se do centra Viskova.

Staza Breza

Staza Breza duljine je 15 km i vodi prema SarSonima i Ronjgima, do mjesta Zorzici i
Petrolejskoj cesti gdje nastavlja u smjeru Klane. Na Pogledu skreée na Sumski put koji vodi do
mjesta Breza. Putem se nailazi na zanimljive ostatke fortifikacijskih gradevina iz doba
talijanske okupacije, bududi da je upravo tuda prolazila granica izmedu Kraljevine Italije i
Kraljevine SHS. Cesta vodi u centar Breze, a na raskrsc¢u skrece lijevo i Sumskim putem dolazi
do mjesta Jardasi, pa preko Dovic¢i¢a u mjesto Siroli gdje sporednom cestom stize do centra
Viskova.

Tragom Halubajskih zvoncara

Ruta zapocinje na Milihovu. Od tamo nastavlja prema Milohnima, a potom Sumskim putom
do Bezjaka. Kombinacijom asfalta, makadama i Sumskih putova prolazi kroz Marinice i Trtne
do Ronjgi, a potom preko SarSona i Marcelja, pa vodi do Kastva te se, obilazeéi veéa i manja
kastavska naselja, Sumskim putovima vraca prema Viskovu.
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Staze Rijeckoga prstena

Prirodne ljepote Viskova i njegovih naselja kojima prolaze biciklisticke staze dijelom su i
velike biciklisticke transverzale Rijeckoga prstena. Biciklisticke staze Rijeckog prstena
obuhvacaju podruéja opéina i gradova Kastav, Klana, Viskovo, Rijeka, Jelenje, Cavle, Kostrena
i Bakar. Biciklisticka transverzala Rijeckog prstena, cijelom svojom duZinom od 63 kilometra,
provest Ce vas uz atrakcije i zanimljivosti ¢ak 8 gradova i opéina Rijeckog prstena. Vise od 100
kilometara njezinih poveznica koje se mogu kombinirati na razne nacine, atraktivna
konfiguracija terena i visinska razlika koja se proteze od same razine mora do planinskih
prijevoja i vrhova s kojih se pruzaju jedinstveni pogledi na Rijecki zaljev, ¢ine ovu biciklisticku
pustolovinu ispunjenom i nezaboravnom.

Kulturno-povijesni resursi
Materijalna bastina

Viskovo ima ¢etiri zastiéena kulturna dobra. Kuéa Sirola-Kovaci¢, kuéa Srok i ruralna cjelina
Brnasi—Viskovo su unatoc kulturnoj vrijednosti, zapusteni. Kuce su u privatnom vlasnistvu, a
nalaze se u blizini sela Siroli i dio su sa¢uvanog tradicijskog graditeljstva Kastavstine.
Zasticeno kulturno dobro je i rodna kuéa lvana Mateti¢a Ronjgova.

e Kuéa Sirola-Kovaci¢ primjer je tipiéne stambeno-gospodarske cjeline iz 19. stoljeéa s
prizemnicom i apsidnom prigradnjom za ognjiste, tzv. tornicom, te okruzenjem s
dolcima i suhozidima.

e Kuda Srok jedan je od rijetkih sacuvanih primjera tradicijske arhitekture Kastavstine i
Halubja. Sastoji se od prizemne stambene zgrade s krovom pokrivenim kanalicama i
od prigradnje na koju se nadovezuje tornica.

e Ruralna cjelina Brnasi-Viskovo obuhvaca dio zaseoka Brnasi, gdje kuéista zadrzavaju
izvorne prostorne gabarite i okruzenje kultiviranog krajobraza. To su prizemnice s
tornicom. Okolis kuée s dolcima i suhozidima ima odlike tradicijski kultiviranog
krajolika. Objekti ove ruralne cjeline predstavljaju primjere tipi¢ne arhitekture
Kastavitine. Danagnja ruralna cjelina Brnasi-Viskovo obuhvacéa kuéista obitelji Sirola-
Kovacic¢, Srok-Jandresi¢, te kuc¢u Jugo, dok su druga kucista unutar cjeline u
meduvremenu izgubila karakteristike lokalnog tradicijskog graditeljstva.

¢ Rodna kuca Ivana Mateti¢a Ronjgova, zgrada u kojoj je skladatelj roden 1880. godine. Za
stvaranje novih djela koristio je tradicionalno glazbeno stvaralastvo Istre i Hrvatskog
Primorja. Kompozicije su mu veéinom pisane za zborske dionice na instrumentalan
nacin, a prema folklornom tonalitetu, ¢ime je po prvi puta valorizirana istarska
ljestvica i narodni aerofonski glazbeni instrumenti kao sopele, mih i dvojnice. Kuca se
nalazi u selu Ronjgi i danas je zasticeno nepokretno kulturno dobro. Rodna kuca je
rekonstruirana tako da je u njoj smjeStena spomen-soba, ali ujedno ima i prostore i
opremu za programske djelatnosti. U kuci je sjediste Ustanove Ivan Mateti¢ Ronjgov
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¢iji je cilj oCuvanje kulturne bastine, autohtonog folklora i ozZivljavanje obicaja
halubajskog kraja. Program i aktivnosti Ustanove usmjerene su prema ocuvanju
¢akavskoga izricaja, posebno kroz glazbu i knjizevno stvaralastvo.

Na nacionalnoj razini su kao pojedinacna kulturna dobra zasticene i dvije zgrade vezane uz 2.
svjetski rat i partizanski pokret. Zgrada u kojoj je 1944. bila tehnika "Sloboda" tj. gdje su se
tiskali propagandni materijali za Istru kao i prva istarska Pocetnica. Druga zasti¢ena zgrada iz
tog razdoblja je ona u kojoj se nalazila tehnika "Pobjeda" u kojoj su tiskani leci i broSure, kao i
Glas Istre

U Viskovu je sacuvana rodna kuca etnografa Ive Jardasa, autora opseznog dijela o obicajima i
nacinu Zivota na Kastavstini, pisanog ¢akavstinom. Njegova rodna kuca je u privatnom
vlasnistvu i nalazi se u Marceljima.

Rodna kuca brace Bastijan, Ivana i Matka, knjizevnika i slikara, a obojica su bili i svecenici,
nalazi se u Gornjim Jugima i u privatnom je vlasnistvu. To je tradicijska kuc¢a, prostrana
katnica s tri gospodarske zgrade, skadnja, s vanjskim stubistem, velikom terasom, ulaznom
ogradom, konobom i velikim dvoristem. Kuéa ima kameni portal glavnog ulaza s uklesanom
1861. godinom i sacuvana rezbarena drvena vrata. Ispred kuce je Sterna.

Medu resurse materijalne bastine mozemo ubrojiti i zgradu stare Skole u Marceljima, uz
koju je napravljena i Sterna. Zgrada je zadrzala svoj izvorni izgled, izuzev bo¢ne dogradnje
prizemlja u obliku bocalista. Prizemlje, u kojem su bile smjeStene dvije ucionice dok je zgrada
bila Skola, je ukraseno rustikom te visokim izduZenim prozorima. Ulaz je natkriven
nadstreSnicom, a na katu se nalazi balkon s balustradom te lu¢no zaklju¢enim otvorima. U
unutrasnjosti na kat vodi peterokrako stubiste s podestima izvedenima u terrazzu i secesijski
oblikovanom kovanom ogradom s drvenim rukohvatom.

U Sumi PlesSivac nalaze se rusevine Jeberinove kuce i Tonjakove kuce, a na sjevernom dijelu
Halubja vrijedi jo$ spomenuti Radivojevu kuéu u Capilima. Kuca je danas obnovljena u
suvremenom stilu. Pokraj te kuée nalaze se ostaci triju kucica iz 18. stoljeca sa zanimljivim
arhitektonskim detaljima poput zidnih nisa, kamenih nadstresnica i ognjista.

U Marceljima, u zaseoku Garici, nalazi se Cenetina ku¢a. Danas je ku¢a obnovljena i zadrzala
je oblik tornice, $to ju Cini prepoznatljivom tradicijskom gradevinom.

U centru Viskova nalazi se crkva sv. Mateja sazidana 1862. godine iz domaceg kamena. U
crkvi je oltarna pala koju je naslikao domadi slikar Ivan Bastijan. Svetac se slavi 21. rujna, a
crkva zbog svoje sredisSnje pozicije u Viskovu Cesto na svom platou ugoséuje brojne
manifestacije.

Viskovo obiluje Sternama ili cisternama za prikupljanje kisnice koje su od uvijek bile izvor
Zivota u zajednici, pogotovo u naseljima koja su bila udaljena od izvora vode. Pocetkom 19.
stoljeca izgraduju se prve komunalne sterne, ukopane u zemlju, a nadzemni dio je cesto
isklesan od jednoga komada i ukra$en. Sterna nije bila samo mjesto na kojem se uzima voda,
nego je to bilo mjesto susreta, zabave i druzenja. Vrlo je znacajna takozvana vela ili cesarska
Sterna, koja se nalazi u samom centru Viskova, uz glavnu cestu.
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U sklopu definiranja resursa materijalne bastine potrebno je joS spomenuti da su cijela
Kastavstina i Halubje proZeti snaznim antifasistickim pecatom. Brojni spomenici posveceni
narodnooslobodilackoj borbi i antifasistickim vrijednostima svjedoCe o ovom aspektu
identiteta ovoga kraja.

Kulturni resursi
Kuca halubajskega zvoncara

S ciljem ocuvanja i prezentacije zvoncarske bastine, 2024. otvorena je Kuca halubajskega
zvoncara — multimedijalni i interpretacijski centar koji kombinira inovativnu muzeolosku
interpretaciju, interaktivne sadrzaje i edukativne programe, stvarajuci atraktivnu ponudu
prepoznatljivu na nacionalnoj i medunarodnoj razini. Radi se o jedinstvenom objektu koji na
jednom mjestu prikazuje tradicija Halubajskih zvoncara.

KHZ je jedina kulturna institucija u Primorsko-goranskoj Zupaniji koja sustavno i temeljito
obraduje zvoncarsku tradiciju. Buduci da se radi o Zivoj bastini, Ku¢a halubajskega zvoncara
nije muzej u klasichnom smislu, ve¢ multimedijalni muzej u kojem su prezentirani sami
Halubajski zvoncari, ali i zvoncari i pusni obicaji opcenito, kao i obicaji ovoga kraja. Pored
samog postava KHZ nudi i radionice, te kulturne programe koji su detaljno opisani u dijelu
Dogadanja

Ustanova Ivan Mateti¢ Ronjgov

Program i aktivnosti Ustanove Ivan Mateti¢ Ronjgov, koja je smjestena u rodnoj kuci
skladatelja, obuhvaéaju nekoliko segmenata kulturnih djelatnosti: glazbeno scenski,
muzejski (Spomen dom skladatelja), izlozbeni, izdavacki, znanstveno-istrazivacki i programski
(manifestacijski) segment.

Sa svojim programima u kojima posebni naglasak pripada ¢akavskom izricaju, napose onom
glazbenom i knjizevnom, ova ustanova obogacduje kulturni Zivot Viskova.

U sklopu ustanove djeluje nekoliko katedri: Katedra za istrazivanje glazbene bastine Rijeke i
okolice, Katedra ¢akavskih pjesnika i Delavska katedra koja ¢uva obrtnicku i zanatsku tradiciju
Halubajstine. Ustanova IMR provodi niz manifestacija koje su detaljno opisan u dijelu
Dogadanja.

Knjiznica i ¢itaonica Halubajska zora

Citaonica Halubajska zora osnovana je 1904. godine i predstavlja jedno od najstarijih
kulturnih sredista Viskova, s vaznom ulogom u o¢uvanju lokalnog identiteta i pismenosti.
Unatoc prekidima u radu tijekom oba svjetska rata i promjenama naziva, knjiznicna i
prosvjetna djelatnost kontinuirano je obnavljana i prilagodavana novim drustvenim
okolnostima. Danasnja knjiznica Halubajska zora ponovno je otvorena 1992. godine te od
2003. djeluje u suvremeno uredenom prostoru u Marini¢ima. Knjiznica je medu pionirima
suvremenih knjizni¢nih usluga u regiji, ukljucujuéi knjigomat i posudbu e-knjiga. Osim
knjizni¢ne djelatnosti, Knjiznica je aktivno kulturno srediste koje kroz radionice, izlozbe i
dogadanja doprinosi kulturnoj ponudi i doZivljaju destinacije Viskovo.
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Drustveni dom u Marini¢ima

Dom u Marini¢ima gradevina je javne polivalentne namjene koja je kroz povijest imala
klju¢nu ulogu u formiranju drustvenog i kulturnog sredista naselja. Najznacajniji prostor
zgrade je katni dvoranski sklop, koji je i danas temelj za razvoj kulturnih, drustvenih i
manifestacijskih sadrzaja.

Opc¢ina Viskovo medu kapitalnim projektima ima u planu obnovu ovog Doma. U prvoj fazi
rekonstrukcije vec je adaptiran vedéi dio prizemlja za potrebe Knjiznice , Halubajska zora“.
Planirana druga faza rekonstrukcije obuhvaca cjelovitu obnovu i dogradnju zgrade,
uklju€ujudi rekonstrukciju dvorane i dogradnju aneksa. Rekonstrukcijom Ce se osigurati
suvremeni prostori za kulturna dogadanja, rad drustvenih i kulturnih udruga, glazbenih i
plesnih sastava te politickih i drustvenih organizacija. Poseban naglasak stavlja se na
dostupnost, ukljucujuéi ugradnju dizala i prilagodbu prostora osobama smanjene
pokretljivosti.

Planirano prosirenje omogucit ¢e povecéanje kapaciteta dvorane na oko 160 sjedeéih mjesta
te unapredenje pozornice i pratecih sadrzaja. U sklopu novog rjeSenja predvideni su i
ugostiteljski sadrzaji s natkrivenom terasom i panoramskim pogledom na Kvarner, ¢ime ce
Dom u Marini¢ima dobiti dodatnu vrijednost kao kulturno-drustveni i turisticki resurs
Viskova.

Stara Skola u SarSonima

U zgradi stare Skole u SarSonima danas se nalaze opc¢inska vije¢nica, prostor Udruzenja
obrtnika Viskovo-Kastav-Klana-Jelenje te prostor Zajednice sportova. Strateski plan kulturnog
turizma Viskova predvida da se vijecnica preseli u novu zgradu Doma hrvatskih branitelja
Cime bi se u staroj Skoli osigurao dodatan prostor za potrebe razliitih dionika. Uz moguénost
koristenja prostora i za povremena manja dogadanja, prostor Stare Skole moZze biti pokretac
dozivljaja u naselju Sarsoni, aktivirajuci tako ovaj dio opcine.

Stara skola u Marceljima

Zgrada stare Skole u Marceljima danas se koristi za potrebe razli¢itih udruga i drustvenih
aktivnosti. Rijec je o povijesnoj Skolskoj zgradi izgradenoj pocetkom 20. stoljeca
dobrovoljnim radom lokalnog stanovniStva, koja je tijekom vremena imala vaznu obrazovnu i
drustvenu ulogu u naselju. Objekt je u velikoj mjeri zadrzao izvorna arhitektonska obiljezja,
ukljucujudi rustikalno obradeno prizemlje, karakteristi¢ne prozorske otvore te
reprezentativno stubiste s dekorativnom ogradom, dok je bo¢na dogradnja u funkciji
bocalista prilagodena suvremenim potrebama zajednice. S obzirom na svoju povijesnu
vrijednost, arhitektonske karakteristike i ulogu u lokalnoj zajednici, prostor Stare skole u
Marceljima ima potencijal za daljnje koristenje u kulturne, drustvene i povremene
manifestacijske svrhe, ¢ime moze dodatno doprinijeti aktiviranju naselja Marcelji i
obogacivanju lokalne ponude.
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Istaknuti pojedinci Viskova

Ivan Mateti¢ Ronjgov, hrvatski skladatelj i melograf, roden je 10. travnja 1880. u Ronjgima
kod ViSkova, po kojima je uzeo dodatak prezimenu. Nakon uciteljske Skole u Kopru radio je
kao ucitelj u Istri, a pred kraj Prvog svjetskog rata studirao je glazbu u Becu i kompoziciju u
Zagrebu. Bio je profesor u Susaku, gdje je 1923. osnovao glazbenu skolu, zatim tajnik
Muzicke akademije u Zagrebu (1925.—38.) i predavac glazbenog folklora (od 1945.). Od 1947.
do 1951. radio je u glazbenoj skoli u Rijeci, koja danas nosi njegovo ime.

Zasluzan je za fiksiranje tzv. istarske ljestvice u tonskom sustavu umjetnicke glazbe, za Sto mu
je bilo potrebno 25 godina istrazivanja narodnog melosa Istre, Hrvatskog primorija i
jadranskih otoka. Njegova najpoznatija djela uklju¢uju Cace moj (1933), RoZenice (1935),
Malo mantinjade v Rike na palade (1951), Mantinjada domac¢emu kraju (1954), Nas kanat je
lip (1956), Na mamin grobak (1959) i Galijotova pesen (1940), te dje¢ju Cakavsko-primorsku
pjevanku (1940). Umro je 1960.

Ivo Jardas roden je u Marceljima 1888. godine. Bio je ucitelj i etnograf. Gotovo cijeloga
Zivota prikupljao je etnografsku gradu, koje je veci dio objavio u Zborniku za narodni Zivot i
obicaje Juznih Slavena (1957, 1962) te knjizi Po groZznjanskom krasu (1971). Njegovo djelo
pisano lokalnim narje¢jem Kastavstina, Grada o narodnom Zivotu i obi¢ajima u kastavskom
govoru dragocjen je prikaz kastavske etnografije i vrijedno dijalektolosko vrelo. Monografija
sadrzava opise lokalne seljacke kulture, posebice kalendarske svetkovine i Zivotne obicaje,
poljodjelske i stocarske tradicije te obrtnicku djelatnost, zatim folklorne izrazaje kao sto su
predaje, legende, vjerovanja, pjesme i plesovi, a osvrée se i na ruralno graditeljstvo te
prirodna i klimatska obiljezja krajolika. Stoga je vrijedan izvor podataka o tamosnjem nacinu
zivota potkraj 19. i u prvoj polovici 20. st.

Matko Bastijan, poznat i kao Mate Bastian hrvatski je knjizevnik i politi¢ar, roden u selu
Jugima, dijelu viskova, 1828. Matko je, kao i brat mu lvan, bio svecenik. Pripadao je skupini
istarskih preporoditelja koja je pokrenula list Nasa sloga u Trstu. Osim Sto je do smrti bio
jedan od njegovih glavnih urednika, Bastian je tijekom 1870-ih u Nasoj slogi objavio velik broj
¢lanaka s politickom, drustvenom i kulturnom tematikom, kao i satire te Saljivo-poucne
tekstove te liriku. ,

Ivan Bastijan (Bastian) bio je svec¢enik i samouki slikar. Najpoznatiji je po likovhom
oblikovanju popularnih puckih likova istarskog preporoda, Franine i Jurine, za list Nasa sloga.
Slikao je svete slike u maniri akademskog manirizma, slike koje se nalaze u crkvama u Istri
(Hum) i Hrvatskom primorju (Kukuljanovo, Viskovo, Volosko).

Vladimir Jugo roden je u Viskovu 1940. godine. Smatra ga se najpoznatijim popularizatorom
Viskova i kastavskog nacina Zivota, a njegovao je domaci govor. Bio je profesor hrvatskog
jezika, a nakon nekoliko godina rada u Skolama, presao je na novinarski posao u Novom listu
i na Radio Rijeci, gdje je bio urednik emisije S pomorske ponestrice. Ostao je aktivan kao
novinar i nakon umirovljenja te je objavljivao u Novom listu tekstove pod naslovom S kamika
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i mora. Bio je zaljubljenik u sport, narocito nogomet te je jedan od osnivaca Nogometnog
kluba “Halubjan” Vladimir Jugo umro je 2014. godine.

Albert Berto Luci¢ bio je aktivan ¢lan kulturnog Zivota svojeg zavicaja cijeloga Zivota. Roden
je u mjestu Globici 1921. godine. lako je svoje Skolovanje zavrsio nakon 6. razreda osnovne
Skole, koristio je svaku priliku da nesto od nekoga nauci. Bavio se sviranjem, recitiranjem,
glumom i pisanjem satiri¢nih i humoristi¢nih tekstova i dramskih djela. Nakon umirovljenja
pocelo je njegovo intenzivno djelovanje na knjizevno-umjetnickom polju. Bio je i ,pucki
kazivac“, duhovito i humoristicno oblikujuci anegdote iz kastavske svakodnevice u tekstove
koji su se Citali pri spaljivanju pusta.

Nematerijalna kulturna bastina

pokladni ophod, zajedno s ostalim zvoncarskim skupinama Kastavstine, uZiva status UNESCO-
ove nematerijalne kulturne bastine ovjecanstva. Ovaj tradicijski obicaj, koji je i danas
iznimno vitalan, njeguje viSestoljetnu tradiciju i snazno oblikuje kulturni identitet Viskova.
Svake godine, na istom mjestu i u isto vrijeme, Halubajski zvoncari krecu u svoj tradicionalan
ophod selima Halubja i Kastavstine prema davno ustaljenoj ruti. Ovaj jedinstveni ophod
moize se doZivjeti uvijek posljednje nedjelje, ponedjeljka i utorka prije Pepelnice ili Ciste
srijede.

Na UNESCO-ovoj listi nematerijalne kulturne bastine nalaze se jos tri elementa prisutna u
Viskovu:

. Dvoglasje tijesnih intervala Istre i Hrvatskog primorja — kompleksan stil folklorne glazbe
zasnovan na netemperiranim tonskim odnosima i specifi¢cnoj boji tona. Najistaknutija
u promicanju i revitalizaciji ove bastine je Ustanova lvan Mateti¢ Ronjgov koja djeluje
u Ronjgima, u rodnoj kuci Ivana Mateti¢a Ronjgova, etnografa i melografa
najzasluznijeg da se teorijski postavi takozvana istarska ljestvica i da se kao takva
uvede u glazbeno stvaralastvo.

. Umijece suhozidne gradnje — stoljetna manualna tehnika gradnje kamenih struktura
bez vezivnog materijala, prisutna je i u krajobrazu Viskova. Karakteristi¢an oblik
suhozidne gradnje je — suhozid. Podrucje ViSkova protkano je vijugavim, impozantnim
i drevnim suhozidima koje ovdje zovu gromacCama. Protezu se uz putove, izviru kroz
Sumske vizure, razdvajaju posjede, obrubljuju kali¢e, a nekada su sprecavale prelazak
stoke na tude parcele.

. Mediteranska prehrana na hrvatskom Jadranu i zaledu — tradicijski prehrambeni
obrazac temeljen na lokalnim, sezonskim namirnicama. Mediteranska prehrana
temelj je identiteta ljudi koji Zive na tom prostoru, te je tekovina raznih kultura i
utjecaja. Glavne privredne grane na podrucju Viskova nekada su bile poljoprivreda,
mljekarstvo, stocarstvo, svinjogojstvo i peradarstvo. Okosnica prehrane bilo je povrée
uzgajano na malim obradivim povrSinama poput krumpira, graha, graska, kupusa,
repe, mrkve, kelja, ¢esSnjaka i luka, zatim mlijeko, svinjsko meso i jaja. Uzgajala se i
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vinova loza te su proizvodili vino, rakiju i vinski ocat. Neka od tipi¢nih jela ovoga kraja
su: palenta konpirica, kapuz i fazol, kalandraka — bezmesni gulas s krumpirom, supice,
pohane zasecerene kriSke staroga kruha, presnac, kola¢ od dizanoga tijesta s
punjenjem od rize, jabuka, oraha i grozdica, ulenjaki, fritule ili male loptice dizanog
prZzenog tijesta te koh, kolac¢ od rize.

U Viskovu je 2023. bilo 78 OPG-ova, 21 SOPG, 2 tvrtke i 1 obrt iz podrucja poljoprivrede,
medutim vecina nije aktivna na trziStu. Turisticka zajednica Viskova je 2018. u suradnji s
Delavskom katedrom Ustanove lvan Mateti¢ Ronjgov izdala kuharicu Bokunic uZanci, u kojoj
su sakupljeni recepti za sva najvaznija autohtona lokalna jela.

U Viskovu su nekada postojali stari obrti i zanati: bacvari, kovaci, paleri, tesari, a
tradicionalno se i gasilo vapno u vapnenicama. Svi ti obrti danas su nestali.

Legenda o Maliku

Malik je maleni vragolasti patuljak. Prepoznaje ga se po crvenom SeSiru koji nosi na glavi. U
Viskovu se govorilo “Malik teCe po putic¢e va Crjenen klobuci¢e”. Malik Zivi u podzemlju,
vreba iz Sterne i radi nepodopstine pa je zbog takve naravi vrlo blizak djeci. Zato ih je lako
mogao namamiti da se izgube. Vjerovalo se da u svakoj jami prebiva Malik i da ¢uva zlato.

Legenda o vilama i o Coski i Maroski

Vile su dobroc¢udna bica, lijepe plavokose, visoke i vitke djevojke, zlatne bujne kose, odjevene
u bijele haljine sa zlatnim pojasom i zlathom krunom na glavi. Prebivaju u Sumama, a nocu
plesu na proplancima i kupaju se u kali¢cima. Vjeruje se kako se na kali¢u Kapitovac jos i
danas nocu kupaju vile. Vile imaju ¢arobne modi koje ¢uvaju u vezenom rupcu koji prebace
preko ramena kako bi letjele. Vile rado pomazu ljudima - osobito pastirima: nude im pomo¢
u ¢uvanju stada, poucavaju ih lije€enju biljem, daruju ih i Stite od nevolja. Pomazu
siromasnima, zalutalu putniku pokazuju put, vojniku osnaze desnicu, umiruju uplakano dijete
u kolijevci. Vile su i osvetoljubive i ako im se ucini neSto nazao, primjerice, ako im se ukrade
njihov ¢arobni rubac. Poznato je i da vile mogu imati djecu s ljudima. Tako je u Halubju
poznata i legenda o Coski i Marogki, kéerima jedne vile, koju je bio zato¢io vragolasti plemi¢
te mu jer rodila dvije kéeri. Otac im je bio ubijen, mama vila je odletjela natrag u vilenjacki
Zivot, a njih dvije su ostale s bakom, dok im se mama vradala svake veceri igrati se s njima.
Obje sestre dobro su se udale. Jedne nedjelje, gladni prosjaci su dosli u selo i pitali sestre za
hranu. lako su vremena bila tegka, sestre su ponudile prosjacima sve §to su imale. Coska je
taman pekla kruh, a Maroka donosila vodu. Coska se ispri¢avala kako zbog oluje nisu imale
dobrog Zita pa da kruh i nece biti najbolji, ali one su zadovoljne da imaju i takvoga. Zbog
svoje ljubaznosti kruh je postao pravi, lijepi i bijeli kruh, a voda je postala vinom. Putnici nisu
bili prosjaci, ve¢ Bog i Sveti Petar. Kasnije su Coska i Marogka svoje imanje su razdijelile
stanovnicima Marcelja.
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Legenda o Sovjaku

Legenda kaZe da je nekada na mjestu danasnje jame Sovjak postojalo gospodsko imanje i
kuca u kojoj su Zivjele dvije sebi¢ne i bezosjeéajne sestre. Vladala je glad. Kad su Bog i sveti
Petar, preruseni u prosjake, hodali tim krajem, zamolili su sestre za milostinju. Medutim,
sestre im nisu htjele udijeliti ni malo vode. Za kaznu, dogodio se snazan potres, i zemlja se
otvorila ispod imanja dvaju sestara. | imanje i sestre propali su duboko u utrobu zemlje. Ljudi
kazu kako su nocu vidali dvije sove kako kruze iznad provalije i vjerovalo se da su to duse
dvaju zlih sestara. Zbog toga se ova jama zove — Sovjak. Sestre su imale dobrog i skromnog
brata Matu, koji ih je upozoravao da ce loSe skoncati, no one ga nisu slusale. Poslije ove
kazne, saZalio se nad njima i na obliznjem brijegu sagradio kapelicu, posvecenu svetom
Mateju, u kojoj se molio za njihove duse. Oko kapelice je pocelo nastajati naselje, a kasnije je
na tom mjestu sagradena istoimena crkva.

U Viskovu su poznate i legende o Strigama ili vjeSticama.

Jezik i cakavsko narjecje

Na podrucju Viskova govori se ¢akavskim narje¢jem ekavskoga izgovora. To je podrucje
kastavskog govora. To su govori podrucja kojemu je do polovice 20. st. administrativho
sredisSte bio grad Kastav, a naziva se Kastavstinom (teritorij koji se proteze od obronaka Ucke
do mora, a na istoku sve do Rjecine). Kastavski govori vrlo su rano postali predmet
proucavanja jezikoslovaca. Naglasni sustav prisutan na podrudju cijele Kastavstine,
Grobinstine i okolice Novog Vinodolskog Cini vrlo star tip naglaska koji slavisti datiraju u
srednji vijek, odnosno u vrijeme zacetaka hrvatske drzavnosti. Viskovljani ve¢ stoljecima
njeguju svoje stare obicaje i domace Cakavsko narjecje, pa je stoga izrazito ziva ¢akavska
jezi¢na bastina. Vidljivo je to u ¢injenici da se ¢akavsko narjecje susreée i danas u
svakodnevici ovoga prostora — u govoru, u literarnim djelima, u javhome prostoru.

Dogadanja
Dogadanja Ustanove Ivan Mateti¢ Ronjgov
Mateticevi dani

Mateticevi dani najznacajnija je trodnevna zborska bijenalna manifestacija koja se
kontinuirano odrzava jos od 1980. godine. Obuhvaca koncerte pjevackih zborova i vokalnih
sastava koji se naj¢esSc¢e odrzavaju u Pomorskom i povijesnom muzeju Hrvatskog primorja u
Rijeci te stru¢nog susreta ili skupa u skladateljevoj rodnoj kuéi u Ronjgima.

Mantinjada pul Ronjgi

Mantinjada (tal. mattinata, jutarnja pjesma) je kraci svecani instrumentalni glazbeni ulomak
koji se izvodi na sopelama. U proslosti se njome okupljala svadbena povorka. Ovo je
tradicionalna folklorna manifestacija koja se ve¢ 40 godina odrzava povodom Matejne. Cilj je
manifestacije poticanje sopnje na narodnim instrumentima, kao i poticanje domadeg kanta
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jer najizvorniji glazbeni izraz Istre i Primorja i jedan od najarhaicnijih koji joS postoje u
Hrvatskoj — sopnja sopela, roZenica, miha i vidulice, kao i kanat u dvoje i na tanko i debelo -
polako nestaje. Na manifestaciji se odrzava i natjecanje mladih sopaca i kantura do 18 godina
starosti.

Proljeée u Ronjgima

Proljece u Ronjgima odrzava se vec 42 godine. To je susret ucenika osnovnih Skola koji u
kreativnim radionicama (pjevacki zbor, mladi skladatelji, likovna radionica, novinarska,
literarna, recitatorska i fotografska radionica) stvaraju, a nakon toga radove predstavljaju na
zajednickom nastupu.

Cakav¢ici pul Ronjgi

Susret ucenika osnovnih skola pjesnika i literarnih entuzijasta Katedre malih ¢akavaca od
milja zvanih Cakavéiéa u Ronjgima. U&enici koji pisu na dijalektu $alju svoje radove na
procjenu komisije te se na susretima u proljeée Citaju prvonagradeni radovi, a izdaje se i
zbornik radova.

Kanat pul Ronjgi

Kanat pul Ronjgi je susret pjevackih zborova Primorsko-goranske Zupanije. To je jedna od
uspjesnijih manifestacija Ustanove IMR. Nadovezujuci se na dugogodisnju tradiciju zbornog
pjevanja ovoga kraja, uzajamnim druzenjem i razmjenom iskustava potice se tradicijsko
pjevanje. Manifestacija se temelji na glazbi domadih kompozitora, a posebno na glazbi koju
je skladao lvan Mateti¢ Ronjgov.

Veceri pul Mateti¢evega ognjisca

Njegovanje Cakavske pisane i govorene rijeci, tradicijske glazbe i opéenito rada i Zivota lvana
Mateti¢a Ronjgova temelj je manifestacije koja se zove Veceri pul Matati¢evega ognjisca.
Radi se o raznovrsnim druzenjima tijekom godine na kojoj se susrecu stru¢njaci, znanstvenici,
pjesnici, glazbenici, umjetnici okupljeni oko raznih programa — promocije knjiga, pjesnicke
vecCeri, predavanja, nastupi zborova, Citanje poezije i slicno Ova manifestacija odvija se od
70-ih godina.

Medunarodna kolonija umjetnicke keramike

Slijedeci suvremene pravce u umjetnickoj keramici, na kolonijama umjetnicke keramike
Ustanova IMR ugoséuje poznate hrvatske i strane umjetnike koji svojim umjetnic¢kim
doprinosom slave neizostavni dio kulturnog identiteta Kastavstine — tijesne intervale i
glagoljicu. Na kolonijama nastaju vrlo autenticni i svojstveni radovi inspirirani ovim krajem i
boravkom na ovim prostorima.
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Dogadanja Kuce halubajskega zvoncara
VIKLER: Viskovski kulturni letnji ritam

VIKLER kao destinacijski brend ljetnih dogadanja u Viskovu organizira Kuc¢a halubajskega
zvoncara zajedno s Turistickom zajednicom opcine Viskovo, a ukljuéuje koncerte, predstave,
filmske projekcije i dje¢ja dogadanja za vrijeme ljetnih mjeseci.

Ljetni rasPUST

Kuéa halubajskega zvoncara organizira ljetni kamp pod imenom Ljetni rasPust koji naglasak
stavlja na kreativnost u kulturi i umjetnosti, na sport, druzenje i zabavu. Ljetni rasPUST je
namijenjen djeci od prvog do Cetvrtog razreda osnovne skole s cijelim nizom radionickih,
kreativnih, izvedbenih ali i sportskih programa koji omogucuju kvalitetniji razvoj Zivotnih
sposobnosti i vjestina.

Festival tradicijske glazbe: Etno-ton

Ovaj festival sastoji se od koncerata s popratnim programima koji se odrzava tijekom srpnja,
na pozornici u parku Kuce halubajskega zvoncara. Na njemu nastupaju glazbenici koji u svom
radu njeguju tradicionalne glazbene izricaje ili koriste tradicijske instrumente.

Tematske radionice za nositelje tradicija

Kuéa halubajskega zvoncara osmislila je tematske radionice za nositelje tradicije. Radi se o
edukativno-pokaznim radionicama na kojima posjetitelji uce izradivati dijelove zvoncarske
opreme (kopice i maske), pripremati jela lokalne kuhinje usko povezana uz razdoblje pusta.
Prema iskazanim interesima lokalne zajednice Kuca halubajskega zvoncara organizira i
radionice potresujke i izrade zvoncarske maske (''Stori svoju maskaru'') te radionice pletenja
kopica ("'Pari¢ajmo kopice!").

Radna subota

Program Radna subotam koji se odvija u Kuci, od inicijalno kraceg programa postao je
redovni program koji traje tijekom cijele Skolske godine. Sastoji se od niza besplatnih
kreativnih radionica namijenjenih ucenicima nizih razreda. Strucni voditelji na radionicama
djecu uce crtati, bojati i izradivati razlicite predmete poput lepeza, maski, drustvenih igara,
halubajskih robota, kaleidoskopa, igracaka, papirnatih Zivotinja, ukrasa, torbi i sli¢no.

Festival greske — proPUST

Festival greske — ProPUST interdisciplinarni je festival koji se organizira u Kuéi halubajskega
zvoncara, a rijec je o festivalu gresaka i svemu Sto moze proizadi iz istih. Kontekstualno je
Festival pogreske povezan s karnevalom i popustanjem ustaljenih normi ponasanja tijekom
karnevalskog razdoblja. Tijekom Festivala proPUST, kroz razne se medije prezentiraju greske,
odnosno, umjetnicke i druge prakse Cije je nastajanje motivirano izlaskom iz okvira
normiranog sustava i kreiranjem onoga $to moZzemo nazvati anomalijom ili greSkom.
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Zimski sPUST

Program Zimski sPUST objedinjuje niz dogadanja kulturno-zabavnog karaktera kojim se Kuca
halubajskega zvoncara predstavlja posjetiteljima kao adventska zimska izletnicka destinacija.
Lokalna kulturna bastina predstavlja odlican temelj za razvijanje turisticke ponude usmjerene
prema gostima Zeljnim autohtonog doZivljaja lokalne kulture na destinaciji, isprepletene s
hranom i zabavom, te je stoga i program oblikovan sukladno tome, povezujuci tradicionalnu
glazbu, hranu i zvoncare.

Ostala dogadanja
Pusna ili karnevalska dogadanja

Antonja

Dan svetoga Antona, 17. sijecnja, dan je kada zapocinju razigrana pusna zbivanja koja traju
sve do Pepelnice. Okupljanjem maskara i zabavnim programom na trgu ispred crkve sv.
Mateja predaje se 'opcinski klju¢' Pusnoj mestrici i podize se pust. Puhanjem u rog i
vjesanjem slamnate lutke Pusta zapocinje vladavina maskara. Pust ¢e, na pusni utorak - dan
prije Pepelnice, biti spaljen kao krivac za sva zla i poteSkoce u protekloj godini.

Halubajski karneval

Halubajski karneval znacajna je manifestacija koja se u Viskovu odrzava od 1999. godine,
uvijek prvu subotu nakon Antonje. Spoj modernog i tradicije, ovaj karneval okuplja brojne
sudionike iz cijele Hrvatske, ali i susjednih zemalja i Europe. U pripremi i provedbi
Halubajskoga karnevala sudjeluju sve lokalne karnevalske udruge, ali i drugi sudionici iz cijele
Primorsko-goranske Zupanije, od vrti¢ke djece do udruge umirovljenika. Pojavljuju se razne
maske, od tradicionalnih Halubajskih zvoncara do vrlo aktualnih i humoristickih maski koje
Cesto oslikavaju trenutacno stanje u drustvu i popularnoj kulturi. Sveukupna zbivanja u
okviru Halubajskoga karnevala usmjerena su na oCuvanje izvornih, originalnih i tradicijskih
vrijednosti, slavljenje novog budenja prirode nakon jalovog zimskog perioda. Osim same
karnevalske povorke, manifestacija je popra¢ena nizom kulturnih, zabavnih i sportskih
dogadanja kao Sto je npr. Rally maskaraneh oktanac, utrka vozila na 2, 4 ili viSe kotaca.

Smotra miceh zvoncari

Jedan od vrijednih nacina njegovanja zvoncarske tradicije je i u¢enje mladih generacija o
vrijednosti i vaZznosti vlastite bastine. Obuceni u tradicijske zvoncarske odore svoga kraja,
maleni zvoncari s podrudja cijele Kastavstine, kao i gosti iz Slovenije, imaju svoj vlastiti
ophod. Okupljanjem ispred stare Skole u Marceljima zapocinje mimohod u kojem maleni
zvoncari, preuzimajuci tu vaznu tradicijsku ulogu, glasno i uigrano tjeraju zimu i zovu
proljece.

Zenski maskarani boéarski turnir
Zenski magkarani bocarski turnir tradicionalno se odrzava u bo¢ariji Marini¢i tijekom pusnog

razdoblja i okuplja brojne maskarane ekipe iz Viskova i okolice. Dogadanje spaja sport,
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zabavu i karnevalski duh te je postalo prepoznatljivo pusno druZenje lokalne zajednice. Turnir
redovito prati glazbeni i zabavni program, uz sudjelovanje publike i lokalnih udruga.

Pusni koncert Limene glazbe Marinidi

Pusni koncert Limene glazbe Marinici dio je tradicionalnih karnevalskih dogadanja u Viskovu
i odrzava se u sklopu pusnih programa. Koncert donosi prepoznatljivu glazbenu atmosferu
karnevala te okuplja mjestane i posjetitelje svih generacija. Limena glazba svojim nastupima
aktivno sudjeluje i u drugim pusnim manifestacijama, ¢ime doprinosi ukupnom identitetu
dogadanja.

Pusni turnir u pikadu i maskarana druzenja

Pusni turnir u pikadu i druga maskarana druzenja organiziraju se kao prateci programi
pusnog razdoblja te imaju izraZzen drustveni i zabavni karakter. Rije¢ je o neformalnim, ali vrlo
posjecenim dogadanjima koji poti¢u sudjelovanje lokalnog stanovnistva i jacaju zajednistvo.
Ovakva druzenja vazan su dio pusne tradicije Viskova izvan velikih manifestacija.

Ophod Halubajskih zvoncara

Tradicionalni ophod Halubajskih zvoncara dogada se posljednje nedjelje, ponedjeljka i utorka
prije Ciste srijede ili Pepelnice. Tradicionalni ophod kreée se prema davno ustaljenoj ruti
selima Halubja i Kastavstine. Ovo trodnevno finale pusnih dogadanja dojmljiv je prikaz
oc€uvanja stoljetne tradicije u danasnjem vremenu. Sva tri dana ophod zapocinje u selu
Marcelji, kod Bacurkinih, u ranim jutarnjim satima i traje do veceri. Zvoncarska skupina
obilazi dvadesetak sela dnevno zaustavljajuci se u svakom na okrijepi i druzenju s
domacinima, ¢ime se pridonosi rastu osjecaja zajednistva i odrzavanja ove Zive tradicije.
Glasno zvonedi svojim zvonima, noseci zastrasuju¢e maske, skladno hodajuci u povorci i
stvarajuci kolo, halubajski zvoncari odagnat ¢e zimu i sve zle sile koje prijete blagu i polju.
Pred tom magicnom bukom, od koje tlo podrhtava zima ¢e ustuknuti i novo proljece bit ¢e
prizvano. Ophod halubajskih zvoncara uvrsten je, s ostalim zvoncarskim skupinama, u
Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske 2007. godine te na UNESCO-ov Reprezentativni
popis nematerijalne kulturne bastine ¢ovjecanstva 2009. godine.

Pust

Utorak prije Ciste srijede ili Pepelnice oznacava kraj pusnih zbivanja. Tad se maskare
okupljaju na trgu ispred crkve sv. Mateja te se uz gromoglasnu zvonjavu maskarama
pridruzuju Halubajski zvoncari, ¢ime zavrSava i njihov ophod. Op¢inski klju¢ vraca nacelnici te
se pali pust, slamnata lutka koju se osuduje kao krivca za sve nevolje u protekloj godini.

Kulturna dogadanja i manifestacije
Majevica — festa od mladega leta

Prva nedjelja svibnja naziva se majevica, prema puckom imenu za jorgovan koji cvijeta u to
doba. Na taj dan se nekada odrzavao posljednji proljetni ples, bududi da je slijedilo razdoblje
brojnih poljoprivrednih radova. Uz Majevicu se veZe obicaj poklanjanja cvije¢a — jorgovana

33



(majevice) djevojkama koje bi se svidjele mladi¢ima, a broskve (kelja) onima koje im se ne bi
svidjele. Danas se Majevica odrzava prve nedjelje u svibnju i posveéena je tradicionalnim
oblicima zabave, zanatima, kuhinji i o€uvanju kulturno povijesne bastine i starinskih obicaja
halubajskog kraja kroz glazbeni i gastronomski program, tradicijske igre, sajam i djecji
program.

Sterne - izvor Zivota

Manifestacija zabavno-scensko-poetskog karaktera, tijekom lipnja prostore sterni pretvara u
intimne pozornice na kojima su izvodaci kulturnog i zabavnog programa povezani sa svojom
publikom. Ovom manifestacijom stare Sterne ozivljavaju svoju nekadasnju ulogu mjesta
susreta i druzenja.

Ljetni pljusak

Kratka i osvjezavajuca, kao ljetni pljusak, manifestacija slikovitog naziva je glazbeno-zabavno
druZenje koje se odvija nekoliko dana u srpnju, na srediSnjem mjestu u Viskovu, na trgu
ispred crkve sv. Mateja. Za publiku se pripremaju glazbeni nastupi lokalnih izvodaca, a
katkada se manifestacija upotpuni i popratnim dogadanjima, kao Sto su likovne izlozbe.

Marcejski dan

Organizatori pripremaju sportsko-kulturno-zabavni program kojim se prezentiraju mjesto,
ljudi i obicaji naselja Marcelji. Malonogometni turnir, briSkula i treSeta i neka vrsta
gastronomskog natjecanja koja zavrsava glazbenim programom domaceg izri¢aja tipicne su
aktivnosti koje donosi ova manifestacija.

Dan Opcine Viskovo

Dan Opcine Viskovo obiljeZzava se 15. travnja, kada se 1993. godine prvi put konstituiralo
Opcinsko vijece. To je ujedno i dan kada brojne Sportske i kulturne udruge s podrucja Viskova
predstavljaju svoj rad prigodnim programima i natjecanjima. Visednevna manifestacija
donosi brojna kulturna, sportska, tradicijska, likovna, planinarska i druga drustvena
dogadanja u vidu izlozbi, turnira, Setnji, drustveno korisnog rada i slicno.

Matejna

Matejna je najveé¢a manifestacija Viskova. Ime je dobila po zastitniku Zupe i mjesta - Svetom
Mateju. Slavi se svake godine na blagdan zastitnika, 21. rujna, no programski sadrzaj
obuhvaéa dane prije i poslije samog blagdana. Svojim programima predstavljaju se udruge s
podrucja Viskova, mnostvo je zabavnih, sportskih, kulturnih i edukativnih programa, a
nastupaju i najpoznatije zvijezde hrvatske estrade.

Martinja pul Marceji

Martinja pul Marceji manifestacija je koja slavi vino. Odrzava se povodom blagdana svetog
Martina u staroj Skoli u Marceljima. Nastala je na temelju starih zapisa o proslavi Martinje u
Marceljima te usmene predaje starijeg stanovnistva sela Marcelji. Manifestacija zavrsava
podjelom priznanja za najbolje ocijenjena vina i proglasenjem pobjednika i, naravno,
degustacijom svih prijavljenih uzoraka vina.
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Advent u Viskovu

Advent u Viskovu manifestacija je koja se odvija tijekom boZiénog i novogodisnjeg razdoblja.
Prigodni boZi¢no-novogodisnji programi poput koncerata, priredbi, radionica, podjele
poklona i blagdanske marende odvijaju se tijekom prosinca, do blagdana sv. Stjepana.

Dogadanja u prirodi — Viskovo outdoor
Priprema, pozor, sad!

U travnju Turisticka zajednica Op¢ine Viskovo i Planinarsko drustvo Viskovo organiziraju
$etnje po Setnicama i pjesackim stazama Viskova. Setnje se odrzavaju dva put tjedno, uz
strucno vodenje vodica Planinarskog drustva Viskovo. Sudionici Setnje na ovaj nacin imaju
priliku relaksirati se, stedi fizicku kondiciju i upoznati se s tradicijom, gastronomijom,
kulturom i prirodnim okruzenjem Viskova.

Halubajski trail

Halubajski trail nova je sportsko rekreativna manifestacija koja se organizira u suradnji sa
Sportsko-rekreacijskim klubom Hardtrail. Trail utrka odrzava se Setnicama i stazama opcine
Viskovo, a prilagodena je pocetnicima i iskusnijim rekreativcima. Medunarodnog je karaktera
jer okuplja sudionike iz Hrvatske i Slovenije. Kroz utrku sudionici se upoznaju s prirodnim
okruzenjem Viskova, ali i kulturnom bastinom, tradicijom i lokalnom gastronomijom.

Proseci se s manun... po zvoncarskeh puteh

U listopadu, u organizaciji Turisticke zajednice Opcine Viskovo i Planinarskog drustva Viskovo,
odrzava se planinarska Setnja s vodi¢em kroz dio zvoncarske rute. Sudionici Setnje mogu na
ovaj nacin iz prve ruke upoznati prirodne i kulturne znamenitosti opcine.

U sklopu Viskovo Outdoor programa organizira se u listopadu jos i rekreativna biciklijada
stazom Tragom halubajskih zvoncara. Uz upoznavanje prirodnih | kulturnih znamenitosti
moze se kusati lokalna, domaca hrana.

Zelena cistka

Zelena Cistka— Let’s do it Croatia! najvedi je ekoloski volonterski projekt u Hrvatskoj. To je
jednodnevna akcija ¢is¢enja divljih odlagalista. Dio je globalnog pokreta World Cleanup Day,
jednog od najvecih drustvenih pokreta koji ujedinjuje ¢ak 191 zemlju u dosezanju
zajednickog cilja — CiS¢eg i zdravijeg okoliSa za nas i generacije koje dolaze. Aktivnosti u
Viskovu organizira TZ Viskovo, u suradnji s udrugama, ustanovama, volonterima i mjestanima
te se Cisti otpad odbacen u prirodu i na javne povrsine.
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TURISTICKE ATRAKCIJE

Viskovo predstavlja spoj bogate nematerijalne kulturne bastine, o¢uvanih prirodnih krajolika
i suvremenog interpretacijskog centra. Na relativno malom prostoru susrecu se tradicija i
suvremenost — od UNESCO-om zasticenih obic¢aja do modernih biciklistickih ruta i
interpretacijskih staza.

Kulturna bastina

Viskovo je nositelj Cetiri dobra uvrstena na UNESCO-ovu listu nematerijalne kulturne bastine
Covjecanstva.

Prvi medu njima, Godisnji pokladni ophod zvoncara s podrucja Kastavstine, jedan je od
tradicionalne ov¢je koZe i s velikim zvonima na ledima, obilaze naselja donosedi buku i
veselje, prizivajuci kraj zime i pocetak proljeca. Njihova tradicija vuce korijene iz
pretkrséanskih rituala, a danas okuplja lokalno stanovnistvo, posjetitelje i fotografe iz cijelog
svijeta.

Osim zvoncara, Viskovo njeguje i umijece suhozidne gradnje, stolje¢ima prisutno na cijelom
jadranskom prostoru. Suhozidi, bez vezivnog materijala, oblikuju pejzaz Viskova, omedujuci
nekada obradivana podrucja.

Dvoglasje tijesnih intervala Istre i Hrvatskog primorja, specifican nacin pjevanja u kojem dva
glasa izvode melodiju u vrlo uskom tonalnom rasponu, takoder je dio lokalne glazbene
tradicije koja se njeguje u ustanovi lvan Mateti¢ Ronjgov. Cetvrto dobro, mediteranska
prehrana, prepoznaje vaznost tradicionalnog nacina Zivota i prehrane u kojem dominiraju
lokalno uzgojene namirnice.

Kulturna ponuda Viskova obogacena je Ku¢om halubajskega zvoncara, suvremenim
kulturnim i interpretacijskim centrom otvorenim 2024. godine. Objekt spaja funkciju muzeja,
galerije, multimedijalnog prostora i ugostiteljskog sadrzaja, pruzajudi posjetiteljima cjelovit
dozivljaj zvoncarske tradicije. U njemu se mogu razgledati odore i zvona, poslusati
audiozapisi s terena, pogledati dokumentarni zapisi te sudjelovati u radionicama. Poseban
ugodaj pruza restoran smjesten u sklopu objekta, gdje se posluzuju jela inspirirana lokalnom
kuhinjom.

Rodna kuca lvana Mateti¢a Ronjgova, skladatelja i melografa ¢ijom zaslugom je narodna
glazba Istre, Hrvatskog primorja i sjevernojadranskih otoka nasla svoje mjesto u tonskom
sistemu umjetnicke glazbe, pretvorena je u Spomen-dom i kulturno-edukativni centar koji
cuva njegovo stvaralacko nasljede. Smjestena u mjestu Ronjgi, kuc¢a predstavlja autentic¢an
primjer tradicijske arhitekture Kastavstine, a danas sluzi kao mjesto susreta glazbe, kulture i
bastine. U njezinu se prostoru odrzavaju koncerti, radionice, izloZbe i manifestacije
posveéene Cakavskoj glazbenoj i jeziénoj kulturi. Posjetiteljima nudi stalni postav o Zivotu i
radu skladatelja.
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U povijesnom i duhovnom Zivotu mjesta znacajno mjesto zauzima crkva sv. Mateja,
smjestena u sredistu Viskova. Crkva, s prepoznatljivim zvonikom, ne samo da je vjersko
srediSte, vec i vazna tocka okupljanja lokalne zajednice tijekom blagdana i manifestacija.

Prirodne atrakcije i rekreacijski sadrzaji

Prirodni krajolik Viskova ¢ini mozai¢na struktura Sumskih povrsina, livada i dolaca, prosarana
tradicionalnim suhozidima. Ovaj ambijent posebno dolazi do izrazaja kroz mrezu Setnica i
biciklistickih staza, koje nude moguénost aktivnog odmora.

Setnica Pledivac duga je 8 kilometara i prolazi krajolikom koji povezuje $umske dijelove i
panoramske tocke s kojih se pruzaju pogledi na Kastav, Rijeku i Kvarnerski zaljev. Put vodi i do
rodne kuce skladatelja lvana Mateti¢a Ronjgova, jednog od najznacajnijih glazbenih imena
ovog kraja.

Lonceva griza, duljine oko 15 kilometara, zahtjevnija je staza koja prolazi uz prirodne
vidikovce i interpretacijske tocke posveéene tradiciji vadenja kamena i klesarstva.

Milohni i Od kali¢a do kali¢a kraée su staze koje povezuju izvore vode — lokalno nazivane
kali¢i — te prolaze pokraj polja i suhozidima omedenih vrtova. Kali¢i Kapitovac i Blaziéi
posebne su prirodne tocke koje su stolje¢ima sluzile kao vazni izvori pitke vode i okupljalista
stanovnistva. Zvoncarska ruta vodi kroz mirne Sumske predjele i stara sela, spajajuci prirodu i
kulturnu bastinu u dozivljaj.

Puti¢ od mice i vele sopele posebno je zanimljiv jer uz stazu vodi do odmorista izgradenog u
tehnici suhozida. Ove staze idealne su za obiteljske i Skolske izlete.

Za bicikliste, ruta Halubajskih zvonc¢ara nudi dozivljaj spojene prirodne i kulturne bastine,
povezujuci naselja opéine s tockama vezanim uz zvoncarsku tradiciju. Podrucéjem Viskova
prolazi biciklisticka transverzala Rijeckog prstena. Na biciklisticku transverzalu nadovezuje se
mreza lokalnih biciklistickih staza. Mreza lokalnih staza sastoji se od pet oznacenih
biciklisti¢kih staza.

Prirodnu bastinu Viskova dopunjuju brojni vidikovci s kojih se otvara pogled prema Kvarneru,
Ucki i Gorskom kotaru. Posebno mjesto zauzimaju i suhozidi, ne samo kao dio kulturnog
identiteta, vec i kao element krajobraza koji oblikuje vizualni dozivljaj prostora.

Dogadanja i manifestacije

Viskovo tijekom cijele godine njeguje bogat program kulturnih, zabavnih i tradicijskih
dogadanja, koji spaja nematerijalnu bastinu, glazbu, sport i kreativne sadrzaje. Medu
Halubajskih zvonc¢ara — nematerijalna kulturna bastina uvrstena na UNESCO-ovu listu. Ovaj
viSednevni program ukljucuje niz dogadanja: Antonja (tradicionalna proslava i uvod u
maskarano razdoblje), Halubajski karneval (okupljanje maskaranih skupina iz cijele regije),
Smotra miceh zvoncari pul Maréeji (zvonéarski podmladak), Zenski maskarani boéarski turnir
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(spoj sporta i karnevalske zabave) te zavrSno spaljivanje Pusta. Ovi programi ponajprije su
namijenjeni lokalnom stanovnistvu, no privlace i posjetitelje iz Sire regije zahvaljujudi
autenti¢nim, prepoznatljivim maskama i zvuku zvona.

Proljetni i ljetni dio godine obiljeZzavaju manifestacije na otvorenom. Priprema, pozor, sad
osmisljena je kao sportsko-zabavni dogadaj s naglaskom na rekreaciju i druzenje svih
generacija. Kod Majevice naglasak je na tradicionalnim oblicima zabave i tradicionalnoj
gastronomiji. Ljetni pljusak donosi koncertne i scenske nastupe na otvorenom, dok
manifestacija Sterne — izvor Zivota interpretira lokalnu povijest i obi¢aje vezane uz stare
izvore vode, ukljucujuéi kulturno-umjetnicki program. Matejna, posvecena zastitniku Zupe sv.
Mateju, jedna je od najvecih dogadanja Viskova s bogatim zabavnim sadrzajem i koncertima.

Posebnu ulogu u interpretaciji lokalne bastine imaju programi povezani s Halubajskim
zvoncarima i ocuvanjem cakavske kulture. Prosedi se s manun... po zvoncarskeh puteh
tematska je Setnja koja vodi posjetitelje kroz rutu vezanu uz tradiciju zvoncara, dok
dogadanja Javne ustanove Kuca halubajskega zvoncara obuhvacaju izlozbe, radionice i
predavanja. U sklopu ovih programa organiziraju se i Pust u Kuci halubajskega zvoncara,
Matejna u KHZ-u, Festival Greske (posveéen kreativnom izrazavanju mladih).

Kulturna ustanova lvan Mateti¢ Ronjgov vaZzan je nositelj glazbeno-scenskih programa.
Mateti¢evi dani i Mantinjada pul Ronjgi okupljaju izvodace tradicijske i klasicne glazbe,
Proljeée u Ronjgima donosi raznovrstan kulturni program, Cakavéiéi pul Ronjgi i Kanat pul
Ronjgi promoviraju ¢akavsko narjecje i pjesmu, dok Vecer pul Mateticevega ognjis¢a spaja
glazbu i druzenje u intimnom ambijentu. Ovi programi obracaju se prvenstveno ljubiteljima
glazbe, ocuvanja jezika i lokalnih obicaja, ali i svim posjetiteljima Zeljnima autenti¢nog
kulturnog dozivljaja. Likovne umjetnosti takoder imaju svoje mjesto u viskovskom kalendaru
kroz Medunarodnu koloniju umjetnicke keramike, koja okuplja autore iz Hrvatske i
inozemstva te donosi izloZzbe i radionice otvorene za javnost.

Ljeti se u Viskovu odvija VIKLER — Viskovski kulturni letnji ritam, serija dogadanja koja
ukljucuje koncerte, projekcije, predstave i ETNO-TON program posvecen tradicijskoj glazbi.
Za najmlade se organizira VIKLER: Ljetni raspust — kamp kreativnosti, koji kroz radionice
potice stvaralastvo djece. Adventsko razdoblje obiljezava Zimski spust i Advent u Viskovu, sa
sajmom, koncertima i blagdanskim radionicama.

U turistickom smislu, ove manifestacije doprinose povecanju jednodnevnih posjeta u
odredenim razdobljima i pruzaju priliku za razvoj dodatnih turistickih sadrzaja. Ipak, njihov
potencijal izvan lokalnih posjetitelja nije u potpunosti iskoristen — uvodenjem tematskih
turistickih paketa koji bi povezali manifestacije s gastronomskom ponudom, obilaskom
prirodnih i kulturnih atrakcija te aktivnostima na otvorenom, Viskovo bi moglo privudéi veci
broj posjetitelja na viSednevni boravak.

Kalendar manifestacija Viskova time obuhvaca raznolike sadrzaje — od tradicijskih obicaja,
kulturnih i glazbenih programa, sportskih i rekreativnih aktivnosti, do dogadanja
namijenjenih obiteljima i djeci. Programi su ravhomjerno rasporedeni tijekom godine, a
mnogi od njih, osobito oni vezani uz Halubajske zvoncare i Cakavsku kulturu, imaju potencijal
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privlacenja posjetitelja izvan lokalne zajednice, ¢ime doprinose turistickoj prepoznatljivosti
Viskova

39



TURISTICKE USLUGE

Turisticka zajednica Opcine Viskovo djeluje po nacelu destinacijskog menadZmenta, a
osnovana je radi promicanja i razvoja turizma. U centru Viskova u prostorijama zajednice
postoji Turisticko-informativni centar u kojem posjetitelji mogu dobiti sve informacije o
turistickoj ponudi destinacije, besplatne brosure na razli¢itim jezicima, biciklisticke i trail
karte, plan grada, kartu regije ili odgovore na sva relevantna pitanja iz sfere turizma.
Turisticka zajednica stoji i na raspolaganju pruzateljima ugostiteljskih usluga u domacdinstvu.
Na podrucju Viskova postoje Cetiri turisticke agencije koje nude licencirane biciklisticke i
planinarske vodice, najam bicikala, vodene moto ture te pjeSacka vodenija.

Na podrucju opcine su tri ljekarne, nekoliko lije¢nickih ambulanti, neke u sklopu Doma
zdravlja Primorsko-goranske Zupanije, a neke privatne, dvije veterinarske ambulante te
poslovnice Cetiri banke i posta. U Viskovu postoji i DVD Halubjan Viskovo

U Viskovu postoji vise od 100 aktivnih udruga iz raznih podrucja, od ¢ega izdvajamo one iz
podrucja kulture: pjevacki zborovi, limena glazba, KUD-ovi, Halubajski zvoncari, maZzoretkinje
i drugo. Takoder, u Viskovu djeluju bocarski, paraolimpijski, bocarski, odbojkaski, twirling,
judo malonogometni, nogometni, Sahovski, rukometni, kosarkaski, pikado, karate i atletski
klubovi te planinarska drustva.

U Viskovu djeluju i javna knjiZznica, osnovna Skola i jedan javni vrti¢ te nekoliko privatnih
vrti¢a. U opcini postoji 19 djecjih igralista. Crkva sv. Mateja redovito odrzava mise za
katolicke vjernike.

Kruzni tokovi u Viskovu kao i pojedina krizanja su hortikulturalno uredeni.

Usluge usluznih djelatnosti u Viskovu uklju€uju restorane, konobe i druge ugostiteljske
objekte te kafice trgovine, frizere, kozmeticare, autopraonice, mehanicare, cvjecarne i druge.
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TURISTICKA INFRASTRUKTURA

Viskovo nudi raznovrsne sportsko-rekreativne sadrzaje koji mogu privuéi posjetitelje Zeljne
aktivnog odmora, prirodnih iskustava i urbanog bijega. Posebno je potrebno istaknuti
uredene pjesacke i biciklisticke staze, kao Sto su Setnice PleSivac, Lonceva griza, Milohni, Od
kali¢ca do kaliéa, Puti¢ od Miée i vele sopele te Zvoncarska ruta. Staza PleSivac, dugacka oko 8
km, vodi kroz zelenilo i krajolik s pogledom na Rijeku i Kvarner. Lonceva griZa, zahtjevnija
trasa, prolazi Sumovitim podrucjem i pruza iskustvo spojeno s interpretacijom tradicije
klesarstva, dok krace rute poput staze Milohni ili Od kali¢a do kali¢a nude idealnu
kombinaciju prirode i kulturne bastine, sto ukljucuje suhozide i kaliée.

Ruta Halubajskih zvoncara je biciklisticka staza koja prati put ophoda zvoncara uz
interpretacijske table, Sto nudi jedinstvenu kombinaciju rekreacije i lokalne kulture. Ove
staze pogotovo su pogodne za obiteljske izlete i jednodnevne bike ture.

Viskovo ima javni servis najma i koriStenja brdskih (10 komada) i elektri¢nih (10 komada)
bicikala - HALUbike. Bicikli su dostupni na parkiralistu Milihovo te u Ronjgima, u neposrednoj
blizini Ustanove Ivan Mateti¢ Ronjgov, a unajmljuju se registracijom na aplikaciji.

Od sportske infrastrukture znacajno je spomenuti nogometno igraliste NK Halubjana s
pomocnim igraliStem. U planu je izgradnja atletske staze i sportskog igraliSta u sportsko-
rekreacijskoj zoni Halubjan kao i Sportskog parka Vrtace. Takoder se planira i izgradnja
polivalentne sportske dvorane i hostela u SRZ Halubjan. Predvidene su velika sportska
dvorana, 3 manje dvorane, sportska ambulanta, sanitarije, svlacionice, fitnes, garaza i hostel
te pomocne i pratece prostorije. Trenutacno se provodi privatni projekt revitalizacije
postojecih objekata i terena u Sportskom centru Ronjgi

Viskovo ima tri bocalista (Marinici, Marcelji i Milihovo), sportsku dvoranu i igraliste u sklopu
osnovne sSkole, dva fitness parka, sedam fitness centara i Cetiri koSarkaska igralista.
Viskovo ima i 19 djecjih igralista te javna parkiralista. Uskoro se ocekuje realizacija
parkiraliSta u centru Marinica i kod Kuce halubajskega zvoncara.

Sveukupno, sportsko-rekreativni resursi Viskova su sadrzajno bogati i pristupacni.

41



KOMUNALNA | PROMETNA INFRASTRUKTURA

Infrastrukturu Opcine Viskovo ¢ini prometna i komunalna infrastruktura koja predstavlja
preduvjet kvalitetnog funkcioniranja svih gospodarskih i drustvenih aktivnosti na ovom
podrucju. U komunalnu infrastrukturu ubrajaju se vodovod i kanalizacija, rasvjeta,
telekomunikacije te energetska i druga infrastruktura koja doprinosi boljoj kvaliteti Zivota i
funkcioniranju gospodarskih djelatnosti.

Prometna infrastruktura

Cestovnu mreZu na podrucju Opcine Viskovo Cine javne i nerazvrstane ceste. Na podrucju
opcine Viskovo postoje sljedece javne ceste:

Zupanijske ceste:

- 5017 Lipa (DC8)—Klana (ZC5016) — Mar¢elji (ZC5023/2C5215) — Sar$oni — A. G.
Grada Rijeke

- 5021 Kastav (Z€5206) — Vigkovo (ZC5025)

- 5023 Studena (LC58014) — Mar¢elji (ZC5017/2C5215)

- 5025 Maréelji (ZC5017) — Vigkovo — A. G. Grada Rijeke

- 5055 Viskovo (ZC5025) — Sarsoni — Jelenje — Cavle (DC3)

- 5215 Marcelji (Z2€5023) — Vigkovo — A. G. Grada Rijeke (Marinici)
Lokalne ceste:

58018 Kastav (ZC5020) — Sroki (ZC5025)

58046 Marinici (LC58047) — A. G. Grada Rijeke

58047 Marini¢i (Z5025) - A.G. Grada Rijeka

58048 Marinic¢i (25025) - A.G Grada Rijeka

Za postojece lokalne ceste planiraju se rekonstrukcije i prosSirenja, na pojedinim dijelovima
trase ili u cijelosti. Takoder se planira uredenje odvodnje, postavljanje zastitnih ograda, te
dopuna prometne signalizacije.

Ukupna duljina razvrstanih cesta na podrucju Opcine Viskovo iznosi 31,94 km dok duljina
nerazvrstanih cesta iznosi 90,22 km. Za javnu cestovnu mreZzu moZze se ustvrditi da relativho
dobro pokriva sva naselja te omogucava tranzit prema lokalnim centrima kao i Gradu Rijeci.

Na podrucju opcine nalazi se 12 javnih parkiralista ukupnog kapaciteta 347 parkirnih mjesta.
NajviSe parkiraliSnih mjesta koncentrirano je u uzem centru Viskova u kojem se nalazi 206
parkirnih mjesta.

Prostornim planom planira se izgradnja prometnog terminala na gradevinskom zemljistu
planske oznake GZ-at na lokaciji Pogled. PovrsSina je namijenjena gradnji autobusnog
terminala javnog gradskog prijevoza, javnog parkiraliSta za automobile pri prelasku s osobnih
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vozila na javni gradski prijevoz (model ,,Park and ride”) i stajalista sustava za razmjenu bicikla
(model ,Bike sharing” ) te povrsine za smjestaj turistickih autobusa.

Na podrucju opcine Viskovo dostupne su i usluge javnog prijevoza putnika koje obavlja
Komunalno drustvo Autotrolej Rijeka. Pokrivenost podrucja Opcine Viskovo linijama javnog
cestovnog prijevoza putnika je zadovoljavajuca.

Ostala komunalna infrastruktura vezana uz promet

Na podrucju opcine nalaze se dvije benzinske pumpe. Viskovo ima punionicu za elektri¢na
vozila na parkiralistu ,Milihovo“, kao i pored zgrade opcine. Izvedena je i punionica unutar
Radne zone Mariscina, a u funkciji ¢e biti kada se aktivira radna zona.

Zeljeznicka infrastruktura

Prostornim planom je na podrucju Viskova planirana gradnja Zeljeznicke pruge “velike
ucinkovitosti” od drZzavnog znacaja Trst/Kopar — Lupoglav — Rijeka — Josipdol (Karlovac) -
Zagreb/Split —Dubrovnik.

Telekomunikacije i posta

Izgradenost i raspolozZivost odgovarajuce telekomunikacijske infrastrukture i njezino efikasno
funkcioniranje predstavlja klju¢ni ¢imbenik suvremene komunikacije, a time i presudan
Cinitelj funkcioniranja drustva u cjelini. Stoga bi razvoj telekomunikacija trebao biti korak
ispred trenutacnih potreba stanovnistva, gospodarskih i drustvenih subjekata odredenog
podrucja.

Postanski promet

Glavni postanski centar za Primorsko goransku Zupanije je u Rijeci. U naselju Viskovo je
postanski ured s nekoliko Saltera, u sustavu Hrvatskih posta. Ove usluge ne zadovoljavaju
trenutaCne potrebe stanovnika Opcine Viskovo. S obzirom na postojedi broj stanovnika i
lokaciju najblizih posStanskih ureda u susjednim jedinicama lokalne samouprave, kriterij od
6000 stanovnika po poStanskom uredu iz Pravilnika o obavljanju univerzalne usluge (NN
41/13), nije zadovoljen. Potrebno je ispitati moguénosti prosirenja kapaciteta postojeceg
ureda u Viskovu, ali i moguénosti otvaranja novog postanskog ureda u Marinié¢ima.

Telekomunikacije

Telefonska mreZa uglavnom je zadovoljavajuéa. Podrucje Viskova pokriveno je s podruénim

centralama i dostatno telefonskih priklju¢aka s moguénoséu prosirenja. Osnovni sustav je u

stalnom razvoju. UPS-i (udaljeni digitalni pretplatnicki stupanj podru¢ne centrale) su vezane
optickim kabelima na lokalnu digitalnu centralu AXES PC Centar — Rijeka. Magistralna i
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medunarodna TK kanalizacija je izvedena po koridoru zupanijske ceste 5025 75017 - Viskovo
- Marinici - Rijeka (D404) (opticki kabel).

Nova TK mreZa planira se i gradi kao distribucijska kabelska kanalizacija (DTK) s kabelskim
zdencima u naseljima i poslovnim zonama.

Telekomunikacije u pokretnoj mrezi intenzivno se razvijaju. Razina pokrivenosti prostora je
zadovoljavajuca. Postojece bazne stanice su locirane tako da ne narusavaju uvjete koristenja
i zaStite okoliSa, te objekata kulturne bastine. Sustav mreZe razvijaju ovlasteni koncesionari
na drzavnoj razini.

Energetska infrastruktura
Podrucje Opcine Viskovo presijecaju tri trase 220 kV nadzemna dalekovoda i to:

- TS “Pehlin” - Divaca, jednosistemski, juznija trasa

- TS “Pehlin” - Plomin, dvosistemski, sjeverna trasa — TS “Pehlin”

- TS “Meline”, dvosistemski, mali dio trase unutar granica Opc¢ine u predjelu Petrci, te
trasa 35 kV dvosistemskog nadzemnog dalekovoda TS “Pehlin” - TS, “Mavri”.

Viskovo se napaja elektricnom energijom iz trafostanice 35/10(20) kV “Mavri” koja je
smjestena u predjelu Brtuni-Biskupi. Trafostanica se napaja preko dva 35 kV nadzemna voda,
preko kojih joj je osigurano osnovno i rezervno napajanje.

Za napajanje trafostanice TS35/10(230)kV ,Mavri“ planira se izgradnja prijenosnog voda
naponske snage 110 kV po koridoru postoje¢eg 35 kV voda nakon popunjena kapaciteta
postojece trafostanice.

Distribucijsku mrezu Opcine Viskovo Cine vodovi od 35 kV, 20 kV i 0,4 kV. Ukupna duljina svih
distribucijskih vodova iznosi 264,5 km od kojih 140,3 km otpada na nadzemne vodove a
124,2 na podzemne vodove. Na podrucju Viskova nalazi se jedna transformatorska stanica
35/20 kV te 59 transformatorskih stanica 10 (20)/0,4 kV. Predvidena je izgradnja 12 novih
10(20)/0,4 kV trafostanica.

Niskonaponska mreza je izvedena kao nadzemna na drvenim ili betonskim stupovima s
“golim” vodicima i izoliranim samonosivim kabelima. U posljednje vrijeme ugraduju se
isklju¢ivo betonski stupovi i samonosivi kabeli. S obzirom na to da postoji porast opterecenja
postojedih potrosaca i intenzivna stambenu izgradnju niskonaponska mreza se stalno Siri i
dograduje, a promjenom i poveéanjem presjeka vodi¢a povecava kapacitet. Javna rasvjeta je
izgradena u sklopu nadzemne niskonaponske mreZe i zadovoljava postojece potrebe naselja.

Plinska infrastruktura
Plinski sustav na podrucju opcine Viskovo Cine sljededi objekti i instalacije:

— Magistralni plinovod za medunarodni transport Pula — Viskovo — Kamenjak — Delnice —
Vrbovsko — Karlovac s pripadaju¢om ,,MRS 1 - Viskovo“ (mjerno redukcijska stanica) na
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podrucju obuhvata Plana — Zupanijska plinska mreZa regionalni transportni plinovod MRS 1
Viskovo — MRS Turni¢

— Lokalna distributivna plinska mreza.

Prostornim planom se planira daljnji razvoj plinske mreze sukladno Idejnom projektu
opskrbe plinom Primorsko-goranske Zupanije izradenim od Energetskog instituta «Hrvoje
Pozar» i Teh-projekt plin Rijeka.

Vodoopskrba

Opc¢ina Viskovo dio je vodoopskrbnog sustava Rijeka. Vodoopskrbno poduzece koje distribuira
vodu na ovom podrudju je “Vodovod i kanalizacija” Rijeka.

U ovom sustavu vodoopskrbom je obuhvacéeno cijelo podrudje, tj. 100 % stanovnisStva.
Zahvacenih kolicina vode u sustavu Rijeka ima viSe nego dovoljno za danasnju potrosnju.
Vodovod Rijeka se svrstava u dobre vodovode, sto znaci da ima gubitke vode izmedu 20 % i
40 %. U rijeckom sustavu koriste se izvori Zvir |, Zvir Il., Martinscica, Bakarski izvori te izvor
Rjecine.

Podrucje Opcine Viskovo ima izgraden suvremeni sistem vodoopskrbe. Na podrucju Viskova
nalaze se tri vodospreme, a jos dvije su od vaznosti za vodoopskrbu: V. Marinici, V. Viskovo,
V. SarSoni, V. Podbreg i V. Kastav.

Duljina vodoopskrbne mreze Opcine Viskovo na kraju 2020. godine iznosila je vise od 83,3
km od kojih 18,7 km otpada na transportne, a 64 km na opskrbne cjevovode. Postotak
priklju¢enosti na vodoopskrbnu mrezu je visok, no pojedini objekti nemaju adekvatne
prikljucke sukladno tehnic¢kim propisima. Takvim objektima ¢e se omoguciti tehnicki ispravni
prikljucci realizacijom planiranih projekata rekonstrukcije i dogradnje vodovodne mreze.
Op¢ina Viskovo kontinuirano radi na izradi projektno tehnicke dokumentacije za izgradnju
pojedinih ogranaka vodoopskrbnog sustava, kao i ishodenju potrebnih dozvola i suglasnosti,
a VIK uz financijsku podrsku Opcine Viskovo gradi dijelove vodovodne mreze.

Odvodnja otpadnih voda

Na podrucju Opéine Viskovo izgradeno je svega 570 metara kolektorske mreze, spojene na
uredaj za procisS¢avanje Delta (Grad Rijeka) na kojem se obavlja mehanicki predtretman.
Postotak prikljucenosti na kolektorsku mrezu u Opcini je svega 0,2 %. Preostali objekti imaju
rijeSenu odvodnju preko septickih jama ili bioloskih procistaca. U sklopu projekata
rekonstrukcija cesta ili postavljanja vodovoda, u pravilu se paralelno postavljaju i
kanalizacijske cijevi za javnu odvodniju.

Tako je provucena fekalna kanalizacija kroz DC427, ali i na pojedinim dijelovima buduce
Aglomeracije. Zbog nepovezanosti sustava na najblizi funkcionalni sustav javne odvodnje (u
naselju Marinici) dio izgradene kolektorske mreZe jos$ nije u funkciji. U bliZzoj budu¢nosti
ocekuje se postepeno dogradivanje ogranka u Marini¢ima i funkcionalno povezivanje
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kolektorske mreze Opcine Viskovo na UPOV Delta.

U sklopu EU projekta ,, PoboljSanje vodno-komunalne infrastrukture na podrucju
aglomeracije Rijeka“, Ciji je nositelj KD Vodovod i kanalizacija d.o.o. Rijeka, u planu je
izgradnja 37,2 km gravitacijskih kolektora te 27 crpnih stanica s pripadajucih 3,1 km tla¢nih
vodova na podrucju Opéine Viskovo.

Sustav oborinske odvodnje na podrucju Opéine rijesen je lokalno, rasprsenim sustavom,
putem upojnih bunara i oborinskih kolektora s upojnim gradevinama. Oborinska odvodnja
vec¢inom je u funkciji odvodnje Zupanijskih, lokalnih i nerazvrstanih cesta. U svim realiziranim
i planiranim izgradnjama i rekonstrukcijama cesta izvode se novi sustavi oborinske odvodnje
na svim kategorijama cesti.

Gospodarenje otpadom

Integralni sustav gospodarenja otpadom predstavlja jedan od posebnih ciljeva gospodarenja
otpadom u Opcini Viskovo. Temelji se na smanjivanju koli¢ina proizvedenog otpada na
mjestu njegovog nastanka, iskoriStavanju vrijednih sastojaka u materijalne i/ili energetske
svrhe te trajnom odlaganju uz strogu primjenu vazecih propisa. Opc¢ina Viskovo dovrsila je
sustav gospodarenja otpadom i kroz odvojeno sakupljanje se povecala selekcija odvojeno
sakupljenog otpada i biootpada. Opéina Viskovo u suradnji s KD Cistoca i KD Viskovo
kontinuirano provodi informativno-edukativne aktivnosti o vaznosti odgovornog postupanja
s komunalnim otpadom, s posebnim naglaskom na sprjecavanje nastanka otpada, pravilno
odvajanje otpada u kucanstvima, ku¢no kompostiranje i ponovnu uporabu predmeta. Iste su
provedene i u okviru EU projekta ,Viskovo reciklira“. U jednakoj mjeri posvetit ¢e se
obnovljivim izvorima energije koja ne oneciséuje okolis, kao i infrastrukturi koja ¢e podici
razinu energetske neovisnosti opcine.

Jedan od prioritetnih projekata iz podrucja zastite okolisa je sanacija crne jame Sovjak koja je
u tijeku, a Ciji je nositelj Fond za zastitu okoliSa i energetsku ucinkovitost i koja se sufinancira
sredstvima Europske unije.

Na podruéju Viskova nalazi se Zupanijski centar za gospodarenje otpadom Mariééina (ZCGO),
sredignji dio integralnog sustava gospodarenja otpadom u PGZ-u.
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STANJE DIGITALIZACIJE

Gotovo cijelo podrucje Opcine je pokriveno 5G mobilnom mreZom, iako je dostupnost vecih
brzina ovisna o tipu mobilnog uredaja, tarifnom modelu, razini signala, te trenutacnoj
prometnoj opterecenosti mobilne mreze.

Smjestajni objekti prisutni su na digitalnim platformama za rezervaciju smjestaja, a ostali
posluju tako da zainteresirane strane Salju upit emailom i provjere dostupnost ili koriste
usluge klasi¢nih turistickih agencija.

Kao sto smo vec naveli postoji i digitalna mobilna aplikacija za koristenje elektri¢nih i
mehanickih bicikala HALUbike.

Ne postoji rezervacijski sustav za dogadanje i manifestacije, Sto nije niti potrebno jer je
vecéina manifestacija besplatna za posjetitelje. Ulaznice za Ku¢u halubajskega zvoncara
moguce je kupiti digitalno, a sam postav je dijelom digitalni i multimedijski, dok je sam
ophod Halubajskih zvoncara oznacen tablama s QR kodovima. Knjiznica u Viskovu ima ZAKI
za Citanje e-knjiga.

Opcina Viskovo ima digitaliziran dio svojih usluga te se zahtjevi mogu podnijeti online.

Sigurnost i privatnost

Svim pruzateljima usluge smjestaja dostavljene su viSejezi¢ne obavijesti u vezi prikupljanja
osobnih podataka radi evidentiranja turista u sustavu eVisitor. S obzirom na to da je ¢lankom
5. stavkom 4. Pravilnika o nacinu vodenja popisa turista te o obliku i sadrZaju obrasca prijave
turista turistickoj zajednici propisano da se podaci za prijavu i odjavu turista upisuju na
temelju podataka iz osobne iskaznice, odnosno putne ili neke druge isprave o identitetu,
turisti su upoznati s Cinjenicom da su duzni pruzatelju usluge smjestaja dati na uvid takvu
ispravu te pruziti sve druge informacije koje su potrebne za upis podataka, a nisu sadrzane u
takvoj ispravi. Prikupljeni osobni podaci se sukladno ¢lanku 6. Pravilnika o nacinu vodenja
popisa turista te o obliku i sadrZaju obrasca prijave turista turistickoj zajednici pohranjuju na
rok od 10 godina.
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KOMUNIKACISKE AKTIVNOSTI

TZ Viskovo koristi razli¢ite komunikacijske kanale, ukljucujuci web stranicu, drustvene mreze
(Facebook i Instagram), email marketing, te tiskane promotivne materijale i sudjelovanje u
offline kampanjama. Web stranica je informativno mjesto za prikupljanje i dijeljenje
informacija, ukljucujuéi promociju dogadanja, a centralno mjesto komunikacije je FB
stranica. TZ Viskovo svoje aktivnosti promovira putem naziva ,Visit Viskovo“. Rijec "visit"
postala je popularna u turizmu, posebno u nazivima drustvenih mreZa i web stranica opcina,
gradova i turistickih organizacija jer omogucava destinacijama da se povezu s globalnim
trendovima u turizmu s obzirom na to da se turizam diljem svijeta promovira kroz slicne
pristupe. To stvara unificirani i prepoznatljiv identitet na medunarodnim trzistima.
Fotografije i video zapisi na drustvenim mrezama privlace veci broj aktivnih posjetitelja.
Drustvene mreze, Facebook (7021 pratitelj) i Instagram (1252 pratitelja) koriste se za
promociju destinacije i angazman s publikom. Facebook TZ Viskovo ima 6900 pratitelja, a
Instagram 1188 pratitelja. TZ vodi i FB grupu Visit Viskovo koja ima 390 ¢lanova.

Kampanje oglasavanje provode se na Facebook profilu, a cilj je povecdanje interakcije i
angazmana na objavama o dogadanjima i manifestacijama. Oglasi se plasiraju na podrucju
Hrvatske i Slovenije, a publika se definira prema vrsti dogadanja. Doseg objave i budzZet ovisi
o vremenu trajanja kampanje, a krece se od 2.000 do 60.000 (doseg objave), odnosno 30-
100 EUR (budzet za kampanju). Na Instagram profilu ne provode se kampanje oglasavanja,
vec je rast profila iskljucivo organski.

SadrZaj se objavljuje s ciljem dijeljenja informacija o kulturnim dogadanjima, lokalnim
preporukama, manifestacijama, outdoor ponudi odnosno sveukupnoj promociji

destinacije. Na svim drustvenim kanalima objavljuju se fotografije, najave dogadanja, video
materijali i ostali promotivni sadrzaj kao i vazne informacije. Koriste se razni formati:
fotografije, videa, carouseli, reelsi. Koriste se i relevantni hashtagovi, a karakteristi¢an je
#viskovo #visitviskovo. Sadrzaj je namijenjen razli¢itim ciljnim skupinama i opc¢oj javnosti.

Na Google Business Profile TZ Viskova ocjena je 4,7, s 358 interakcija s profilom odnosno
5.205 pregleda profila, a pretrage se odnose na relevantna dogadanja, atrakcije i samu TZ
Viskovo.

Digitalne aktivnosti ukljucuju i email newslettere kojima se Salju pozivi na dogadanja.

Lokalni i regionalni mediji igraju vaznu ulogu u informiranju lokalne zajednice i turista o
novim turistickim atrakcijama, manifestacijama i dogadanjima u organizaciji TZ Viskovo ili
Kuce halubajskega zvoncara.

Viskovo takoder izdaje i offline komunikacijske alate i aktivnosti poput tiskanih brosura,
karata, plakata, organizacije dogadanja i sli¢no.

Viskovo se takoder prezentira i komunicira i preko Rijeckog prstena i TZ Kvarnera te putem
HTZ-ove web stranice Croatia.hr
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PRISTUPACNOST OSOBAMA S INVALIDITETOM

Republika Hrvatska se, potpisivanjem UN Konvencije o pravima osoba s invaliditetom i
donoSenjem Zakona o potvrdivanju konvencije o pravima osoba s invaliditetom i
fakultativnog protokola uz konvenciju o pravima osoba s invaliditetom, obvezala poduzeti sve
odgovarajuée mjere kako bi osigurala da osobe s invaliditetom imaju pristup turistickim
uslugama, odredistima i aktivnostima.

Naime, pristupacan turizam kljucan je dio odrzivog i odgovornog turizma, donosi poslovne
prilike i koristi svima, ne samo osobama s invaliditetom odnosno ranjivim skupinama. Osobe
s invaliditetom cine 10 % svjetske populacije, a 30 % njih redovito putuje. Ovi turisti Cesto
troSe vise, putuju izvan sezone i vracaju se na pristupacne destinacije. Pristupacni turizam
uklju€uje sve vrste turizma, a vazan je i za starije osobe, obitelji s djecom, osobe s
privremenim invaliditetom i druge. Ukupno trziste pristupacnog turizma procjenjuje se na
360 milijuna turista, $to ga Cini znacajnim segmentom za turisticke destinacije.

Viskovo kontinuirano radi na poboljSanju pristupacnosti osobama s posebnim potrebama
kroz razne projekte i inicijative. Dobar primjer pristupacnog turizma je prilagodba mreznih
stranica Opcine i Turisticke zajednice slijepim i slabovidnim osobama i osobama s drugim
ogranic¢enjima. Rezultati automatizirane provjere pristupacnosti web stranice TZ Viskovo je
66 (bodovanje od 0 do 100) $to upucuje na osnovnu razinu prilagodenosti web sadrzaja, uz
izrazen prostor za poboljsanja s ciljem bolje prilagodbe potrebama slijepih i slabovidnih
osoba. Rezultati automatizirane provjere digitalne pristupacnosti web stranice Opcine
Viskovo je 61 Sto ukazuje da postoji osnovna razina pristupacnosti web sadrzaja, te da postoji
prostor za dodatna unaprjedenja radi kvalitetnije prilagodbe potrebama slijepih i slabovidnih
osoba. Web stranica Kucée halubajskega zvoncara ima rezultat 75 bodova na testu
pristupacnosti, a identificirane su i mogucnosti za daljnje unaprjedenje, osobito u podrucju
oznacavanja navigacijskih elemenata, alternativnih opisa sadrzaja, kontrasta boja i
tipkovnicke navigacije. Najbolji rezultat ima ustanova lvan Mateti¢ Ronjgov koja ima rezultat
od 88 bodova sto govori o visokoj razini pristupacnosti web sadrzaja. Identificirane su neke
mogucnosti za daljnje unaprjedenje u podrudju alternativnih opisa sadrzZaja i kontrasta boja.

Viskovo raspolaZe s parking mjestima za osobe s invaliditetom, kao i rampom kod pjeSackih
prijelaza. Ku¢a halubajskega zvoncara takoder je prilagodena osobama s invaliditetom.
lako analiza pristupacnosti Viskova osobama s posebnim potrebama pokazuje napredak,
istodobno pokazuje i potrebu za daljnjim ulaganjima. Naime, poboljsana je fizicka i
komunikacijska pristupacnost, no i dalje su potrebne dosljedne prilagodbe, primjerice, u
infrastrukturu i signalizaciju. Potrebno je omoguditi bolju pristupacnost prirodnim i drugim
lokalitetima za osobe s posebnim potrebama, ukljucujuéi pristupacne staze, adekvatan
parkiralisni prostor, informativne plo¢e na Brailleovom pismu, pristupne rampe i drugo.
Kljucni izazov ostaje kontinuirana edukacija turistickih djelatnika i senzibilizacija lokalne
zajednice.
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ANALIZA LJUDSKIH POTENCIJALA

Prema podacima Hrvatskog zavoda za zaposljavanje u prosincu 2024. godine u Viskovu je bilo
zaposleno 4119 ljudi. U djelatnosti pruzanja smjestaja i usluge hrane i pi¢a broj zaposlenih,
jasno, tijekom godine varira zbog sezonalnosti turizma. U 2024. Najmaniji broj zaposlenih u
ovoj djelatnosti bio je u prosincu (126), a najveci broj u srpnju (205). U 2024. postojala je
potraznja za ukupno 10 radnika u djelatnosti hrane i pi¢a. U Viskovu je u prosincu 2024. bila
151 nezaposlena osoba

NajviSe su trazeni radnici u djelatnostima pripreme i usluzivanja hrane. Uglavhom se traze
konobari, CistaCice te kuhari. Sezonalnost u zaposljavanju rezultat je sezonalnosti turisticke
ponude.

U TZ-u Viskovo su zaposlene dvije djelatnice.
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KONKURENCIA

Opc¢ina Viskovo smjestena je u neposrednoj blizini znacajnih turistickih sredista — obalne
Opatije, kulturno-povijesno bogatog Kastva te prirodno atraktivnih podruéja Jelenja i Cavla.
Takav geografski polozaj pruza Viskovu mogucnost sinergije s razvijenim susjednim
destinacijama, ali istodobno otvara prostor i za snaznu konkurenciju sa slicnim destinacijama
u okruzenju.

Turisticka ponuda Viskova temelji se ponajprije na outdoor turizmu, kulturno-povijesnoj
bastini te manifestacijama, Sto ga pozicionira u nisu aktivnog odmora i autenti¢nih lokalnih
doZivljaja. Najblize konkurentske destinacije su Jelenje, Cavle i Kastav.

o Jelenje i Cavle natjecu se s Viskovom ponajvise u segmentu outdoor turizma
(planinarenje i Setnje, biciklizam, izleti u prirodu), oslanjajuci se na svoje prirodne
resurse

e Kastav, uz outdoor ponudu, snazno konkurira u kulturnom turizmu i eno-
gastronomiji. Njegova povijesna jezgra, kulturne manifestacije i razvijena
ugostiteljska scena Cine ga prepoznatljivom destinacijom s viSeslojnom ponudom.

Svaka od navedenih destinacija ima jasno izraZzene elemente prepoznatljivosti:

e Viskovo — aktivni odmor i manifestacije povezane s lokalnom tradicijom (npr.
Halubajski zvoncari)

e Jelenje — prirodna polazista za outdoor aktivnosti, mirno okruzenje

« Cavle — kombinacija blizine grada Rijeke i pristupa prirodnim lokalitetima, sportski
turizam

o Kastav — povijesna bastina, kulturne priredbe, gourmet ponuda.

Destinacija Broj kreveta Dolasci Nocenja Prosjecna
duljina boravka

Viskovo 470 4079 23240 5,7

Jelenje 183 2606 9543 3,7

Cavle 420 5186 14123 2,7

Kastav 714 9573 40451 4,2

Tablica 7. Konkurencija u 2024.

U 2024. godini, Kastav ima najrazvijeniji komercijalni smjestaj Sto se odrazava i u najve¢em
broju dolazaka i nocenja. Prosje¢na duljina boravka u Kastvu iznosi 4,2 dana, Sto upucuje na
snaznu privlacnost visednevnih boravaka.

Viskovo se istiCe po visokoj prosjecnoj duljini komercijalnih boravaka od 5,7 dana — najduljoj
medu promatranim destinacijama — Sto moze ukazivati na kvalitetu ponude za dulje
zadrzavanje gostiju ili na specificne motive dolaska.
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Jelenje raspolaZe s najmanjim smjestajnim kapacitetom i time logi¢no najmanjim brojem
dolazaka te nocenja, ali s prosjecnom duljinom boravka od 3,7 dana i jasnim profiliranjem u
outdoor segmentu.

Cavle ima 420 kreveta te drugi najvedi broj dolazaka, no kracu prosje¢nu duljinu boravka od
samo 2,7 dana.

Analizirani podaci pokazuju da Viskovo ima specificnu prednost u duljini boravka, dok Kastav
dominira u apsolutnim brojkama smjestajnih kapaciteta i turistickog prometa. Jelenje i Cavle
imaju manji opseg turistickih aktivnosti, ali se profiliraju u specifi¢cnim niSama, osobito
outdoor i sportski turizam.
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1IZVIESCE O ANALIZI STANJA

Na podrucju Opcine Viskovo smjestajnu uslugu ¢ini 470 kreveta u komercijalnom smjestaju
(plus 109 dodatnih), dok je ukupno u destinaciji 2824 kreveta. Komercijalni smjestaj u
Viskovu obuhvaca objekte u domacinstvu i ostale ugostiteljske objekte za smjestaj. Nema
hotela, postoji jedan manji hostel i nekoliko objekata koji iznajmljuju sobe. Najveci broj
objekata u domadinstvu ima tri zvjezdice, Sto upucuje na srednju kvalitetu ponude. U
segmentu ostalih objekata dominiraju oni bez kategorizacije, uz mali udio visih kategorija (4 i
5 zvjezdica).

Turisticki promet biljeZi rast od 2020. do 2023., no 2024. dolazi do pada dolazaka i nocenja.
U petogodisnjem razdoblju broj gostiju u komercijalnom smjestaju porastao je 106 %, a
nocenja 61 %. Strani gosti u 2024. Cinili su 86 % svih dolazaka, pri cemu prednjace Njemacka,
BiH i Poljska. Prosjecna duljina boravka je u komercijalnom smjestaju 5,7 noci. Sezonalnost je
izrazena — polovica svih gostiju dolazi u srpnju i kolovozu. GodiSnja popunjenost
komercijalnog smjestaja iznosi 14 %, Sto upucuje na prostor za rast kroz produljenje sezone i
diversifikaciju ponude.

Ugostiteljsku ponudu Viskova Cini oko 40 objekata, restorana, pizzerija, fast food objekata,
slasti¢arnica, caffe barova i ugostiteljskih sadrzaja u sklopu klubova i sportskih objekata.
Nekoliko restorana istice se kvalitetom i konceptom te mogu biti temelj razvoja gastro-
identiteta. Medutim, nedostaje sustavno oslanjanje na lokalne namirnice i prepoznatljivi
gastro brend.

Od turistickih atrakcija, Viskovo nudi bogatu nematerijalnu bastinu — Cetiri dobra na
UNESCO-ovoj listi (godisnji pokladni ophod zvoncara, dvoglasje tijesnih intervala, umijece
suhozidne gradnje i mediteranska prehrana). Posebno se istice Kuc¢a halubajskega zvoncara
koja kombinira funkciju muzeja, galerije i edukativnog centra. Kulturna ponuda ukljucuje i
Spomen-dom lvana Mateti¢a Ronjgova, dok prirodni resursi obuhvaéaju mrezu Setnica,
biciklistickih ruta i lokve vode (kalice).

Sportsko-rekreativna infrastruktura je razvijena — viSe Setnica, biciklistickih i tematskih ruta,
nogometno igraliSte NK Halubjana, bocalista, sportska dvorana u osnovnoj skoli, fitness
parkovi i djecja igralista. Javna usluga HALUbike omogucuje najam brdskih i elektri¢nih
bicikala putem aplikacije.

Manifestacije su raznolike i rasporedene tijekom cijele godine — od Pusta i Halubajskog
karnevala do Matejne, Majevice i kulturno-glazbenih programa u Ronjgima. One doprinose
prepoznatljivosti destinacije, no potencijal privlacenja viSednevnih posjeta nije u potpunosti
iskoristen.

Komunalna infrastruktura Viskova obuhvaéa 32 km razvrstanih i 90 km nerazvrstanih cesta,
12 javnih parkiraliSta te planirani autobusni terminal s park & ride sustavom. Vodoopskrba
pokriva 99 % stanovniStva, dok je kanalizacijska mreza minimalno razvijena (0,2 %
prikljucenosti). Gospodarenje otpadom provodi se uz edukativne aktivnosti i reciklazu, a u
2025. je pocela sanacija crne jame Sovjak. Postoji jedna javna punionica za elektri¢na vozila.
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Digitalna infrastruktura ukljucuje 5G pokrivenost gotovo cijelog podrucja. Medutim, manje
od polovice smjestajnih objekata koristi online rezervacijske platforme.

Pristupacnost osobama s invaliditetom je djelomi¢no osigurana — prilagodene su mrezne
stranice, Ku¢a halubajskega zvoncara, dio zgrade Opcine te dio javnih povrsina. Potrebna su
dodatna ulaganja u pristupacne staze, signalizaciju i edukaciju kadra.

Dostupnost usluga u Viskovu je dobra — tu su Cetiri turisticke agencije, tri ljekarne,
zdravstvena stanica, veterinarske ambulante, banke, knjiznica, Skola, vrti¢i i bogat spektar
kulturnih i sportskih udruga.

Komunikacijske aktivnosti TZ Viskova provode se putem web stranice, drustvenih mreza
(Facebook 6900 pratitelja, Instagram 1188), newslettera, offline materijala te kroz suradnju s
TZ Kvarnera i turistickim zajednicama u Rije¢kom prstenu.
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POTENCIJAL ZA RAZVOJ | PODIZANJE KVALITETE
TURISTICKIH PROIZVODA

U ovome se dijelu analiziraju turisti¢ki proizvodi i usluge, resursi, atrakcije, javna turisticka
infrastruktura te ostali klju¢ni elementi destinacije. Kao $to je vec¢ istaknuto, Viskovo ima
prirodne snage i komparativne prednosti za odrziv, odgovoran i pametni turizam koje
pocivaju na njegovim prirodnim i kulturnim resursima, manifestacijama. Pametan turizam
obuhvaca sinergiju i integraciju vise selektivnih oblika turizma na jednom podrucju, sto samo
po sebi nije Cesta pojava u turistickim destinacijama. Pristup turizmu Viskova mora
obuhvacati koristenje komparativnih prednosti i prirodnih snaga turisticke destinacije da bi
omogucio kontinuirano jac¢anje destinacije.

Turisticki promet
Trenutacno stanje:

e Broj gostiju u petogodisnjem razdoblju porastao za 106 %, no 2024. zabiljezen pad
dolazaka i nocenja

e Strani gosti Cine 83 % dolazaka, najvise iz Njemacke, BiH i Poljske

e Prosjecna duljina boravka u komercijalnom smjestaju 5,7 nodi

e Visoka sezonalnost — polovica nocenja ostvarena u srpnju i kolovozu

e Godisnja popunjenost komercijalnog smjestaja 14 %.

Potencijal:

e Produljenje sezone kroz razvoj manifestacija, sportskih i outdoor programa izvan
glavne sezone npr. Kulturni vikend paket

e Diversifikacija ponude za ciljane skupine (outdoor turizam, kulturni i gastro turizam).

e Privlacenje domacih gostiju i novih stranih trzista

e Povedanje prosjecne duljine boravka kroz paket aranZmane i povezivanje s okolnim
destinacijama

e Razvoj dogadanja u pred i posezoni poput gastro-festivala.

Smjestajni kapaciteti
Trenutacno stanje:

e Ukupno 2824 kreveta (470 komercijalnih, 2354 nekomercijalnih — 17 % vs 83 %)
e Komercijalni smjestaj pretezno privatni, srednje kategorizacije (3*)

e Minimalan udio luksuznog i visoko kategoriziranog smjestaja

e Nedostatak hotelskog i kamping smjestaja
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Nema specijaliziranih tematskih objekata
Visoka sezonalnost i niska godis$nja popunjenost.

Potencijal:

Razvoj luksuznih, boutique i tematskih objekata (obiteljski, pet friendly, za sportase i
poslovne goste)

Povecanje kvalitete smjestaja, podizanje kategorizacije postojecih jedinica

Razvoj agroturizma.

Kulturni turizam

Trenutacno stanje:

Bogata nematerijalna kulturna bastina s Cetiri dobra upisana na UNESCO-ovu listu
(zvoncari, dvoglasje tijesnih intervala, suhozidna gradnja, mediteranska prehrana)
Kuéa halubajskega zvoncara kao suvremeni interpretacijski centar s muzejskom,
edukativnom i ugostiteljskom funkcijom

Spomen-dom lvana Mateti¢a Ronjgova kao nositelj glazbeno-scenskih i edukativnih
programa

Brojne kulturne i tradicijske manifestacije tijekom cijele godine

Kulturna ponuda primarno orijentirana na lokalno i regionalno stanovnistvo, s
ograni¢enim dosegom prema turistima na viSednevnom boravku

Nedovoljno razvijeni tematski kulturni proizvodi i paket-aranZmani koji bi povezivali
viSe sadrzaja u jedinstveno iskustvo.

Potencijal:

Razvoj i standardizacija turistickih proizvoda koji ciljano valoriziranje suhozida
Razvoj doZivljajnih programa vezanih uz dvoglasje i glazbenu tradiciju i jace
pozicioniranje sadrzaja institucije IMR prema turistima

Povezivanje Kuée halubajskega zvoncara, Institucije IMR, tematskih Setnica i
dogadanja u jedinstvene kulturne pakete i rute.

Razvoj kulturnih vikend-paketa i programa izvan glavne sezone

Unaprjedenje interpretacije kulturne bastine kroz digitalne alate (audio vodici, AR
sadrzaji, multimedija)

Jace ukljucivanje lokalne zajednice, udruga i umjetnika u razvoj autenticnih kulturnih
dozivljaja.

Povezivanje kulturnog turizma Viskova s ponudom Kastva, Rijeke i rijeckog prstena.

Aktivni i outdoor turizam

Trenutacno stanje:

Razvijena mreza pjesackih i biciklistickih staza
Javni sustav najma elektri¢nih i brdskih bicikala HALUbike.

Raznolika sportsko-rekreativna infrastruktura
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Postojanje licenciranih vodica i turistickih agencija za vodene outdoor aktivnosti.
Nedostatak jasno oblikovanih outdoor proizvoda i komercijalnih aranzmana za

turiste.

Potencijal:

Daljnji razvoj strukturiranih outdoor proizvoda (vodene ture, tematske rute, bike
& hike paketi)

Nastavak povezivanja aktivnog turizma s kulturnom i gastronomskom ponudom
(npr. tematske Setnje, bike & gastro ture)

Turisti¢ka valorizacija bocanja kao autohtonog, cjelogodisnjeg rekreativnog
proizvoda (turniri, demonstracije, dozZivljajni programi za goste)

Razvoj inkluzivnog i pristupacnog outdoor turizma kroz prilagodbu dijela staza,
odmorista i interpretacijskih sadrzaja osobama s invaliditetom i smanjenom
pokretljivos¢u

Razvoj obiteljskih i soft adventure sadrzaja (family adventure, edukativne staze
ProduZenje turisti¢cke sezone kroz outdoor programe u proljeée i jesen

Daljnje unaprjedenje kvalitete outdoor sadrzaja kroz bolju interpretaciju prostora
(signalizacija, interpretacijske ploce, digitalni vodici)

Jace brendiranje Viskova kao destinacije aktivhog odmora u zaledu Kvarnera
Povezivanje outdoor ponude s regionalnim rutama i destinacijama (Kastav,
Jelenje, Cavle, Gorski kotar).

Gastronomski turizam

Trenutacno stanje

Ugostiteljsku ponudu ¢ini oko 40 objekata,ponuda primarno zadovoljava potrebe
lokalnog stanovnisStva

Nekoliko restorana istice se kvalitetom i oslanjanjem na autohtone recepte i
lokalni ambijent, no takvi su primjeri pojedinacni, a ne sustavno razvijen
destinacijski proizvod

Postoji jasna tradicijska gastronomska osnova, ali nije dovoljno vidljiva i
zastupljena u Siroj ugostiteljskoj ponudi

UNESCO element mediteranske prehrane prisutan je, ali bez razvijenih i
prepoznatljivih turistickih formata koji ga dosljedno pretvaraju u gastro-dozivljaj
(radionice, tematski jelovnici)

Ne postoji jasno definiran gastro-brend destinacije ni prepoznatljivi signature
proizvod koji bi Viskovo izdvajao u odnosu na konkurentske destinacije u
okruzenju

Gastro sadrzaji i manifestacije postoje u okviru Sireg programa dogadanija, ali
potencijal za stvaranje viSednevnih posjeta kroz povezivanje gastronomije s
manifestacijama i drugim doZivljajima nije u potpunosti iskoristen.
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Potencijal:

Razvoj prepoznatljivog gastro-identiteta Viskova temeljenog na halubajskoj
kuhinji, tradicijskim jelima i mediteranskoj prehrani uz jasno definirani narativ
Uspostava tematskih gastro-dogadanja i festivala kao alata za produljenje
turisticke sezone

Razvoj dozivljajnih gastro-proizvoda (radionice kuhanja, degustacije, kuhanje u
prirodi) povezanih s prirodnim i kulturnim resursima destinacije

Kreiranje gastro-ruta i tematskih jelovnika koji povezuju vise ugostiteljskih
objekata i lokaliteta u jedinstveno gastronomsko iskustvo.

Povezivanje gastronomije s manifestacijama, kulturnim i outdoor programima
kroz integrirane gastro-doZivljaje

Jacanje edukativne i interpretacijske dimenzije gastronomije (pri¢e o
namirnicama, receptima i nacinu Zivota) kao dijela turistickog iskustva
Sustavno brendiranje i promocija gastro-ponude Viskova kroz ciljane
komunikacijske kampanje, digitalne kanale i suradnju s food-blogerima i
specijaliziranim medijima.

Turisticke atrakcije

Trenutacno stanje:

Kuca halubajskega zvoncara (muzej, galerija, edukativni prostor)

Kulturna i nematerijalna bastina (Cetiri UNESCO dobra)

Spomen dom lvana Mateti¢a Ronjgova

Mreza Setnica i biciklistickih staza, sportsko-rekreativna infrastruktura.
Manifestacije tijekom cijele godine (Halubajski karneval, Pust, Matejna, Majevica).

Potencijal:

razvoj Spomen doma IMR u Interpretacijski centar IMR — audio i video tehnologija,
interaktivni ekrani, sviranje sopela ili triestine npr. i slicno

Povezivanje atrakcija u tematske rute (kulturne, enogastro, outdoor, legende |
mitovi)

Unaprjedenje interpretacije atrakcija (audio vodici, multimedija)

Razvoj novih manifestacija izvan glavne sezone

Kreiranje paketa koji spajaju vise atrakcija u jedan cjelodnevni ili vikend program

58



Turisticki resursi

Trenutacno stanje:

Nematerijalna kulturna bastina — zvoncari i glazbena tradicija, lokalne legende
(Malik, vilinske kéeri Coska i Marogka)

Opc¢ina Viskovo ne obiluje iznimno atraktivnim prirodnim resursima. Osim dijela
prirodne povrsine u sklopu koje su uredene Setnice i biciklisticka staza, do sad nije
prepoznat prostor koji bi se mogao iskoristiti u svrhu postavljanja turistickog
proizvoda. Prirodni resursi: Setnice, biciklisticke rute, izvori vode (kaliéi), Sumske
povrsine, neiskoristeni resursi lokvi i kaliéa

Lokalna gastronomija — nedovoljno iskoriStena | nedovoljno prisutna u
ugostiteljskim objektima

Zasti¢ena ruralna cjelina Brnasi — Viskovo nije u turistickoj upotrebi.

Potencijal:

Valorizacija resursa kroz vodene tematske ture i doZivljajne programe

Razvoj edukativnog turizma (tradicijske radionice- suhozid, kulinarstvo, glazba,
interpretacijski centri)

Povezivanje s regionalnim prirodnim i kulturnim atrakcijama.

Povezivanje rekreacije u prirodi s ostalim atrakcijama u smisljene tematske rute
(kuhanje u prirodi, skupljanje gljiva i jestivog bilja, promatranje ptica i divljih
Zivotinja i rijetkog bilja)

Turisticka valorizacija legendi

Turisticka valorizacija zasti¢ene ruralne cjeline

Brendiranje i promocija lokalne gastronomije (halubajska kuhinja) uz gastro
manifestaciju, vikendi posveceni odredenim namirnicama, suradnja s food-
blogerima.

Turisticka infrastruktura

Trenutacno stanje:

Sportska dvorana, nogometno igraliste, bocalista
Biciklisticke i pjeSacke staze i javna usluga HALUbike
Jedna javna punionica za elektri¢na vozila
Parkiralista u centru naselja

Potencijal:

Modernizacija i Sirenje biciklisticke i pjeSacke infrastrukture
Povecanje broja i kapaciteta punionica za elektri¢na vozila
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° Ulaganja u multifunkcionalne sportsko-rekreativne objekte dostupne i stanovnistvu
i gostima
° Razvoj vidikovaca i odmorista s interpretacijskim tablama i digitalnim vodic¢ima

° Turisticka valorizacija bocanja.

Pristupacnost osobama s invaliditetom
Trenutacno stanje:

. Prilagodene mrezne stranice TZ Viskova

° Pristup Kudéi halubajskega zvoncara i zgradi Opcine.
° Djelomicno prilagodene javne povrsine.
Potencijal:

. Sustavno uredenje pristupnih staza, parkirnih mjesta i signalizacije

J Edukacija turistickih djelatnika o radu s osobama s invaliditetom

J Prilagodba atrakcija i manifestacija osobama s razlicitim vrstama invaliditeta
J Uvodenje taktilnih vodi¢a, audio opisa i prilagodenih interaktivnih sadrzaja.

Digitalna infrastruktura

Trenutacno stanje:

J 5G pokrivenost vecine podrucja

J Manje od polovice smjestajnih objekata koristi online rezervacijske platforme.
Potencijal:

J Uvodenje javnih Wi-Fi zona na glavne atrakcije i javne prostore

J Poticanje digitalizacije privatnog smjestaja

J Razvoj virtualnih tura i mobilnih aplikacija za atrakcije i manifestacije.

Ugostiteljska ponuda
Trenutacno stanje:

J Oko 40 ugostiteljskih objekata (restorani, pizzerije, fast food, kafici)

J Nekoliko objekata s prepoznatljivom lokalnom gastronomijom
J Nedostatak sustavnog oslanjanja na lokalne namirnice.
Potencijal:

. Razvoj gastro-brenda temeljenog na halubajskoj kuhinji
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. Organizacija gastro manifestacije i radionica kuhanja
¢ Uvodenje “gastro-vikenda” s degustacijama i kuhanjem uzivo.

Komunikacijske aktivnosti
Trenutacno stanje:

. Aktivni profili na Facebooku i Instagramu, FB grupe, web, newsletter, suradnja s TZ

Kvarnera
J Promotivni materijali u tiskanom i digitalnom obliku.
Potencijal:
J Intenziviranje digitalnog marketinga i storytellinga o destinaciji
J Koristenje video sadrzaja za promociju

. Jacanje prisutnosti na medunarodnim platformama.
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ANALIZA ANKETE MEDPU TURISTIMA U VISKOVU 2025.
Sazetak

Ovaj dokument predstavlja sazetak i interpretaciju rezultata ankete provedene medu
turistima u Viskovu tijekom ljeta 2025. godine. IstraZivanje je obuhvatilo ukupno 31
ispitanika, Sto znaci da rezultati nisu statisticki reprezentativni, ali pruzaju indikativan uvid u
percepcije i doZivljaje posjetitelja. Analiza obuhvaca demografska obiljezja uzorka,
zadovoljstvo boravkom, procjene smjestajne, kulturne, gastronomske, sigurnosne i
prometne ponude te prepoznate snage i slabosti destinacije. Rezultati pokazuju da Viskovo
posebno isticu prirodne ljepote, osobna sigurnost i gostoljubivost domacina, dok najvedi
potencijal za unapredenje leZi u kulturnoj, rekreativnoj i zabavnoj ponudi te prilagodenosti
destinacije djeci i osobama s invaliditetom.

Metodologija istrazivanja

Anketa je provedena tijekom ljeta 2025. godine na uzorku od 31 turista koji su boravili ili se
nalazili u posjetu Viskovu. Ispitanici koji su oznacili da su stalni stanovnici ili borave u Viskovu
zbog posla nisu ispunjavali ostatak upitnika. Za ocjenjivanje elemenata destinacije koristena
je skala od 1 do 7, pri ¢emu 1 oznacdava najnizu, a 7 najvisu razinu zadovoljstva.

Demografska struktura uzorka

U uzorku dominiraju jednodnevni posjetitelji i turisti smjesteni u obiteljskom smjestaju.
Najveci dio ispitanika mladi je od 35 godina, a najmanje ih je u dobnoj skupini od 36 do 45
godina. Polovina ispitanika ima visoko obrazovanje, a najces¢i raspon mjesecnih primanja
kucanstva krece se izmedu 1501 i 2000 eura. Gotovo svi ispitanici dosli su u Viskovo
automobilom, a vecina ih je destinaciju posjetila i ranije.

Percepcija destinacije

Opce zadovoljstvo boravkom ocijenjeno je vrlo visokom ocjenom 5,8, a ispunjenost
oCekivanja 5,7. Ispitanici su prosje¢no boravili 2,7 dana.

Estetske kvalitete destinacije visoko su ocijenjene, posebno prirodne ljepote (ocjene izmedu
5,41 6). Smjestaj i rekreativna ponuda dobili su nesto niZe ocjene, dok je gostoljubivost
domacina takoder visoko ocijenjena s 5,9.

Kulturna i zabavna ponuda dobila je umjereno pozitivne ocjene (4,7 do 5,3), pri cemu se
posebno isti¢e Kuéa halubajskega zvoncara s izvrsnom ocjenom 6. Ugostiteljska ponuda
dobila je takoder visoku ocjenu 5,8, dok je ponuda izleta ocijenjena kao najslabiji segment.
Turisti ne dozivljavaju buku i guzvu kao znacajan problem.

Sigurnosni aspekti su prepoznati kao jedna od najvedih prednosti Viskova (osobna sigurnost
6,4), dok su prilagodenost djeci i pristupacnost osobama s invaliditetom ocijenjeni nize. Po
pitanju prometa ispitanici su najzadovoljniji prometnom dostupnosc¢u Viskova, dok je
zadovoljstvo prometom u kretanju unutar destinacije nisko.
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Zakljucak i preporuke

Analiza pokazuje da Viskovo ima nekoliko jasno izraZzenih komparativnih prednosti: prirodne
liepote, sigurnost, gostoljubivost i mirno okruzenje bez buke i guzvi. S druge strane, najveée
mogucénosti za poboljSanje nalaze se u razvoju kulturne i zabavne ponude, unapredenju
rekreativne i izletnicke ponude te boljoj prilagodenosti obiteljima s djecom i osobama s
invaliditetom. Preporucuje se i dodatno ulaganje u prometna rjeSenja unutar destinacije.
lako uzorak nije reprezentativan, nalazi pruzaju vrijedan uvid u percepcije posjetitelja i mogu
posluZiti kao podloga za planiranje buducih aktivnosti u razvoju turizma Viskova.
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Graf 4. Struktura uzorka turista 2025.
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Graf 6. Vrsta smjestaja u kojem boravi turist
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Graf 7. Dob turista
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Obrazovanje
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Graf 9. Mjesecna primanja kuéanstva turista
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Kako ste doputovali
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Graf 11. Prijasnji boravak u destinaciji ili prvi posjet destinaciji
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Percepcija destinacije
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Graf 12. Zadovoljstvo boravkom i ispunjenost oéekivanja
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Graf 13. Estetske kvalitete destinacije
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Graf 14. Zadovoljstvo smjeStajem i rekreativnom ponudom
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Graf 15. Zadovoljstvo kulturnom i zabavnom ponudom
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Gastro, izleti, kupnja i internet
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Graf 16. Zadovoljstvo ponudom ugostitelja, izleta i moguénosti kupnje
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Graf 17. Guzva i buka
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Kvalitativni i sigurnosni aspekti
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Graf 18. Zadovoljstvo kvalitativnim i sigurnosnim aspektima destinacije
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Graf 19. Zadovoljstvo prometom

70



ANALIZA ANKETE MEPU STANOVNICIMA VISKOVA
2025.

Sazetak

Anketa medu stanovnicima Viskova provedena je na uzorku od 205 ispitanika, a cilj je bio
dobiti uvid u njihove stavove o kvaliteti Zivota, ucincima turizma i smjeru razvoja mjesta.
Ispitanici ve¢inom imaju stalno prebivaliste u Viskovu i u velikom broju ondje Zive dulje od
deset godina, Sto daje dobar temelj za procjenu dugoroc¢nih promjena. Rezultati pokazuju da
stanovnici prepoznaju i pozitivne i negativne ucinke turizma. Smatraju da turizam u znacajnoj
mjeri pridonosi odrzanju i unapredenju kvalitete Zivota, ali istodobno vide i da turizam
negativno utjecCe na guzve u prometu i nepropisno odlaganje otpada. Vecina ispitanika ne
osjeca snaznu psiholosku opterecenost turizmom. Dio stanovnika ima ponekad ili ¢esto
dojam da se turizam razvija u smjeru u kojem ne Zele.

Metodologija istrazivanja

Anketa je provedena tijekom ljeta 2025. godine na uzorku od 205 stanovnika Viskova. U
analizu su ukljuceni ispitanici koji imaju stalno prebivalisSte u Viskovu te su odgovarali na
pitanja o percepciji kvalitete Zivota, o turizmu i njegovom utjecaju na Viskovo te o smjeru
razvoja mjesta. Demografska pitanja su se odnosila na duljinu stanovanja u Viskovu, dob,
spol, obrazovanje i primanja kuéanstva. Za vecinu procjena koristeni su visSestupanjski
odgovori (npr. ,veliki problem”, ,mali problem” ,nije problem” ili skale zadovoljstva i
ucestalosti), Sto omogucduje diferenciran uvid u stavove stanovnika. Rezultati su interpretirani
deskriptivno i imaju indikativan karakter, bez ambicije da budu statisticki reprezentativni za

cjelokupno stanovnistvo, ali s ciljem razumijevanja glavnih trendova i percepcija.
Demografski profil stanovnika

Uzorak Cine pretezito stanovnici koji su snazno vezani uz Viskovo: 94 % ispitanika ima stalno
prebivaliste u Viskovu, a 82 % ondje Zivi dulje od deset godina. U spolnoj strukturi dominiraju
Zene, koje Cine oko dvije tre¢ine uzorka, dok muskarci ¢ine otprilike trec¢inu. Dobna struktura
pokazuje da je viSe od polovice ispitanika u dobi izmedu 36 i 55 godina, $to upucuje na
jezgru radno aktivne populacije. Obrazovna struktura relativno je povoljna: oko 57 %
ispitanika ima fakultet ili viSi stupanj obrazovanja, dok oko trec¢ine ima srednju Skolu ili niZi
stupanj obrazovanja. Kada je rije¢ o primanjima, medu onima koji su naveli dohodak
kucanstva najzastupljeniji su rasponi izmedu 2000 i 4000 eura, Sto upucuje na pretezno
srednji dohodovni sloj stanovnistva. Takav profil uzorka sugerira da odgovori dolaze od
stalnih stanovnika koji duze Zive u Viskovu, s relativno stabilnim Zivotnim uvjetima i dobrim
poznavanjem lokalnog konteksta.

Stavovi o kvaliteti Zivota

Kada je rijeC o kvaliteti Zivota u Viskovu tijekom turisticke sezone, rezultati pokazuju
slojevitu, ali pretezno pozitivnu sliku. Na pitanje o tome kako turizam utjece na kvalitetu
Zivota, oko 43 % ispitanika smatra da turizam pomaze u unapredenju kvalitete Zivota. Buka
se u vedini slucajeva ne dozivljava kao veliki problem, a sli¢no vrijedi i za guzve na javnim
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povrsinama, gdje vise od polovice ispitanika guzvu ne dozivljava problemati¢cnom. Ucinak
turizma na javni prostor dozivljava se veé¢inom pozitivno te oko 42 % stanovnika smatra da
prostor sada viSe odgovara potrebama stanovnistva. Opcenito, turizam se percipira kao
faktor koji u mnogim slucajevima ne narusava temeljnu kvalitetu Zivota.

Stavovi o turistickom razvoju

Stavovi o samom razvoju turizma u Viskovu pokazuju odredenu ambivalentnost, ali bez
velikih ekstremnih polarizacija. Na razini opéeg zadovoljstva razvojem turizma vise od
polovice ispitanika zauzima neutralan stav, dok je ¢etvrtina stanovnika djelomi¢noili u
potpunosti zadovoljna, a nesto maniji dio je nezadovoljan. Za vecinu ispitanika turizam nije
izravni izvor prihoda. Percepcija utjecaja turizma na izgled Viskova dominantno je pozitivna,
a pretvaranje stanova i kuca u turisticke apartmane i ku¢e za odmor veéina dozivljava kao
promjenu koja ne ¢ini Zivot ni losijim ni boljim. Kod procjene utjecaja turizma na ,duh
mjesta” i autenticnost nesto manje od pola ispitanika percipira taj utjecaj kao pozitivan.
Psiholoski ucinci turizma na stanovnike ve¢inom nisu snazno izrazeni: u prosjeku oko dvije
trecine ispitanika navodi da se u posljednjih mjesec dana nikada nije osjecalo pod stresom ili
bez kontrole zbog turizma.

Stavovi o prometu

Promet je jedno od podrucja u kojem se ucinci turizma najjasnije prepoznaju kao problem.
Kada pomisle na Zivot u Viskovu tijekom turisticke sezone, stanovnici ucestalo isticu promet
kao izvor poteskoca: priblizno 60 % ispitanika prometne probleme dozivljava kao veliki ili
mali problem. U usporedbi s bukom ili guzvama na javnim povrSinama, promet je izrazeniji
izvor nezadovoljstva, Sto upuduje na to da povecani broj vozila, opterecenje cestovne mreze i
potencijalne poteskoce u kretanju kroz mjesto utjecu na svakodnevicu stanovnika. Promet se
stoga namece kao jedno od klju¢nih podrucja u kojem je potrebno planirati mjere za
ublaZzavanje negativnih ucinaka turizma.

Stavovi o smjeru razvoja

Kada se sagleda cjelina odgovora, stanovnici Viskova turizam doZzivljavaju kao proces koji ima
i dobre i loSe strane, ali u konacnici viSe naginje oCuvanju ili poboljSanju kvalitete Zivota nego
njezinu narusavanju. Smjer buduéeg razvoja turizma u Viskovu stoga bi, prema ovim
nalazima, trebao biti usmjeren na uravnotezen pristup — zadrZzavanje pozitivnih aspekata
poput oZivljavanja mjesta i poboljSanja ponude, uz istovremeno ublazavanje prometnih i
prostornih pritisaka te jaCanje osjecaja da turizam doprinosi i stanovnicima, a ne samo
posjetiteljima.
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Graf 20. Stalno prebivaliste u Viskovu
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Graf 21. Duljina Zivota u Viskovu
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Obrazovanje
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Graf 24. Obrazovanje ispitanika
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Graf 25. Mjesecna primanja kuéanstva
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Utjecaj turizma na kvalitetu Zivota
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Graf 26. Utjecaj turizma na kvalitetu Zivota
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Graf 27. Buka tijekom turisticke sezone
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Guzva na ulicama u sezoni
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Graf 28. GuZva na ulicama tijekom sezone
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Graf 29. Utjecaj turizma na prikladnost javnog prostora potrebama gradana
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Sveukupno zadovoljstvo razvojem turizma
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Graf 30. Sveukupno zadovoljstvo razvojem turizma
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Graf 31. Prihodi obitelji od turizma
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Utjecaj turizma na izgled Viskova
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Graf 32. Utjecaj turizma na izgled Viskova
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Graf 33. Ucinak apartmanizacije na Zivot stanovnika Viskova
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Utjecaj turizma na autenti¢nost Viskova
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Graf 34. Utjecaj turizma na autenti¢nost Viskova
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Graf 35. Utjecaj turizma na o€uvanje tradicije i kulture
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Stres uzrokovan turizmom
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Graf 36. Stres uzrokovan turizmom
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Graf 37. Osjecaj gubitka kontrole nad Zivotom
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Guzva u prometu tijekom turistiCke sezone
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Graf 38. Guzva u prometu tijekom sezone
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Graf 39. Odlaganje otpada tijekom turisticke sezone
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POKAZATELJI ODRZIVOSTI DESTINACIJE

U skladu s odredbama Zakona o turizmu te s Pravilnikom o pokazateljima za pracenje razvoja
i odrzivosti turizma, ovaj Plan upravljanja destinacijom Viskovo temelji se na sustavhom
mjerenju i pracenju odrzivosti destinacije. Pokazatelji odrzivosti sluze kao zajednicki jezik i
upravljacki kompas: omogucuju da na objektivan, usporediv i transparentan nacin pratimo
kako turizam utjece na lokalno gospodarstvo, okolis, drustvo i kulturu, te koliko ucinkovito
upravljamo tim utjecajima. Za Viskovo — brzorastucu prigradsku opéinu u neposrednom
zaledu Rijeke, sa snaznim osloncem na kvalitetu Zivota stanovnika i bogatom tradicijom —
pokazatelji su klju¢ni alat za uskladivanje svakodnevice zajednice s razvojem posjetiteljskih
sadrzaja.

U okviru Plana definiraju se obvezni pokazatelji propisani Pravilnikom te specificni utemeljeni
na analizi poCetnog stanja i uskladeni s razvojnim smjerom Viskova. Ovo ¢e Viskovu
omoguciti da pravodobno uodi rizike i prilike, postavi realne ciljeve i prati napredak kroz
ciklus planiranja, provedbe i poboljsanja.

Metodoloski okvir poCiva na smjernicama i izraCunima Ministarstva turizma i sporta, uz
oslanjanje na standardizirane upitnike i sekundarne izvore podataka. Podatke prikupljaju i
integriraju Turisticka zajednica Opcine Viskovo i nadlezna tijela (statisticke i administrativne
baze, komunalna i javna poduzeda, obrazovne i kulturne ustanove), a redovita istrazivanja
stavova lokalnog stanovnistva te zadovoljstva posjetitelja provode se prema nacionalno
uskladenim instrumentima, radi usporedivosti na razini drzave.

Pokazatelji postaju temelj transparentnog upravljanja destinacijom: daju vjerodostojnu sliku
stanja, pomazu postaviti pragove prihvatnih kapaciteta, usmjeravaju ulaganja i programe, te
omogucuju da razvoj turizma u Viskovu ostane mjerljivo odrziv — u korist stanovnika, turista
i gospodarstva opcine.

Redni Pokazatelj Vrijednost

broj

1. Broj turisti¢kih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisti¢ke sezone 2,28 (kolovoz,

2024.)

2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom - Udio lokalnog stanovnistva 26 %
zadovoljnih turizmom u destinaciji u (%)

3. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji - Indeks zadovoljstva u (%) 80 %
Neto spremnost na preporuku u (%) -29%

4, Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom L4 %

5 Broj organiziranih turistickih ambulanti 0 (2025.)

Tablica 8. Obavezni pokazatelji odrZivosti koji mjere utjecaj turizma na drustvene aspekte
odrZivosti
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Re | Pokazatelj Vrijednost
dn
i
br
oj
6. Omijer potrosnje vode po turistickom noéenju u odnosu na prosje¢nu potrosnju Podaci nisu
vode po stalnom stanovniku destinacije (izraZzeno po osobi i po noéenju) dostupni
7. Omijer koli¢ine komunalnog otpada nastale po noéenju turista i koli¢ine otpada 12,39
koje generira stanovnistvo u destinaciji (tone)
8. | Udio zasticenih podruéja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i Nema zasti¢enih
pojedinaéno po kategoriji zastite) podrucja (2025.)
9. Omijer potrosnje elektri¢ne energije po turistickom noéenju u odnosu na -1399,58
potrosnju elektri¢ne energije stalnog stanovnistva destinacije u %
10. | Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika DA
Omjer implementiranih aktivnosti i ukupnog broja aktivnosti 39%
Tablica 9. Pokazatelji okoliSnih aspekata odrzivosti
Redni Pokazatel; Vrijednost
broj
1. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvec¢im 1312 (2024.)
optereéenjem
12. Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji 8,6 (2024.)
13.a Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja 192 zaposlena prosjecno mjesecno (2024.)
smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane
13.b Prosjek broja zaposlenih u djelatnosti pruzanja Prosjecno mjesecno 5 % (2024.)
smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane u odnosu
na ukupan broj zaposlenih (%) (2023.)
14. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika 9.048.717 € (2023.)
poreza na dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja
te pripreme i usluzivanja hrane
Tablica 10. Pokazatelji ekonomskih aspekata odrzivosti
Redni broj | Pokazatelj
15. Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija =  Zasti¢ena kulturna dobra - 6
(kolovoz, 2025.) =  Zasti¢ena prirodna podrudja: 0
16. Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja
destinacijom

Tablica 11. Pokazatelji upravljanja destinacijom

Redni broj | Pokazatelj

Vrijednost

17.

Broj ostvarenih noéenja u smjestaju u destinaciji po hektaru izradenog
gradevinskog podrucja JLS

83 (2024.)

Tablica 12. Pokazatelji prostornih aspekata odrzivosti
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SWOT ANALIZA

SWOT analiza, najpoznatiji marketinski alat, predstavlja klju¢ni element u procesu strateskog
planiranja razvoja turizma jer omogucuje sustavno sagledavanje unutarnjih i vanjskih
¢imbenika koji utjeCu na njegov razvoj. Ona objedinjuje spoznaje prikupljene u svim
prethodnim analizama — od resursne osnove, infrastrukture, ponude i komunikacijskih
aktivnosti, do percepcije lokalnih dionika i trzisnih kretanja. Kroz identifikaciju snaga
(strengths), slabosti (weaknesses), prilika (opportunities) i prijetnji (threats) stvara se osnova
za definiranje stratesSkog pravca i prioriteta razvoja destinacije. U slucaju Viskova, SWOT
analiza polazi od specificnog polozaja destinacije unutar rijeckog prstena — prostora koji
spaja gradsko urbano okruzenje s prirodnim i kulturnim vrijednostima zaleda. Snage Viskova
proizlaze iz bogate nematerijalne bastine, aktivne lokalne zajednice i razvijene sportsko-
rekreativne infrastrukture, dok su slabosti vidljive u nedostatku hotelskog smjestaja, visokoj
sezonalnosti i ograni¢enoj digitalnoj prisutnosti. S druge strane, prilike se otvaraju kroz
diversifikaciju ponude, povezivanje s okolnim destinacijama i razvoj odrzivih oblika turizma,
dok prijetnje uklju€uju snaZznu konkurenciju Kastva, Jelenja i Cavla te moguée infrastrukturne
i prostorne pritiske. SWOT matrica stoga nije samo analiticki prikaz postojeéeg stanja, nego i
temeljni alat za oblikovanje bududih razvojnih odluka, mjera i projekata koji ¢e Viskovo
pozicionirati kao prepoznatljivu, odrzivu i ukljucivu destinaciju.

Snage (Strengths)
e 4 autohtona nematerijalna dobra na UNESCO listi
e Kuca halubajskega zvoncara
e razvijene i uredene Setnice i biciklisticke staze, servis HALUbike
¢ cjelogodisnje manifestacije

o dobra sportsko-rekreacijska infrastruktura: nogometni stadion, bocalista, sportska
dvorana, fitness parkovi

¢ autohtonost lokalne kuhinje

e aktivna lokalna zajednica, jaka civilna scena

e dobra prometna povezanost (blizina autoceste, javni prijevoz)
¢ povoljan zemljopisni polozaj: blizina Slovenije, Italije i Austrije
e sigurnost destinacije

¢ nova destinacija — prostor za inovacije i razvoj

e ljubaznost domacina u obiteljskom smjestaju.
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Slabosti (Weaknesses)

nepostojanje hotelskog i kamping smjestaja

visok udio nekomercijalnog smjestaja

visoka sezonalnost nocenja

nedovoljno aktivnih OPG-ova s ponudom lokalnih proizvoda
nedovoljno razvijen gastro brend s autohtonom lokalnom kuhinjom
Marisc¢ina i Sovjak

devastacija prostora i neuredeni okolis

nedovoljno parking mjesta

infrastrukturni dugotrajni radovi

inertnost turistickih dionika

slaba vidljivost obrta i firmi u obiteljskim ku¢ama
nepovezane Setnice

slaba dostupnost za osobe s invaliditetom.

Prilike (Opportunities)

blizina jakih emitivnih regionalnih trzista

trend rasta interesa za outdoor i kulturni turizam

blizina Rijeke i Opatije

povezivanje s lokalnim destinacijama u pakete ponude

EU fondovi i nacionalni projekti za turizam, okolis i digitalizaciju

digitalni kanali i platforme — globalni trend rasta online rezervacija i promocije putem
drustvenih mreza

rast interesa za kratke odmore i “workation” trend — blizina velikih urbanih trzista
(zagreb, Ljubljana, Trst).

Prijetnje (Threats)

zaostajanje za konkurencijom (gastro i kultura — Kastav, outdoor — Jelenje i Cavle)
pad standarda na glavnim emitivnim trzistima

globalna kriza (recesije, ratovi)
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ekoloske prijetnje i zagadenje

prekomjerna urbanizacija, pritisak na komunalnu infrastrukturu
gubitak zelenih povrsina i devastacija prostora

nereguliran privatni smjestaj

pad interesa stanovniStva za o¢uvanje lokalne bastine
nedostatak politicke podrske i dugorocnih ulaganja
nespremnost destinacije za trendove odrzivosti i digitalizaciju

negativni demografski trendovi i nedostatak radne snage za turizam.
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OPCA NACELA | CILJEVI TURIZMA

Razvoj turizma u Viskovu temelji se na nacelima odrzivosti, ukljucivosti, autenti¢nosti i
kvalitete Zivota stanovnika. Turizam se ne promatra kao samostalan gospodarski sektor, vec¢
kao integrirani dio lokalnog razvoja koji pridonosi jaCanju lokalnog gospodarstva i o¢uvanju
identiteta.

Viskovo, kao destinacija u neposrednom zaledu urbane Rijeke, ima ograni¢ene prostorne
resurse, ali snazan nematerijalni i autohtoni kapital — tradiciju Halubajskih zvoncara,
glazbeno nasljede Ivana Mateti¢a Ronjgova, Zivu zajednicu s autohtonim obiljezjima i o¢uvan
krajolik. Upravo ti elementi predstavljaju temelj na kojem se gradi turizam po mjeri
zajednice, s naglaskom na dozivljaje, bastinu i prirodu.

Temeljna vrijednosna nacela koja usmjeravaju razvoj turizma u Viskovu su:

1. Odrzivost i odgovornost — turizam mora doprinositi ravnotezi izmedu gospodarskog
razvoja, zasStite okolisa i kvalitete Zivota stanovnika. Razvoj se usmjerava prema
smanjenju sezonalnosti, o€uvanju prirodnih resursa te poticanju zelenih i energetski
ucinkovitih praksi.

2. Ukljucivost — svi dionici, od lokalne samouprave i turistickih subjekata do udruga i
gradana, aktivno sudjeluju u planiranju i provedbi turistickih projekata. Turizam se
razvija kao zajednic¢ka odgovornost i prilika za jacanje lokalnog identiteta.

3. Autenti¢nost i identitet — ViSkovo gradi svoju prepoznatljivost na nematerijalnoj
bastini, lokalnim manifestacijama, gastronomiji i tradicijskim pricama. Autenti¢nost
se smatra glavnim ¢imbenikom konkurentnosti destinacije.

4. Kvaliteta i inovativnost — poticanje inovacija, digitalnih rjeSenja i kreativnih pristupa u
promociji, interpretaciji i upravljanju destinacijom, uz stalno podizanje kvalitete
smjestaja, usluga i doZivljaja.

5. Dostupnost i pristupacnost — Viskovo se razvija kao inkluzivna destinacija u kojoj su
turisticki sadrzaji, informacije i usluge dostupni svim skupinama, ukljucujuci osobe s
invaliditetom, starije osobe i obitelji s djecom.

6. Suradnja i povezanost — razvoj turizma Viskova temelji se na suradnji s okolnim
destinacijama (Rijeka, Kastav, Grobnik, Kvarner) kroz zajednicke projekte, rute i
brendiranje regije.

7. Ocuvanje prostora i bastine — prostor Viskova promatra se kao ogranicen, ali
dragocjen resurs. Svi bududi projekti moraju postovati prostorne i infrastrukturne
kapacitete te zastitu krajolika kao i lokalnu arhitekturu i vrijednosti.

Ovim se nacelima Viskovo opredjeljuje za model turizma zajednice (community-based
tourism), u kojem je stanovnik istodobno cuvar identiteta i aktivni sudionik turistickog
dozivljaja. Takav pristup osigurava da razvoj turizma ne narusava lokalni karakter, nego ga
osnazuje — stvarajuci dugoro¢no odrzivu, prepoznatljivu i gostoljubivu destinaciju.
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Razvoj turizma polazi od potrebe da se turizam uskladi s prostornim, drustvenim i
gospodarskim karakteristikama Viskova te da doprinese kvaliteti Zivota stanovnika, a ne da je
narusava. Turizam se promatra kao dopunska, ali strateski vazna djelatnost koja povezuje
bastinu, prirodne vrijednosti i suvremene sadrzaje. Uspostavom jasnih i realnih razvojnih
ciljeva Zeli se posti¢i dugorocno prepoznatljiv, organiziran i otporan turisticki sustav. Slijedom
toga definirani su opdi ciljevi razvoja turizma koji daju okvir za sve buduce prioritetne
aktivnosti i mjere u razdoblju obuhva¢enom ovim Planom.

1.0sigurati odrziv i uravnotezen razvoj turizma

Turizam Viskova treba se razvijati u skladu s nosivim kapacitetima prostora i kvalitetom
Zivota stanovnika, uz racionalno koristenje resursa, o¢uvanje okolisa i odgovorno planiranje
novih sadrzaja.

2. Ocuvati i afirmirati lokalni identitet i bastinu

Turizam treba jacati prepoznatljivost Viskova kroz tradiciju, obicaje, nematerijalnu bastinu i
suvremeno kulturno stvaralastvo, ¢ime se ¢uva autenti¢nost i povezanost zajednice s
njezinim nasljedem.

3. Poticati razvoj raznovrsne i kvalitetne turisticke ponude

Potrebno je razvijati selektivne oblike turizma (kulturni, izletnicki, outdoor, edukativni,
gastro) koji obogacuju iskustvo posjetitelja i doprinose ravhomjernom razvoju tijekom cijele
godine.

4. Jacati suradnju, koordinaciju i kapacitete dionika u turizmu

Cilj je unaprijediti sustav upravljanja destinacijom kroz aktivno ukljucivanje lokalne zajednice,
turistickih subjekata, civilnog sektora i javnih institucija te poticanje partnerstva i zajednickog
planiranja.

5. Povedcati prepoznatljivost i konkurentnost destinacije

Viskovo treba razvijati jasnu trZiSnu poziciju kao odrZiva, autenti¢na i gostoljubiva destinacija
u zaledu Rijeke, kroz modernu komunikaciju, digitalne alate i povezivanje s regionalnim
brendovima.

6. Unaprijediti pristupacnost turistickih sadrzaja
Razvoj turizma treba biti podrzan kvalitethom prometnom, komunalnom i digitalnom
infrastrukturom pristupacnom za sve skupine korisnika, ukljucujuéi osobe s invaliditetom.
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OBLIKOVANJE STRATESKOG PRAVCA | PRIORITETA

Na temelju analize postojeceg stanja, vrijednosnih nacela i utvrdenih opdih ciljeva, oblikovan
je strateski pravac razvoja turizma Viskova i definirana su prioritetna podrucja djelovanja. Cilj
je usmjeriti razvoj turizma prema odrzivosti, raznolikosti i konkurentnosti, uz osiguranje
ravnoteZe izmedu gospodarskog napretka, oCuvanja resursa i kvalitete Zivota lokalnog
stanovnistva.

Strateski pravac turizma Viskova polazi od prepoznatljivog lokalnog identiteta i Zelje da se
opcina pozicionira kao destinacija aktivnog, kulturnog i zelenog odmora u neposrednoj blizini
urbanog sredista Rijeke te se temelji na postizanju konkretnih rezultata u podrucju kulturne,
prirodne i gastronomske valorizacije, u skladu s definiranim ciljevima Plana. Fokus nije na
masovnom turizmu, nego na selektivnim oblicima koji integriraju prirodne, kulturne i
drustvene posebnosti Viskova te potiCu suradnju i zajedniStvo lokalne zajednice.

Razvojni pristup Viskova temelji se na nacelima odrzivog i ukljuivog turizma, s naglaskom na
racionalno koriStenje prostora, o¢uvanje okolisa, digitalnu transformaciju, inovativne modele
upravljanja i aktivno ukljucivanje gradana.

Strateski prioritet 1: Turisticka valorizacija kulturne bastine

Viskovo raspolaze vrijednim kulturnim resursima koji jo$ uvijek nisu u potpunosti turisticki
prepoznati i integrirani u ponudu.

Prioritet je stavljanje kulturne bastine u funkciju turizma kroz uredenje i jacanje
interpretacijskih tocaka, manifestacija i ustanova. Poseban naglasak stavlja se na turisticko
osnazivanje Ustanove lvan Mateti¢ Ronjgov kao sredista kulturnog identiteta i glazbene
bastine, ali i na dodatnu promociju Halubajskih zvoncara i vrijednih ambijentalnih cjelina kao
i na razvoj povezane mreze kljucnih kulturnih punktova te jaCanje kreativnih i umjetnickih
programa koji proizlaze iz lokalne tradicije. Prioritet je oCuvanje, interpretacija i suvremena
prezentacija kulturne bastine, ali i stvaranje novih kulturnih sadrzaja i manifestacija koji ¢e
produZiti sezonu i povecdati privlacnost destinacije.

Strateski prioritet 2: Turisticka valorizacija prirodne bastine i odrzivo
upravljanje prostorom

U podrucju prirodnih resursa potrebno je dodatno valorizirati prostore prirode pogodne za
dodatne oblike turizma, rekreacijske prostore, pjesacke i biciklisticke rute te vidikovce kao
integralni dio turistickog doZivljaja. Potrebno je nastaviti s radom na uredenju i interpretaciji
prirodnih vrijednosti, uz razvoj interaktivnih digitalnih interpretacijskih sadrzaja, tematskih
staza i prepoznatljivih ekoturistickih proizvoda , kako bi se prirodni resursi ne samo zastitili,
nego i doZivjeli kroz nove aktivnosti.
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Pri tome treba voditi brigu o odrzivom gospodarenju prostorom i resursima te o ocuvanju
prepoznatljivosti prirodnih krajobraza, uz primjenu ekoloskih i energetskih standarda.

Strateski prioritet 3: Turisticka valorizacija lokalne gastronomije

Strateski prioritet usmjeren je na razvoj gastronomskih dozivljaja, manifestacija i programa
koji se odvijaju izvan glavne turisticke sezone. Cilj je smanjiti izraZenu sezonalnost te povecati
atraktivnost destinacije tijekom cijele godine. Time se osigurava ravnomjerniji prostorni i
vremenski raspored turisti¢kih aktivnosti, poveéava lokalna potrosnja i produljuje prosjecno
trajanje boravka gostiju.

Kljucni element je jacanje gastronomske ponude utemeljene na lokalnim namirnicama,
tradicijskim jelima i suvremenim interpretacijama autohtonih okusa. Cilj je razvoj
prepoznatljivog lokalnog gastro programa, ukljucujuéi edukativne radionice i tematske
‘Okuse Halubja’, kao i stvaranje gastro punktova integriranih u outdoor rute.

Kroz zajednicke projekte, edukacije, digitalnu komunikaciju i razvoj brendiranih lokalnih
proizvoda potrebno je povezati ugostitelje, OPG-ove, male proizvodace, manifestacije i
ostale dionike u jedinstven gastronomski koncept. Takav koncept pozicionira Viskovo kao
autenti¢no gastro odrediste rijeckog zaleda, isticuéi kvalitetu, odrzZivost i posebnosti lokalne
kuhinje.

Ukljucivanje gastronomije u kulturne programe, outdoor aktivnosti i tematske rute dodatno
povecava atraktivnost i cjelovitost ukupne ponude. Posebno je vazno stvaranje integriranih
turistickih proizvoda koji povezuju gastronomiju s prirodnim, kulturnim i rekreativnim
sadrzajima te time privlace razliCite ciljne skupine posjetitelja.

Takoder, potrebno je snazZnije usmijeriti promociju prema trzistima koja putuju izvan sezone
(Njemacka, Austrija, Slovenija), kao i poticati kratke boravke i vikend posjete domacih gostiju,
posebno obitelji i aktivnih putnika. Razvoj tematskih gastro vikenda, sezonskih menija,
edukativnih tura i ,farm-to-table” iskustava dodatno doprinosi stvaranju prepoznatljive i
odrzive turisticke ponude.

Strateski prioritet 4: Podizanje kvalitete i raznovrsnosti smjestajnih
kapaciteta

Viskovo raspolaZze znacajnim udjelom nekomercijalnog smjestaja te manjim brojem
kategoriziranih objekata. Prioritet je potaknuti vlasnike na kategorizaciju smjestajnih
jedinica, osigurati savjetodavnu i tehni¢ku podrsku te unaprijediti kvalitetu postojecih
kapaciteta. Poticat ¢e se razvoj manjih obiteljskih smjestajnih jedinica, pansiona i ku¢a za
odmor, uz stvaranje standarda kvalitete i prepoznatljivog identiteta ponude. Dodatni
potencijal predstavlja razvoj boutique i tematskih objekata — obiteljskih, pet friendly,
sportskih ili wellness orijentiranih — koji mogu doprinijeti diferencijaciji i podizanju
konkurentnosti turisticke ponude Viskova. U destinaciji ne postoji niti jedan manji hotel, sto

91



predstavlja ozbiljan trziSni nedostatak i ogranicava mogucnost razvoja cjelogodisnjih
turistickih proizvoda. Izgradnja manjeg hotela kapaciteta 20—40 soba stvorila bi preduvjet za
razvoj kulturnog, outdoor i gastronomskog turizma kroz organizirane programe, studijska
putovanja i specijalizirane ture. Hotel bi imao vaznu ulogu u podizanju profesionalnih
standarda destinacije i poticanju ulaganja u smjestaj viSeg razreda.

Strateski prioritet 5: Uklju€ivanje lokalne zajednice i razvoj kapaciteta
TZ-a

Turizam Viskova razvija se kao zajednicki projekt lokalne zajednice. Prioritet je poticanje
aktivnog sudjelovanja stanovnika, udruga, kulturnih ustanova i poduzetnika kroz edukacije,
radionice, zajednicke projekte, mini natjecaje za projekte civilnog drustva i slicne oblike
ukljucivanja. U planu je uspostava modela zajednickog planiranja i volonterskih programa
koji doprinose o€uvanju bastine, prirode i organizaciji dogadanja. Takav pristup doprinosi
stvaranju motivirane zajednice koja upravlja vlastitim turistickim razvojem, smanjuje pritiske
i jaca osjecaj pripadnosti destinaciji.

U tom kontekstu, vazno je sustavno jacati kapacitete Turisticke zajednice VisSkova kao
klju¢nog koordinatora i pokretaca razvoja destinacije. TZ Viskovo treba imati organizacijske,
strucne i kadrovske preduvjete za ucinkovito planiranje, provedbu i praéenje projekata te
koordinaciju suradnje izmedu javnog, privatnog i civilnog sektora.

Prioritet je unaprijediti kompetencije zaposlenika TZ-a kroz kontinuirane edukacije, digitalnu
transformaciju poslovanja i suradnju s regionalnim i nacionalnim institucijama, ¢ime se
osigurava profesionalno, transparentno i odrzivo upravljanje destinacijom.

Strateski prioritet 6: Brendiranje, pozicioniranje, promocija i digitalna
transformacija

Modernizacija komunikacije i jacanje digitalne prisutnosti klju¢ni su za vecu vidljivost Viskova
kao samostalne, ali i integralne destinacije rijeckog prstena.

Prioritet obuhvaca izradu digitalne mape turistickih sadrzaja, sustavno koristenje drustvenih
mreza, razvoj promotivnih kampanja te aktivnu integraciju u regionalne marketinske
projekte.

Naglasak je na pozicioniranju Viskova kao outdoor, kulturne i gastronomske oaze rijeckog
zaleda te na razvoju suvremenih digitalnih alata za informiranje i rezervaciju. Pozornost
takoder treba posvetiti razvoju i brendiranju klju¢nih tematskih turistickih proizvoda,
podizanju digitalnih kompetencija dionika te uvodenju standardiziranog sustava pracenja
digitalnih komunikacija.

Potrebno je unaprijediti online prisutnost i dostupnost informacija, poticati digitalizaciju
privatnog smjestaja i ugostiteljstva te razvijati inovativne alate za promociju, poput virtualnih
tura, digitalnih vodica i aplikacija s elementima prosirene stvarnosti.
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Jacanjem brenda Viskova kao dijela rijeckog prstena, ali s jasno izrazenim lokalnim
identitetom, stvara se temelj za dugoroc¢no pozicioniranje i trziSnu konkurentnost destinacije.

Kroz ovih 6 strateskih prioriteta provlaci se intenziviranje suradnje s destinacijama rijeckog
prstena kroz zajednicke projekte, promotivne kampanje i tematske rute. Umrezavanje
omogucuje zajednicki nastup na trzistu i stvara dodanu vrijednost za sve sudionike. To
ukljucuje razvoj integriranog outdoor koridora, zajednickih proizvoda i godisnjih projekata s
destinacijama rijeckog prstena te sustavne modele medusobnog ukljucivanja turistic¢kih
atrakcija. Zajednickim nastupom na trzistu i medusobnim povezivanjem, Viskovo ucvrscuje
svoju poziciju kao aktivni dio rijeckog prstena, ali i kao samostalna, prepoznatljiva destinacija
koja doprinosi ukupnoj atraktivnosti regije.

Definirani strateski prioriteti predstavljaju okvir za izradu operativnog dijela Plana, u kojem
¢e se detaljno razraditi mjere, projekti, pokazatelji i nositelji provedbe.

Time se osigurava sustavan i realno ostvariv razvoj turizma Viskova u sljede¢em planskom
razdoblju, u skladu s njegovim identitetom i prostornim ogranicenjima, ali i s potencijalima
koji ga Cine jedinstvenim dijelom rijeckog zaleda.
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IDENTIFICIRANJE CILJEVA

U skladu sa strateSkim usmjerenjem Viskova i definiranim prioritetima, utvrdeni su ciljevi za
razdoblje obuhvaceno Planom upravljanja. Ciljevi su uskladeni sa Smjernicama Ministarstva
turizma i sporta te odrazavaju razvojne potrebe destinacije, klju¢ne resurse, ocekivanja
lokalne zajednice i smjer odrzivog upravljanja. Ciljevi proizlaze iz analize stanja, vrijednosnih
nacela te strateskog pravca definiranog u prethodnom poglavlju, a predstavljaju temelj za
operativnu razradu mjera i aktivnosti.

Svi ciljevi definirani su kao rezultati, a ne aktivnosti, te su povezani s pojedinim strateskim
prioritetima.

Ciljevi za strateski prioritet 1: Turisticka valorizacija kulturne bastine

1.A. Povecdati vidljivost kulturne bastine Viskova kao temeljnog identiteta destinacije, s
naglaskom na glazbenu, tradicijsku i nematerijalnu bastinu

1.B. Ustanovu lvan Mateti¢ Ronjgov razviti u suvremeni interpretacijski centar

1.C. Uspostaviti povezanu mrezu kljuc¢nih kulturnih punktova (KHZ, Rodna kuca IMR, rodna
kuca brace Bastijan, Delavska katedra, Halubajska zora, ruralna cjelina Brnasi) kroz
koherentnu interpretaciju i zajednicku turisticku prezentaciju

1.D. Povecati broj posjetitelja kroz stvaranje dozivljaja.

Ciljevi za Strateski prioritet 2: Turisticka valorizacija prirodne bastine uz odrZivo upravljanje
prostorom

2.A. OCuvati klju¢ne prirodne cjeline Viskova i zastititi ih od nekontroliranog Sirenja
izgradenih zona

2.B. Urediti, interpretirati i turistic¢ki valorizirati postojece Setnice i staze, vidikovce, mjesta
odmora i prirodne mikro-lokacije

2.C. Unaprijediti infrastrukturu biciklistickih ruta i povezati ih s gastronomskim to¢kama
2.D. Planiranje, zastita i uredenje Park Sume PleSivac

2.E. Kreirati tematske staze koje povezuju prirodu i identitet Viskova — flora i fauna.

94



Ciljevi za Strateski prioritet 3: Turisticka valorizacija lokalne gastronomije

3.A. Kreirati novo gastronomsko dogadanje izvan sezone, sto ¢e doprinijeti i oCuvanju
halubajske kuhinje

3.B. Stvoriti jedinstveni lokalni gastro program “Okusi Halubja” kao prepoznatljiv brend.

Ciljevi za Strateski prioritet 4: Podizanje kvalitete i raznovrsnosti smjestajnih kapaciteta
4.A. Unaprijediti kvalitetu smjestaja kroz standardizaciju i savjetovanje

4.B. Pripremiti preduvjete i poticati investiciju u manji hotel

4.C. Razviti diverzificiranu ponudu smjestajnih objekata u skladu s trendovima potraznje

4.D. Povecati trzisSnu vidljivost pruzatelja smjestaja kroz digitalne kanale.

Ciljevi za Strateski prioritet 5: Ukljucivanje lokalne zajednice i razvoj kapaciteta TZ-a

5.A. Osnaziti ukljuCivanje stanovnika, udruga, ustanova i privatnog sektora u oblikovanju i
realizaciji turistickih sadrzaja

5.B. Podignuti razinu stru¢nih kompetencija dionika kroz kontinuirane edukacijske programe
5.C. Ojacati kapacitete Turisticke zajednice Viskova kao koordinatora razvoja turizma

5.D. Uspostaviti odrziv model volonterskih programa koji doprinose ocuvanju prirode,
bastine i organizaciji dogadanja.

Ciljevi za Strateski prioritet 6: Brendiranje, pozicioniranje, promocija i digitalna
transformacija

6.A. Ojacati prepoznatljivost Viskova kao outdoor, kulturne i gastro destinacije rijeckog
zaleda kroz brendiranje i pozicioniranje na regionalnom, nacionalnom i medunarodnim
trzistima

6.B. Razviti i brendirati klju¢ne tematske proizvode kao nositelje brenda Viskova
6.C. Uvesti interaktivne digitalne alate za interpretaciju na terenu

6.D. Uvesti standardiziran sustav pracenja i evaluacije digitalnih komunikacijskih aktivnosti
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MJERE | AKTIVNOSTI

Strateski prioritet 1: Turisticka valorizacija kulturne bastine

Cilj 1.A.

Povecati vidljivost kulturne bastine Viskova kao temeljnog identiteta destinacije, s
naglaskom na glazbenu, tradicijsku i nematerijalnu bastinu

1.A.1 Donosenje Operativnih smjernica za provedbu Strateskog plana kulturnog turizma

Postojece Kulturno vijece, u suradnji s Opé¢inom i Turistickom zajednicom, trebalo bi
pripremiti Operativne smjernice za provedbu ciljeva i aktivnosti Strateskog plana kulturnog
turizma Viskova kao i kontinuirano predlagati godisnje planove aktivnosti. Te dokumente
zatim bi trebali sluzbeno usvojiti Opc¢ina Viskovo i/ili Turisti¢ka zajednica Viskova. U Kulturno
vijece je potrebno ukljuciti predstavnike turistickog sektora, predstavnike ostalih ustanova u
kulturi te predstavnika Opcine Viskovo, kako bi se osigurala bolja povezanost kulture i
turizma.

Nositelji: Clanovi Kulturnog vije¢a Opéine Viskovo, Opcina Viskovo, TZ opéine Viskovo, sve
udruge i javne ustanove na podrucju Opcine Viskovo

Rok provedbe: lipanj, 2026., a godisnji planovi kontinuirano

1.A.2. Implementirati identitetske elemente iz Kulturne strategije u turisticku promociju

Koristiti ve¢ definirane identitetske motive iz Kulturne strategije kao glavne vizualne i
sadrzajne elemente u svim komunikacijskim materijalima, turistickim kampanjama,
manifestacijama i uredenju javnih prostora kod realizacije, izgradnje ili rekonstrukcije.
Nositelji: TZ ViSkovo, dizajneri, Kulturno vijece, udruge i javne ustanove

Rok provedbe: kontinuirano

1.A.3. Intenziviranje digitalnog marketinga i storytellinga o kulturnoj i nematerijalnoj
bastini

Kreirati seriju digitalnih prica (kratki video formati, foto eseji, mini-dokumentarci) o klju¢nim
elementima kulturne i nematerijalne bastine Viskova. Uvesti AR i VR elemente u
interpretaciju sukladno moguc¢nostima financiranja (npr. ophod Halubajskih zvoncara, zvucne
kulise dvoglasja tijesnih intervala), postaviti QR kodove na lokacijama te razviti audio vodice i
multimedijske sadrzaje za tumacenje zvoncarske tradicije, suhozidne gradnje i mediteranske
prehrane.
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Nositelji: TZ Viskovo, kreatori sadrzaja i aplikacija
Rok provedbe: kontinuirano

1.A.4. Poticati organizaciju edukacija za vjeStine nematerijalne bastine

Poticati organizaciju radionica i teCajeva za edukaciju lokalnog stanovnistva, posebno mladih,
o nematerijalnoj kulturnoj bastini Halubja. Stru¢njaci i nositelji tradicije prenosit ée znanje i
vjestine vezane uz ophod halubajskih zvoncara, umijece suhozidne gradnje, dvoglasje
tijesnih intervala te mediteransku prehranu. Poseban naglasak stavit ¢e se na ukljucivanje
obrazovnih ustanova kako bi nove generacije postale aktivni nositelji ocuvanja bastine.
Programi edukacije mogu se provoditi i kroz dogadaje, festivale i manifestacije, pri cemu
sama edukacija postaje vazan dozivljaj kulturnog turizma i ,,duha mjesta“. Time se lokalnom
stanovnisStvu i posjetiteljima omoguduje da se na interaktivan i zanimljiv nacin priblize
nematerijalnoj bastini Viskova.

Nositelji: Opcina Viskovo, Kulturno vije¢e Opcine Viskovo, TZ opéine Viskovo, KHZ, Udruga
Halubajski zvoncari, ostale ustanove, udruge i ostali dionici povezani s nematerijalnom
kulturnom bastinom

Rok provedbe: kontinuirano

Cilj 1.B.
Ustanovu lvan Mateti¢ Ronjgov razviti u suvremeni interpretacijski centar

1.B.1. Konceptualno oblikovanje interpretacijskog centra , Kuce istarske ljestvice” (spomen
dom IMR)

Izraditi cjelovit programski, interpretacijski i multimedijski koncept , Kuce istarske ljestvice”
koji obuhvacda glazbene radionice, interaktivne instalacije, multimedijske prikaze Zivota i rada
Ivana Mateti¢a Ronjgova, suvremenu audio-vizualnu tehnologiju i doZivljajne programe za
razlicite ciljne skupine. Ustanovu IMR potrebno je postupno transformirati u suvremeni
interpretacijski centar za tradicijsku glazbu i bastinu, koji ¢e biti krovna platforma za
organizaciju programa tijekom cijele godine.

Treba izvidjeti moguénosti kako ukljuciti restoran Ronjgi u interpretaciju lokalne
gastronomske bastine.

Nositelj: Opcina Viskovo, Ustanova Ivan Mateti¢ Ronjgov, Ugostitelji restorana Ronjgi,
Kulturno vijece Opcine Viskovo, TZ Opdéine Viskovo, muzeoloski stru¢njaci

Rok provedbe: 31.12.2027.
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Cilj 1.C.

Uspostaviti povezanu mrezu kljucnih kulturnih punktova kroz koherentnu interpretaciju i
zajednicku turisticku prezentaciju

1.C.1.: Uredenje lokacija i implementacija interpretacijskih elemenata za nove tematske
rute

Postavljanje edukativnih ploca, storytelling panel, audio tocaka, signalizacije i osnovne
infrastrukture (klupe, rasvjeta, pristupi).

Nositelj: Opcina Viskovo, TZ Viskovo

Rok provedbe: kontinuirano

1.C.2. Povezivanje atrakcija u tematske rute

Destinacija vec radi na povezivanju UNESCO-vih dobara (npr. Setnica Zeleni put suhozida) te
se planira daljnje povezivanje. Kreiranje tematskih ruta (kulturne, enogastro, outdoor,
legende i mitovi) koje povezuju atrakcije.

Nositelj: Opcina Viskovo, TZ Viskovo

Rok provedbe: kontinuirano

1.C.3. Uspostava interpretacijskih standarda za sve kulturne lokacije

Definirati sadrzaje, infrastrukturu, interpretacijske tocke, QR kodove i nacin brendiranja
mreze kulturnih punktova. Razraditi standarde materijala, tonova, vizualnog identiteta i
nacina pripovijedanja kako bi kulturne lokacije imale ujednacen dozivljaj.

Nositelj: TZ Viskovo, konzervatori, relevantne udruge

Rok provedbe: kontinuirano

1.C.4.: Turisticka valorizacija zasti¢ene ruralne cjeline Brnasi — Viskovo

Ruralna cjelina Brnasi-Viskovo trenutacno se nalazi u privatnom vlasnistvu. Opcina je
kontaktirala vlasnike jer prostor sadrzi potencijal za atraktivan turisticki dozivljaj. 1zrada
projekta obnove i interpretacije cjeline s ciljem stavljanja u turisticku funkciju.

Nositelji: Opéina Viskovo, TZ Viskovo, vlasnici ruralne cjeline

Rok provedbe: 2029.

1.C.5. Provodenje edukacija za interpretaciju bastine

Uvesti sustavnu edukaciju novih polaznika u podrucju interpretacije bastine, s naglaskom na
interpretacijsko planiranje i interpretacijska vodenja, kako bi se autenti¢ni fenomeni ,,duha
mjesta” pretvorili u kvalitetne turisticke dozivljaje. U sklopu programa posebno razviti
edukaciju o kostimiranoj interpretaciji, kojom se ozivljavaju povijesne osobe i teme kljucne
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za kulturni turizam Viskova.

Provesti i edukaciju domacina—interpretatora za sve davatelje usluga koji Zele unaprijediti ili
diversificirati svoje proizvode i usluge kroz interpretaciju bastine.

Nositelji: Opcina Viskovo, Kulturno vije¢e Opcine Viskovo, KHZ, Ustanova IM Ronjgov, TZ
Opcine Viskovo, dionici razvoja kulturnog turizma

Rok provedbe: kontinuirano

Cilj 1.D.

Povecati broj posjetitelja kroz stvaranje dozivljaja

1.D.1. Kreiranje paketa koji spajaju viSe atrakcija

Izrada cjelodnevnih ili vikend programa koji integriraju posjet Kuéi halubajskega zvoncara,
Spomen-domu IMR i lokalnim ugostiteljskim objektima te uZivanje u prirodnim atrakcijama.
Cilj je produljiti boravak posjetitelja i povecati potrosnju kroz integrirane kulturno—
gastronomsko—outdoor pakete.

Nositelji: Kulturno vije¢e Opcine Viskovo, TZ opcine Viskovo, dionici razvoja kulturnog
turizma (KHZ, JU Halubajska zora, JU IMR)

Rok provedbe: kontinuirano

1.D.2. Razvoj novog kulturnog programa i dogadanja izvan glavne sezone.

Klju€no je razvijati atraktivna dogadanja tijekom cijele godine kako bi se destinacija
profilirana kao destinacija odrzivog kulturnog turizma koja ¢e privlaciti posjetitelje, domace i
strane, tijekom svih godisnjih doba. Prijedlozi novih festivala od kojih treba odabrati jedan
sukladno organizacijskom kapacitetu destinacije: Festival tradicijske glazbe, Sto se kuha u
Halubju ili Festival odrzivog Zivljenja (vezan uz umijeée gradnje suhozida). Festivali su
posebna dogadanja, vece produkcije, koja povezuju krajolik s na¢inom Zivota te slave
odredenu lokalnu specifi¢nost, a imaju i vaznu ulogu u osnazivanju zajednice. Postojece
manifestacije nuzno je dodatno razvijati u okviru neke od predlozenih tema.

Nositelji: Kulturno vijece Opcine Viskovo, TZ opcine Viskovo, Opéina Viskovo, dionici razvoja
kulturnog turizma (KHZ, JU Halubajska zora, JU IMR), nositelji i provoditelji festivalskih
aktivnosti, izvodaci

Rok provedbe: kontinuirano

1.D.3. Razvoj ponude turistickih i interpretacijskih vodenja i tura

Potrebno je potaknuti kreiranje ponude programa turistickih i interpretacijskih vodenja i
tura. Programe turistickih i interpretacijskih vodenja i tura razvijat ¢e turisticki vodici i
agencije, a posebnu ponudu Cinit ¢e kostimirana interpretacijska vodenja i avanturisticke
ture koje ukljucuju Setnje, trcanje, biciklizam i planinarenje.
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Nositelji: Kulturno vije¢e Opcine Viskovo, turisticki vodici, TZ opcine Viskovo, zainteresirani
dionici razvoja kulturnog turizma
Rok provedbe: kontinuirano

Strateski prioritet 2: Turisticka valorizacija prirodne bastine uz odrzivo
upravljanje prostorom

Cilj 2.A.

Ocuvati kljucne prirodne cjeline Viskova i zastititi ih od nekontroliranog Sirenja izgradenih
zona

2.A.1. Izrada integrirane krajobrazno-prirodne baze Viskova (Digitalni atlas prirodnih
vrijednosti)

Na temelju dostupnih podloga Zupanijskih institucija te vlastitog terenskog istrazivanja
potrebno je izraditi jedinstvenu, digitalnu krajobrazno-prirodnu bazu Viskova. Baza
predstavlja operativni alat za planiranje outdoor infrastrukture, zastitu prirodnih vrijednosti i
razvoj novih turistickih sadrzaja. Ukljucuje detaljno mapiranje Sumskih cjelina, potoka i
vodenih lokaliteta, vrijednih krajobraznih elemenata, vidikovaca, mikro-lokacija, staza,
rekreacijskih tocaka, podrucja bioraznolikosti, NATURA 2000 elemenata, flore i faune,
tradicijskih obiljezja (suhozidi, stare komunikacije) te prostornih fenomena karakteristi¢nih za
halubajski krajolik. Podaci ¢e biti objedinjeni u krajobrazno-prirodnoj bazi uz oznacene
koordinate na karti, a sadrzavat ¢e i poCetne interpretacijske elemente. Izradena baza
posluzit ¢e kao temelj za razvoj novih outdoor proizvoda, tematskih staza, uredenje
prirodnih punktova, postavljanje signalizacije te zastitu prostornih cjelina od nekontroliranog
Sirenja izgradenih zona.

Nositelj: Opcina Viskovo, TZ Viskovo, udruga Biom, Zupanijska ustanova za zastitu prirode JU
Priroda, relevantne udruge i volonteri, Hrvatske Sume

Rok provedbe: 2029.

2.A.2. Definiranje zona zastite i ogranicavanja Sirenja izgradenih povrsSina

U suradniji s prostornim planerima postaviti jasne granice o¢uvanih zona i preporuke za
odrzivo koristenje prostora u turisticke svrhe.

Nositelj: Opcina Viskovo, urbanisti

Rok provedbe: kontinuirano
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2.A.3. Ukljuciti lokalnu zajednicu u brigu o prirodi i prostoru

Ojacati postojecu akciju Zelena Cistka kroz program ,,Moje Viskovo — moja Suma“ kao godisniji
ciklus volonterskih akcija ¢iS¢enja, uredenja staza, informiranja o prirodi i edukativnih
programa u Skolama i vrti¢éima.

Nositelj: TZ Viskovo, KD Viskovo, skole, sve udruge, Opcina Viskovo

Rok provedbe: kontinuirano

Cilj 2.B.

Urediti, interpretirati i turisticki valorizirati postojece Setnice | staze, vidikovce, mjesta
odmora i prirodne mikro-lokacije

2.B.1. Uredenje i opremanje Setnica i vidikovaca

Sustavno unaprijediti postojece Setnice, biciklisticke rute i vidikovce kako bi se podigla
njihova dozivljajna vrijednost, sigurnost i dostupnost. Mjera obuhvaca uredenje podloge,
odmorista i mikrolokacija (klupe, stolovi, koSevi, stalci za bicikle), uklanjanje invazivnih biljaka
te poboljsanje pristupa kako bi staze bile prilagodene razli¢itim korisni¢kim skupinama
(obitelji, rekreativci, seniori, posjetitelji). Dio Setnica prilagodit ¢e se osobama s invaliditetom
i starijim osobama (uredenje pristupacnih trasa, taktilni elementi, prilagodena oprema).
Nositelj: Opcina Viskovo, TZ Viskovo, komunalno drustvo, udruge

Rok provedbe: kontinuirano

2.B.2. Unaprjedenje sustava interpretacije

Na podrucju Viskova postoje uredene tematske Setnice i staze, ali lokaliteti su tek
sporadi¢no oznaceni dok je signalizacija kretanja minimalna. Zbog nedostatka ujednacene
interpretacije i cjelovitog sustava interpretacijskih i signalizacijskih oznaka, postojec¢e oznake
nisu u potpunosti iskoristile mogucnosti doZivljaja duha mjesta. Uspostaviti standardiziran,
viSeslojni sustav interpretacije prirodne bastine koji omoguéuje posjetiteljima bolje
razumijevanje halubajskih Suma, flore, faune, geomorfoloskih i tradicijskih elemenata
krajolika. Mjera ukljuCuje postavljanje novih interpretacijskih tabli na ¢akavskom, hrvatskom i
engleskom jeziku, ujednacenog dizajna i sadrzaja, te uvodenje digitalnih formata koji
povecavaju doZivljaj i pristupacnost. Sustav ¢e objedinjavati fizicku interpretaciju (table,
karte, oznake) i digitalnu interpretaciju (QR vodici, audio sadrzaj, mini-videi, digitalne karte i
mobilne aplikacije).

Nositelj: TZ Viskovo, dobavljaci digitalnih usluga, ekoloske udruge

Rok provedbe: kontinuirano
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Cilj 2.C.

Unaprijediti infrastrukturu biciklistickih ruta i povezati ih s gastronomskim tockama

2.C.1. Unaprjedenje infrastrukture biciklistickih ruta

Planira se cjelovito unapredenje biciklisticke infrastrukture kroz reviziju postojecih ruta,
uklju€ujuci provjeru njihove prohodnosti, sigurnosti, kvalitete podloge i postojecih oznaka.
Nakon revizije slijedi uredenje klju¢nih dionica kako bi rute bile sigurnije za koristenje
tijekom cijele godine.

Posebna pazinja posvetit ée se provjeri je li uspostavljena standardizirana, jasna i vizualno
prepoznatljiva signalizacije za sve biciklisticke pravce. Cilj je da rute budu jasno oznacene,
sigurne i konkurentne na regionalnoj razini outdoor ponude.

Nositelji: TZ Viskovo, sportske udruge, drugi dionici

Rok provedbe: kontinuirano

2.C.2. Povezivanje rekreacije u prirodi s gastronomijom

Razviti integrirane ,outdoor + gastro“ ponude u suradnji s lokalnim ugostiteljima, kako bi se
prirodni dozivljaj Viskova povezao s lokalnim okusima (piknik koSare, degustacije na stazi,
Sumske degustacije, rute ,priroda i okusi Halubja“). Istraziti mogucnosti suradnje s nekoliko
postojecih OPG-a te mogucénosti aktivacije ostalih.

Nositelj: TZ Viskovo, ugostitelji, OPG-ovi, sportske udruge

Rok provedbe: kontinuirano

Cilj 2.D.

Planiranje, zastita i uredenje Park Sume PleSivac

2.D.1. Zastita Sume PleSivac

Vec kratkom Setnjom kroz Sumu PleSivac, uocava se da se u Sumi osim mnogobrojnih
suhozida, skrivaju i ostatci tradicijskih kuéa (Jeberinova kuca, Tonjakova kuca...). Cijelo
Sumsko podrucje valjalo bi zastititi kako bi se sprijecilo njezino kréenje i gradnja. Osim
vrijednosti u smislu zelene oaze koja je dom brojnim biljnim i Zivotinjskim vrstama, ovo je
podrucje vrijedno i kao kulturni krajolik koji svjedodi o tradicijskom nacinu Zivota. Nuzno je
analizirati stanje i izraditi studiju i potrebnu dokumentaciju za zahtjev za proglasenje Sume
zasticenim podrucjem.

Nositelji: Opéina Viskovo, Kulturno vije¢e Opcine Viskovo, TZ opéine Viskovo, Komunalno
drustvo Viskovo, dionici

Rok provedbe: 2029.
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Cilj 2.E.

Kreirati tematske staze koje povezuju prirodu i identitet Viskova.

2.E.1. Razvoj tematskih staza flore i faune

Kreiranje botanickih staza, s edukativnim i kulturnim elementima, koje predstavljaju lokalne
ljekovite i medonosne biljke te rijetke endemicne vrste. Organiziranje vodenih tura za
skupljanje gljiva ili jestivog bilja (koje nije zasticeno), fotografiranje flore | faune, promatranje
ptica i divljih Zivotinja u Sumskim predjelima. Kreiranje lokalnih piknika, Sumskih degustacija i
tematskih ruta ,,priroda i okusi Halubja” u sklopu outdoor ruta.

Nositelj: TZ Viskovo, Kulturno vije¢e Opcine Viskovo, udruge iz tog podrucja, Zupanijska
ustanova za prirodu JU Priroda

Rok provedbe: prosinac, 2028.

Strateski prioritet 3: Turisticka valorizacija lokalne gastronomije

Cilj 3.A.

Uspostaviti izvansezonsku gastro manifestaciju

3.A.1. Organizacija izvansezonske gastro manifestacije

Razviti godisnje dogadanje u predsezoni ili posezoni (jesenski gastro-festival, tematski vikend
s degustacijama, kuhanjem uZivo, tematskim radionicama i edukativnim sadrzajima) radi
produljenja turisticke sezone i povecanja posjetiteljskog interesa. Manifestacija treba biti
jasno povezana s brendom Okusi Halubja te pozicionirana u predsezoni ili posezoni.

Kroz novu manifestaciju ,Bastina na pijatu” aktivirati lokalna ku¢anstva, udruge i Skole u
oCuvanju tradicije kroz natjecanja, kuhanja na otvorenom, prikupljanje recepata i promociju
starih jela te kreirati digitalnu zbirku recepata i video radionice kojima se osigurava trajna
dostupnost sadrzaja i prijenos znanja.

Nositelj: TZ Viskovo, ugostitelji, kulturne udruge, OPG, chefovi, Skole

Rok provedbe: 2026. prosinac
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Cilj 3.B

Stvoriti jedinstveni lokalni gastro program ,,Okusi Halubja“ kao prepoznatljiv brend

3.B.1. Razvoj i brendiranje gastro identiteta ,,Okusi Halubja“

Izraditi gastronomski identitet baziran na tradicijskim lokalnim jelima i namirnicama te
utemeljen na kuharici Bokuni¢ uzanci. Razviti vizualni identitet brenda, tematske jelovnike,
pri¢e o podrijetlu namirnica, gastro storytelling o halubajskoj kuhinji, definirati preporucene
proizvode te sustav oznake kvalitete za ugostitelje koji rade s lokalnim namirnicama.
Nositelj: TZ Viskovo, dizajneri, ugostitelji, OPG-ovi

Rok provedbe: prosinac 2027

Strateski prioritet 4: Uredenje i podizanje kvalitete smjestajnih kapaciteta
Cilj 4.A.

Unaprijediti kvalitetu smjestaja kroz standardizaciju i savjetovanje

4.A.1. Edukacijski ciklus za iznajmljivace

Organizirati redovite edukacije (online i uzivo) o kvaliteti usluge, digitalnom marketingu,
upravljanju rezervacijama, fotografiji smjestaja, uredenju interijera, odrzivosti i standardima.
Nositelj: TZ Viskovo

Rok provedbe: kontinuirano

4.A.2. Mini vodic za vlasnike smjestaja

Razviti dalje vec postojeci mini vodic za vlasnike smjestaja koji ukljuCuje preporuke za
uredenje, docek gostiju, lokalne informacije, storytelling o Viskovu, kulturnoj i prirodnoj
bastini te personalizirane dozivljaje.

Nositelj: TZ Viskovo, vlasnici smjestaja

Rok provedbe. Prosinac 2027.

Cilj 4.B.

4.B.1. Priprema preduvjeta i poticanje investicije u hostel

Provesti integriranu analizu trziSnih potreba, ocekivanih prihoda i profiliranja ciljnih
segmenata (poslovni gosti, sportske ekipe, sudionici manifestacija, gosti kulturnog i outdoor
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turizma) za planirani hostel.
Nositelji: Opcina Viskovo, TZ Viskovo, vanjski konzultanti
Rok provedbe: prosinac 2029.

Cilj 4.C.

Razviti diverzificiranu ponudu smjestajnih objekata u skladu s trendovima potraznje

4.C.1. Razvoj tematskog smjestaja

Poticanje razvoja tematskih objekata (obiteljski, pet friendly, bike friendly, sportski, poslovni i
wellness orijentirani), u skladu s prostornim moguc¢nostima il interesom investitora.

Identificirati potencijalne objekte i vlasnike, predloZiti investicijske smjernice i pruziti strucnu
podrsku za preoblikovanje smjestaja u tematske jedinice koje odgovaraju ciljanim trzistima.
Nositelj: TZ Viskovo, arhitekti, dizajneri interijera, investitori

Rok provedbe: prosinac 2029.

Cilj 4.D.

Povecati trzisSnu vidljivost pruzatelja smjestaja kroz digitalne kanale

4.D.1. Edukacija i digitalizacija smjestaja.

Provesti edukacije za iznajmljivace o digitalnom marketingu, online vidljivosti i koriStenju
rezervacijskih platformi.

Nositelji: TZ Viskovo, iznajmljivaci, vanjski suradnici

Rok provedbe: prosinac 2027.

4.D.2. Unapredenje web ponude smjestaja

Unaprijediti i dodatno razviti web ponudu smjestaja u destinaciji koja objedinjuje sve
kategorizirane smjesStajne jedinice u Viskovu, pruza mogucnost pretrage, ukljucuje
fotografije, karte i poveznice na rezervacijske platforme. Web ¢e sluZiti kao centralno mjesto
informiranja o smjestaju u Viskovu i podrska vidljivosti na trzistu.

Nositelj: TZ Viskovo, vlasnici smjestaja, dobavljaci IT usluge

Rok provedbe: prosinac 2027.
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Strateski prioritet 5: Ukljucivanje lokalne zajednice i razvoj kapaciteta
Turisticke zajednice Viskova

Cilj 5.A.

Osnaziti ukljucivanje stanovnika, udruga, ustanova i privatnog sektora u oblikovanju i
realizaciji turistickih sadrzaja

5.A.1. Uvesti program poticanja lokalnih dionika na aktivno sudjelovanje u kreiranju
turistickih sadrzaja

Definirati strukturiran program ukljucivanja lokalnih udruga, OPG-ova, poduzetnika, skola,
kulturnih ustanova, kreativaca i volontera u turisticke projekte. Program omogucuje
jednostavnu prijavu suradnje, jasno definirane uloge, komunikacijske kanale i modele
ukljucivanja u manifestacije, rute i sadrzaje. Provodenje radionica i zajednickih projekata za
ukljucivanje lokalnih dionika, poduzetnika i udruga u planiranje i provedbu turistickih
projekata.

Nositelj: TZ Viskovo, udruge, skole, OPG-ovi, poduzetnici, kulturne ustanove

Rok provedbe: kontinuirano

Cilj 5.B.

Podignuti razinu stru¢nih kompetencija dionika kroz kontinuirane edukacijske programe

5.B.1. Kontinuirane edukacije za dionike.

Organizirati stalne edukacije za sve klju¢ne dionike (iznajmljivace, ugostitelje, udruge, vodice,
volontere) o temama poput digitalnog marketinga, odrZivosti, interpretacije bastine,
storytellinga, razvijanja turistickih sadrzaja i sli¢no.

Nositelj: TZ Viskovo, struc¢ni predavaci, konzultanti

Rok provedbe: kontinuirano

Cilj 5.C.

Ojacati kapacitete Turisticke zajednice ViSkova kao profesionalnog koordinatora razvoja
turizma

5.C.1. Jacanje strucnih i operativnih kapaciteta TZ-a

Unaprijediti kompetencije zaposlenika TZ-a kroz kontinuirane edukacije (digitalni marketing,
upravljanje projektima, interpretacija bastine, destinacijski menadzment) i digitalnu
transformaciju poslovanja ukljucujué¢i modernizaciju internih procesa i alata za ucinkovitije
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upravljanje aktivnostima. Uspostaviti suradnju s vanjskim stru¢njacima i partnerima
(marketinske agencije, digitalni konzultanti, projektni struc¢njaci, kulturne i outdoor
institucije) radi provedbe specijaliziranih zadataka koje TZ ne moZe obavljati internim
resursima.

Nositelj: TZ Viskovo

Rok provedbe: kontinuirano

Cilj 5.D.

Uspostaviti odrziv model volonterskih programa koji doprinose ocuvanju prirode, bastine i
organizaciji dogadanja

5.D.1. Razvoj volonterskih programa.

Uspostava novih i jacanje postoje¢ih modela volonterskih programa s fokusom na o€uvanje
suhozida, ¢is¢enje okolisa, odrzavanje staza i pomoc¢ u organizaciji manifestacija. Program
ukljucuje edukaciju volontera, sustav prijave i koordinacije te redovite terenske aktivnosti.
Nositelji: TZ Viskovo, sve udruge, KD Viskovo, stanovnici

Rok provedbe: kontinuirano

Strateski prioritet 6: Brendiranje, pozicioniranje, promocija i digitalna
transformacija

Cilj 6.A.

Ojacati prepoznatljivost Viskova kao outdoor, kulturne i gastro destinacije.

6.A.1. Izrada i implementacija ciljanih promotivnih kampanja

Razviti integrirane promotivne kampanje koje kombiniraju outdoor aktivnosti, kulturnu
bastinu i gastronomiju. Kampanje ce koristiti digitalne i offline kanale, ukljucujuci TV,
drustvene mreze, influencer marketing, i ciljane digitalne kampanje na trzistima Slovenije,
Italije, i Austrije.

Nositelj: TZ Viskovo, marketinske agencije

Rok provedbe: kontinuirano
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6.A.2. Uspostava regionalnog cross-selling modela

Ukljucivanje viskovskih atrakcija u ponudu destinacija rijeckog prstena kroz zajednicke
itinerere, preporuke i paket-aranzmane.

Nositelj: TZ Viskovo, turisticke zajednice rijeckog prstena

Rok provedbe: kontinuirano

6.A.3. Nastaviti razvijati integrirane promocijske kampanje s partnerima

Nastavak suradnje u kreiranju zajednickih promotivnih materijala, digitalnih kampanja, video
serijala i zajednicke prisutnosti na sajmovima i eventima.

Nositelj: TZ Viskovo, susjedne turisticke zajednice

Rok provedbe: kontinuirano

Cilj 6.B.

Razviti i brendirati kljucne tematske proizvode kao nositelje brenda Viskova

6.B.1. Kreiranje zajednicke regionalne manifestacije destinacija rijeckog prstena

Uspostavljanje velikog zajednickog godiSnjeg projekta, poput Festivala bastine, Regionalnog
outdoor vikenda ili gastro festivala s destinacijama rijeckog prstena.

Nositelji: sve turisticke zajednice rijeckog prstena

Rok provedbe: prosinac, 2029.

Cilj 6.C.

Uvesti interaktivne digitalne alate za interpretaciju na terenu

6.C.1. Razvoj digitalne karte Viskova sa svim relevantnim sadrzajima

Izraditi interaktivnu digitalnu kartu koja ukljucuje sve kulturne, prirodne, gastronomske i
smjestajne sadrzaje ViSkova. Karta ¢e biti dostupna online i kroz mobilne aplikacije, a treba
omoguciti filtriranje sadrzaja, navigaciju | poveznice na relevantne vanjske informacije.
Nositelji: TZ Viskovo, dobavljaci IT usluge

Rok provedbe: prosinac 2027.

6.C.2. Poboljsati digitalnu infrastrukturu

Prosiriti javne Wi-Fi zone na Siri centar Viskova, klju¢ne atrakcije i pojedine tocke outdoor
ruta radi poboljsanja korisni¢kog iskustva | digitalnih interpretacijskih sadrzaja. Pozicionirati
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Viskovo kao modernu i inovativnu destinaciju koja koristi digitalne tehnologije za upravljanje
turizmom.

Nositelji: Opcina Viskovo, TZ Viskovo
Rok provedbe: prosinac 2029.

Cilj 6.D.
Uvesti standardiziran sustav prac¢enja i evaluacije digitalnih komunikacijskih aktivnosti
6.D.1. Uvodenje sustava praéenja pokazatelja digitalne komunikacije

Definirati i pratiti klju¢ne pokazatelje (posjec¢enost web stranica, dosezi kampanja, angazman
korisnika interakcije s digitalnom kartom, konverzije prema partnerima | slicno). Rezultate
redovito analizirati i koristiti za optimizaciju bududih promotivnih aktivnosti.

Nostelji: TZ Viskovo, vanjski suradnici, IT stru¢njaci

Rok provedbe: prosinac, 2026.
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SMJERNICE | PREPORUKE ZA OPCINU VISKOVO

Opcina Viskovo, kao jedinica lokalne samouprave, ima klju¢nu ulogu u oblikovanju odrzivog
turistickog okruZzenja, zastiti kulturne i prirodne bastine te podrsci lokalnim inicijativama,
osiguravajuci dugorocnu odrzivost i konkurentnost turistickog sektora. Smjernice za Opcinu
Viskovo izravno su povezane sa strateskim prioritetima definiranim u Planu upravljanja
destinacijom. Svaka smjernica doprinosi postizanju rezultata u specificnom podrucju razvoja
turizma, zastite prostora i upravljanja destinacijom.

Stratesko upravljanje prostorom i zastita bastine

Op¢ina ima primarnu odgovornost u odrZzivom gospodarenju prostorom i zastiti prirodnog
krajolika. NuzZno je zastititi preostale prirodne cjeline postavljanjem jacih uvjeta u prostorno-
planskoj dokumentaciji. Svi bududi projekti moraju postovati prostorne i infrastrukturne
kapacitete te osigurati oCuvanje prepoznatljivosti prirodnih krajobraza.

Kljuno je aktivno sudjelovanje u definiranju zona zastite, ogranicavanju Sirenja izgradenih
povrsina, te uskladivanju uredenja prostora, javnih prostora, signalizacije i krajobrazne
opreme s identitetom Viskova.

Za potrebe razvoja turizma i zastite, klju¢na je izrada krajobrazne baze prirodnih vrijednosti
Viskova, koja ¢e sluZiti kao digitalna baza za mapiranje Suma i krajobraznih elemenata.
Takoder, potrebno je osigurati plansku zastitu Plesivca, ukljuujuéi proces proglasenja
zasticenim podrucjem i definiranje mjera oCuvanja. JLS je zaduZen za primjenu ekoloskih i
energetskih standarda te reguliranje gradnje turistickih objekata kako bi se sprijecila
degradacija okolisa. Turizam mora biti integriran u prostorno planiranje, osobito kroz razvoj
tematskih ruta, outdoor koridora i interpretacijskih lokacija.

Kulturna bastina i interpretacija

Potrebno je poceti s provodenjem Strateskog plana kulturnog turizma. Opc¢ina mora ulagati u
kulturnu infrastrukturu. Nuzna je revitalizacija kulturno-povijesnih lokaliteta tj. objekata
bastine (zasti¢ena ruralna cjelina Brnasi) uz postovanje jasnih konzervatorski uvjeta.

Za podrsku programima kulturne interpretacije i festivalima od interesa za lokalnu zajednicu i
turizam potrebno je predvidjeti financijske instrumente. Uz to, vazno je ukljuciti sve javne
ustanove koje djeluju na podrucju Opcine Viskovo, Skolske i obrazovne ustanove kao trajne
partnere u prijenosu nematerijalne bastine. Kreiranje tematskih ruta koje povezuju prirodne
atrakcije s kulturnim takoder je dio strategije.
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Razvoj outdoor i komunalne infrastrukture

Opcina mora osigurati ulaganje u kvalitetnu turisticku i komunalnu infrastrukturu. Nuzno je
dodatno ulagati u sustave odvodnje otpadnih voda, uredenje javnih povrsina, zelene zone,
groblja i komunalnu cistocu.

Outdoor infrastruktura: Opcina bi trebala institucionalno podrzati razvoj integriranog
outdoor koridora Viskovo—Kastav—Jelenje-Cavle, uklju¢ujuéi uskladivanje trasa i zajednicku
signalizaciju. Potrebno je sustavno ulagati u odrzavanje Setnica, biciklistickih ruta i
vidikovaca, rjesavajuci pritom imovinsko-pravne odnose, komunalnu opremu i sigurnosne
standarde. Takoder se podrZava stvaranje tematskih i botanickih staza uz suradnju s
ekoloSkim udrugama. Nuzno je dugoro¢no upravljanje prirodnim vrijednostima.

Komunalna i prometna rjesenja: Klju€na je planirana komunalna infrastruktura (parkiralista,
javni WC-i, rasvjeta, odmorista) na klju¢nim to¢kama. Opc¢ina mora osigurati dosljedan razvoj
pristupacne turisticke i javne infrastrukture za osobe s invaliditetom. To ukljuCuje uredenje
pristupacnih staza, plo¢nika, parkiralista i prilaza svim klju¢nim atrakcijama te uklanjanje
prepreka koje onemogucuju samostalno kretanje. Potrebno je osigurati postavljanje taktilnih
vodica, rampi i kontrastne signalizacije kako bi se povecala sigurnost i mobilnost osoba s
razli¢itim vrstama invaliditeta. Istodobno, vazno je osigurati da manifestacijski prostori budu
potpuno pristupacni, Sto obuhvaca pristupne putove, povrsSine za kretanje te prilagodena
mjesta za pracenje dogadanja.

Na interpretacijskim tockama predlaze se postaviti table s Brailleovim pismom i druge
inkluzivne informacijske formate. Sve navedene mjere trebaju biti dio Sireg procesa
uklanjanja arhitektonskih barijera na javnim povrsSinama i objektima u nadleznosti Opcine,
Cime se doprinosi univerzalnom dizajnu i ukljucivosti svih korisnika prostora.

Digitalna transformacija i analitika

Opc¢ina mora jacati digitalizaciju usluga i ulagati u pametna rjeSenja. Preporucuje se
uvodenje digitalne baze atrakcija Viskova s kartom kao sluzbenog alata za turizam,
upravljanje prostorom i komunikaciju, s uklju¢enim turistickim rutama i ponudom. Potrebno
je osigurati kvalitetnu digitalnu infrastrukturu, sto uklju¢uje uvodenje besplatnog interneta
(Wi-Fi) na glavne atrakcije i javne prostore.

Financirati razvoj aplikacija koje poticu ekolosko ponasanje, pruzaju informacije o recikliranju
i promoviraju odrzivi prijevoz te financirati i podrzavati edukacijske programe za lokalno
stanovnistvo kako bi se povecala njihova digitalna pismenost i kompetencije za ukljucivanje u
turisticku ponudu. Ove aktivnosti izravno podupiru ciljeve digitalne transformacije
destinacije definirane u StrateSkom prioritetu 6.
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Poticanje lokalnog gospodarstva i OPG-ova

Opc¢ina mora kreirati sustav potpora ili rastere¢enja (sufinanciranje edukacija, promocija) te
financijske poticaje i subvencije za OPG-ove, male proizvodace i ugostitelje koji razvijaju
lokalne proizvode i odrZive projekte. Razvoj OPG-ova dodatno bi ojacao brendiranje ‘Okusa
Halubja’ i integrirao lokalne proizvode u turisticku ponudu.

Razvoj manjeg hotela predstavlja jedan od klju¢nih strateskih iskoraka za Viskovo, s obzirom
na ograni¢enu ponudu komercijalnog smjestaja i rastuce potrebe razlicitih skupina
posjetitelja. Trenuta¢na struktura smjestaja ne omogucduje prihvat poslovnih gostiju,
sportskih ekipa ili grupa, Sto znacajno ogranicava cjelogodisnji razvoj turizma. Hotel manjih
kapaciteta omogucio bi stvaranje stabilne i profesionalne smjestajne infrastrukture,
povecanje prosje¢ne potrosnje gostiju te otvaranje mogucnosti za organizaciju novih
dogadanja i programa tijekom cijele godine. Opcina ima vaznu ulogu u prepoznavanju i
prostornom planiranju potencijalnih lokacija, stvaranju jasnih uvjeta za investitore i pruzanju
savjetodavne podrske, ¢ime se osigurava odrzZiv i kvalitetan razvoj ovog klju¢nog kapaciteta.

Potrebno je poticati razvoj gastro identiteta Halubja kroz suradnju sa sektorima
poljoprivrede, kulture i turizma.

Intersektorska suradnja

Za provedbu ovih smjernica nuzna je kontinuirana meduresorna suradnja izmedu upravnih
odjela Opdine, Turisti¢ke zajednice, javnih ustanova u kulturi kao i drugih lokalnih dionika
kroz strukturirane procese planiranja, operativne koordinacije i zajednickog donosenja
odluka.
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SMJERNICE ZA TZ OPCINE VISKOVO

Turisticka zajednica Opcine Viskovo kljucni je operativni nositelj razvoja turisticke ponude,
komunikacije, koordinacije dionika i upravljanja doZivljajem destinacije. Njezina uloga je
povezivanje kulturnih, gastronomskih i outdoor potencijala, podizanje kvalitete ponude te
osiguravanje prepoznatljivog, odrzivog i konkurentnog razvoja destinacije. Uloga TZ-a
podrazumijeva i proaktivno vodenje razvojnih inicijativa koje prelaze promotivni karakter,
ukljucujudi upravljanje proizvodima, digitalnu transformaciju i sustavno praéenje rezultata.

Upravljanje, koordinacija i ljudski kapaciteti

TZ Viskovo mora preuzeti ulogu operativnog koordinatora provedbe Plana upravljanja
destinacijom (PUD) i ojacati svoje unutarnje i vanjske partnerske strukture.

a. Koordinacija i izvjeStavanje: Uspostaviti sustav godisnjih planova aktivnosti koji izravno
proizlaze iz ciljeva i mjera Plana upravljanja. Uspostaviti digitalni sustav pracenja provedbe te
uvesti standardizirane interne procedure za pracenje rokova, odgovornosti i rezultata
provedbe.

Turisticko vije¢e duzno je dostaviti izvjeS¢e o provedbi Plana predstavnickom tijelu JLS-a do
31. ozujka tekuce godine za prethodnu godinu.

b. Kapaciteti i edukacija: Ojacati ljudske resurse TZ-a kroz edukacije, stru¢nu podrsku i
partnerske modele, bez nuZznog povecanja broja zaposlenih. Redovito educirati zaposlenike
TZ-a u podrudju digitalnog marketinga, interpretacije bastine, upravljanja projektima i
kulturnog turizma.

c. Volonterski programi: Aktivirati volonterske programe kao dio lokalnog identiteta (poput
pomoci u manifestacijama, Sumskim akcijama ili suhozidima). Ukljuciti lokalne udruge u
organizaciju i realizaciju manifestacija. Uvoditi modele volontiranja u turizmu kroz akcije
uredenja, interpretacije i pomo¢ u dogadanjima.

Razvoj turistickih proizvoda i podizanje kvalitete
TZ mora voditi razvoj tematskih proizvoda u skladu sa strateskim prioritetima destinacije.

a. Kulturni turizam: Kontinuirano provoditi Strateski plan kulturnog turizma. Koordinirati
promociju svih kulturnih punktova i novih interpretacijskih sadrzaja.

b. Bastina i edukacija: PodrZavati revitalizaciju objekata bastine (Ronjgi, zasticena cjelina
Brnasi, kulturni punktovi). Ukljuditi Skolstvo i obrazovne ustanove kao trajne partnere u
prijenosu nematerijalne bastine. Standardizirati interpretaciju bastine i osigurati njezinu
dosljednu primjenu na svim lokacijama.
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c. Outdoor i ekoturizam: Institucionalno podrzati razvoj integriranog outdoor koridora
Viskovo—Kastav—Jelenje-Cavle (Rijecki prsten). Voditi koordinaciju revizije, optimizacije i
prosirenja pjesackih i biciklistickih ruta. Potrebno je koordinirati stvaranje tematskih i
botanickih staza u suradnji s ekoloSkim udrugama i stru¢njacima.

d. Gastronomija i lokalni proizvodi: Poticati razvoj gastro identiteta Halubja kroz suradnju sa
sektorima poljoprivrede, kulture i turizma. Uspostaviti i voditi brend ,, Okusi Halubja“ kroz
brendiranje objekata, proizvoda i dogadanja. Razviti godisnji plan gastronomskih programa
(radionice, manifestacije, brendiranje).

e. Smjestaj: Provoditi edukacije, savjetovanja i stru¢ne preglede objekata. Aktivno raditi na
tematskoj diversifikaciji smjestaja. TZ treba poticati razvoj ,bike-friendly“ i ,,family-friendly“
standarda.

Digitalna transformacija, promocija i analitika
TZ je odgovorna za brendiranje, digitalnu komunikaciju i analitiku posje¢enosti.

a. Digitalni alati: Koristiti digitalnu bazu atrakcija Viskova kao alat za turizam i komunikaciju.
Razviti digitalnu kartu destinacije.

b. Analitika i monitoring: Nuzno je sustavno pratiti podatke i analitiku radi kvalitetnog
donosenja odluka. Uspostaviti KPI sustav pra¢enja ucinkovitosti komunikacije (doseg,
angazman, posjecenost ruta, broj preuzimanja digitalnih vodica i sli¢no.

c. Promocija: Voditi razvoj integriranih kampanja (outdoor + kultura + gastronomija) te ciljani
marketing prema odabranim trzistima. lzraditi godisnji medijski plan + kalendar sadrzaja za
drustvene mreze. Provoditi evaluacije kampanja i uskladivati sadrZaj s rezultatima analitike.

d. Odrzivo upravljanje posjetiteljima: Koordinirati edukacije o zastiti prirodne bastine i
promicati odgovorno koristenje prostora.

Regionalna suradnja

TZ mora nastaviti osiguravati integraciju turistickog proizvoda Viskova u Siri kontekst rijeckog
prstena kao i doprinijeti jedinstvenom brendiranju regije.

a. Zajednicki projekti i promocija: Aktivno sudjelovati u zajednickim projektima rijeckog
prstena, posebno u outdoor, kulturnim i gastro segmentima i inicirati jedan zajednicki
projekt godisnje.

b. Uskladivanje: Zajednicki razvijati turisticke proizvode (tematske rute, festivali, outdoor
vikendi), osiguravajuci jednaku vidljivost svih partnera.

c. Infrastruktura i Promocija: Uskladivati infrastrukturu i promociju s destinacijama rijeckog
prstena.
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d. Umrezavanje: Sudjelovati u Zupanijskim inicijativama vezanim uz digitalizaciju, odrZivost i
edukacije.
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SMJERNICE | PREPORUKE ZA OSTALE DIONIKE U
DESTINACUI VISKOVO

Brojni dionici — udruge, lokalni poduzetnici, ugostitelji, OPG-ovi, Skole, kulturne ustanove,
sportske udruge, iznajmljivaci i drugi — imaju klju¢nu ulogu u stvaranju prepoznatljivog
dozivljaja destinacije. Njihova suradnja, inovativnost i aktivno ukljucivanje preduvjet su za
uspjesnu provedbu Plana upravljanja destinacijom.

Udruge (kulturne, ekoloske, sportske, volonterske)

a. Aktivno sudjelovanje u razvoju turistickih sadrzaja i organizaciju i realizaciju dogadanja
Ukljuciti se u razvijanje tematskih ruta, interpretacijskih programa, kulturnih i outdoor
dogadanja. Udruge su nositelji autenticnog znanja (bastina, glazba, suhozid, priroda) i mogu
znacajno doprinijeti iskustvenim sadrzajima.

b. Provodenje edukacija i radionica

Kulturne udruge pozivaju se na organizaciju radionica vezanih uz tradicijske vjestine, glazbu,
obicaje, jezik i lokalnu povijest. EkoloSke udruge sudjeluju u edukacijama o o¢uvanju prirode,
odrzivom koristenju prostora i zastiti Suma.

c. Sudjelovanje u volonterskim programima i akcijama
Ukljucivanje u akcije uredenja okolisa, revitalizacije suhozida, ¢iS¢éenja Suma, uredenja staza i
potoka.

d. Suradnja s TZ-om na interpretaciji bastine
Osigurati da se pri€e, znanja i umijeéa prenesu autenti¢no, uz sudjelovanje lokalnih
stru¢njaka, majstora i nositelja tradicije.

Obrazovne ustanove (Skole, vrtié¢i, knjiznice)

a. Integracija lokalne bastine u obrazovne programe
Preporucljivo je da skole i vrti¢i ukljuce sadrzaje o prirodnoj i kulturnoj bastini Viskova u
kurikulum, studijske posjete, radionice i Skolske projekte.

b. Sudjelovanje u nematerijalnoj bastini
Podrzati programe ,,Bastina na pijatu”, prikupljanje starih recepata, radionice o tradicijskoj
glazbi, dvoglasju, zvoncarskim obicajima i suhozidima.

c. Suradnja s TZ-om i udrugama
Skole suraduju u kreiranju interpretacijskih sadrzaja za djecu i mlade, posebno kroz
radionice i tematske dane.
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Kulturne ustanove i muzeoloske institucije

a. Stru¢no vodenje razvoja interpretacijskih centara
PozZeljno je da institucije poput KHZ-a i IMR-a aktivho vode razvoj multimedijalnih sadrzaja,
edukacija, izlozbi i radionica.

b. Razvoj kulturnih programa tijekom cijele godine
Organizirati programe izvan sezone (radionice, koncerti, predavanja) koji doprinose
produljenju turisticke godine.

c. Znanstvena i stru¢na podrska
Ukljuciti se u pripremu interpretacijskih tekstova, standarda bastine i edukacijskih materijala.

d. Pristupacnost osoba s invaliditetom

Kulturne ustanove trebaju razvijati sadrzaje pristupacne osobama s invaliditetom, ukljucujudi
audio vodice, taktilne makete, kontrastne graficke materijale i pristupacne izlozbene
prostore.

Lokalni poduzetnici i ugostitelji

a. Podizanje kvalitete usluge i standarda
Pridrzavati se preporuka iz edukacija TZ-a (digitalni marketing, usluga, prezentacija jela,
storytelling).

b. Ukljucivanje lokalnih proizvoda u ponudu
Suradnja s OPG-ovima i ukljucivanje jela i proizvoda u ponudu prema brendu ,,Okusi
Halubja“.

c. Sudjelovanje u turistickim manifestacijama
Aktivno sudjelovanje u izvansezonskim festivalima, gastro vikendima i zajednic¢kim
promotivnim kampanjama.

OPG-ovi i mali proizvodaci

a. Razvoj lokalnih proizvoda za turisticku ponudu
Sudjelovati u razvoju suvenirskih prehrambenih proizvoda, degustacija, prezentacija i farm-
to-table iskustava.

b. Podrska brendiranju ,, Okusi Halubja“
Ukljuciti se u certificiranje i suradnju s ugostiteljima te zajednicki razvoj gastro price.

c. Organizacija dozivljajnih sadrzaja
Razvijati edukacije, obilaske imanja, radionice (med, bilje, tradicijska poljoprivreda) i
povezivati ih s outdoor ponudom.
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Iznajmljivaci i vlasnici smjestaja
a. Ukljucivanje u edukacije TZ-a

Posvetiti se podizanju kvalitete smjestaja sukladno preporukama TZ-a, ukljucujudi digitalni
marketing, uredenje interijera, standarde usluge i odrzivost.

b. Razvoj tematskog smjestaja
Sudjelovati u konverziji smjestaja u specijalizirane oblike (family-friendly, bike-friendly, pet-
friendly, outdoor-friendly).

c. Dijeljenje informacija gostima
Ukljuciti u smjestajni materijal lokalne preporuke, tematske rute, gastro ponudu i price o
Viskovu.

Sportske udruge i outdoor organizacije

a. Aktivna uloga u poboljSanju outdoor ponude

Aktivno ukljuciti u Zajednicu sportskih udruga Opcine VisSkovo u ove aktivnosti. Sudjelovati u
reviziji, oznacavanju i promociji staza te pruzati stru¢nu podrsku TZ-u. Sportske i outdoor
udruge pozivaju se na razvoj i oznacavanje pristupacnih ruta te suradnju s TZ-om na izradi
vodica za osobe s invaliditetom.

b. Organizacija dogadanja
Sudjelovati u kreiranju outdoor vikenda, utrka, dogadanja i sportskih manifestacija
povezanih s prirodom.

c. Edukacija posjetitelja
Provodi radionice sigurnosti, pravilnog koriStenja staza te odgovornog boravka u prirodi.

Komunalna poduzeca i tehnicke sluzbe

a. odrzavanje infrastrukture
Redovito odrzavanje Setnica, biciklistickih ruta, odmorista, javne rasvjete, javnih povrsina i
pristupnih puteva.

b. Sudjelovanje u planiranju
Sudjelovati u planiranju komunalne infrastrukture na atrakcijama i outdoor zonama.

c. Sigurnost posjetitelja
Brinuti o sigurnosnim elementima (sanacija opasnih tocaka).

IT sektor i digitalni partneri

a. Razvoj digitalnih alata
Sudjelovati u razvoju digitalnih alata.
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b. Odrzavanje i nadogradnja sustava
Osigurati redovno odrZavanje digitalne infrastrukture i analitickih sustava.

Turisticki vodici i interpretatori

a. Razvoj interpretacijskih tura
Kreirati nove tematske ture (kulturne, prirodne, gastro, kostimirane ture).

2. Sudjelovanje u edukacijama
Prolaziti obuku iz interpretacije bastine, storytellinga, komunikacijskih vjestina i sigurnosti u
prirodi.

3. Standardizacija pristupa
Uskladiti vodenja s interpretacijskim standardima definiranima u PUD-u.

119



PROJEKTI

Plan upravljanja destinacijom opéine Viskovo, osim strateskih ciljeva, mjera i aktivnosti,
obuhvaca i popis konkretnih projekata koji sluze operativnoj provedbi Plana u razdoblju
njegova vaZzenja. Dio projekata su razrada prijedloga iz poglavlja Mjere i aktivnosti, a dio
projekata su projekti posebnog znacenja za razvoj destinacije. Rijec€ je o projektima koji, svaki
u svom podrucju, doprinose ostvarivanju ciljeva odrzivog razvoja turizma, unaprjedenju
kvalitete ponude, o¢uvanju resursa te poboljSanju kvalitete Zivota lokalne zajednice.

Uloga projekata je osigurati kontinuitet razvoja destinacije kroz postupna poboljsanja
infrastrukture, usluga, sadrzaja, interpretacije bastine i upravljackih procesa.

Za svaki projekt izradena je zasebna projektna tablica koja definira osnovne elemente
provedbe, ukljuCujudi opis projekta, doprinos pokazateljima odrzivosti, nositelje i partnere,
okvirni vremenski horizont te potencijalne izvore financiranja. Takav pristup omogucuje
jasnu preglednost, praéenje provedbe i prilagodbu projekata stvarnim kapacitetima i
prioritetima destinacije. Popis projekata otvoren je dokument koji se, sukladno potrebama
destinacije i moguc¢nostima financiranja, moze nadopunjavati i aZurirati tijekom provedbe
Plana, pri ¢emu ¢e se voditi racuna o nacelima odrzivosti, ukljucivosti i ravnoteze izmedu
turistickog razvoja i interesa lokalne zajednice.

Projekti koji doprinose ostvarenju pokazatelja odrzivosti

IME PROJEKTA Donosenje Operativnih smjernica za
provedbu Strateskog plana kulturnog
turizma

OPIS Viskovo je 2024. Usvojilo Strateski plan

kulturnog turizma. Kulturno vijece treba
pripremiti prijedlog Operativnih smjernica
za provedbu ciljeva i aktivnosti Strateskog
plana kulturnog turizma Viskova te
kontinuirano predlagati godisnje planove
aktivnosti. Operativne smjernice sluzbeno
donose Opcina Viskovo/TZ Opcine Viskovo.
U Kulturno vijece je potrebno ukljuciti
predstavnike turistickog sektora,
predstavnike ostalih ustanova u kulturi te
predstavnika Opcine Viskovo, kako bi se
osigurala bolja povezanost kulture i turizma.
DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA Povecanje broja turista

ODRZIVOST Povecanje zadovoljstva turista

Povecanje broja zaposlenih u turizmu
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NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

Clanovi Kulturnog vije¢a Opcine Vigkovo,
Op¢ina Viskovo, TZ opcéine Viskovo, javne
ustanove i udruge u kulturi

ROK

Operativne smjernice - rujan, 2026.
godisnji planovi - kontinurano

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA

Donesene Operativne smjernice

VRIJEDNOST

VLASTITA SREDSTVA

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIJA

NE

IME PROJEKTA

Intenziviranje digitalnog marketinga i
storytellinga o kulturnoj i nematerijalnoj
bastini

OPIS

Kreirati seriju digitalnih pri¢a (kratki video
formati, foto eseji) o klju¢nim elementima
kulturne i nematerijalne bastine Viskova.
Razmotriti moguénost uvodenja AR i VR
elemenata u interpretaciju sukladno
mogucnostima financiranja (npr. ophod
halubajskih zvoncara, zvucne kulise
dvoglasja tijesnih intervala), postaviti QR
kodove na lokacijama te razviti audio vodice
i multimedijske sadrZaje za tumacenje
zvoncarske tradicije, suhozidne gradnje i
mediteranske prehrane.

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA
ODRZIVOST

Povecanje broja turista
Povecanje zadovoljstva turista

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

TZ Viskovo, kreatori sadrzaja i aplikacija

ROK

kontinuirano

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA

Realizirane digitalne price i novi alati

VRIJEDNOST

15.000 eura

VLASTITA SREDSTVA/EU FONDOVI

Vlastita sredstva, Opcina ViSkovo, sredstva
realizirana na natjecajima HTZ-ai TZ
Kvarnera

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIJA

NE
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IME PROJEKTA

Edukacije za vjestine nematerijalne bastine

OPIS

Organizirati radionice i teCajeve za
edukaciju lokalnog stanovnistva, posebno
mladih, o nematerijalnoj kulturnoj bastini
Halubja. Strucnjaci i nositelji tradicije
prenosit ¢e znanje i vjestine vezane uz
ophod halubajskih zvoncara, umijece
suhozidne gradnje, dvoglasje tijesnih
intervala te mediteransku prehranu.
Poseban naglasak stavit ¢e se na
ukljucivanje obrazovnih ustanova kako bi
nove generacije postale aktivni nositelji
oc€uvanja bastine. Time se lokalnom
stanovnistvu i posjetiteljima omoguduje da
se na interaktivan i zanimljiv nacin priblize
nematerijalnoj bastini Viskova.

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA
ODRZIVOST

Vece zadovoljstvo lokalnog stanovnistva
turizmom

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

Op¢ina Viskovo, Kulturno vije¢e Opcine
Viskovo, TZ opcine Viskovo, KHZ, Udruga
Halubajski zvoncari, ostale ustanove,
udruge i ostali dionici povezani s
nematerijalnom kulturnom bastinom

ROK

kontinuirano

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA

Odrzane edukacije

VRIJEDNOST

VLASTITA SREDSTVA/EU FONDOVI

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIJA

NE

IME PROJEKTA

Uredenje lokacija i implementacija
interpretacijskih elemenata za nove
tematske rute

OPIS

Postavljanje edukativnih ploca, storytelling
stela, audio tocaka, signalizacije i osnovne
infrastrukture (klupe, rasvjeta, pristupi).
Posaditi jorgovan kao simbol Majevice na
slobodnim javnim povrSinama uz Setnice.

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA
ODRZIVOST

Vece zadovoljstvo turista

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

Opcina Viskovo, TZ Viskovo, planinarska
drustva

ROK

2026. -2029.

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA

Postavljeni elementi
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VRIJEDNOST

15.000 eura

VLASTITA SREDSTVA/EU FONDOVI

Vlastita sredstva, Opcina Viskovo, sredstva
realizirana na natjecajima HTZ-ai TZ
Kvarnera

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIJA

DA

IME PROJEKTA

Projekt Brnasi-ViSkovo — turisticka
valorizacija

OPIS

Ruralna cjelina Brnasi-Viskovo trenutacno
se nalazi u privatnom vlasnistvu. Opcina je
kontaktirala vlasnike jer prostor sadrzi
potencijal za atraktivan turisticki dozivljaj.
Izrada projekta obnove i interpretacije
cjeline s ciljem stavljanja u turisti¢ku
funkciju.

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA
ODRZIVOST

Ocuvanje autohtnosti destinacije
Povecanje broja turista
Povecéanje prihoda od turizma

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

Op¢ina Viskovo, TZ Viskovo, vlasnici ruralne
cjeline

ROK

2029.

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA

Ruralna cjelina u turistickoj funkciji

VRIJEDNOST

600 — 700 tisuca eura

VLASTITA SREDSTVA/EU FONDOVI EU fondovi
POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIJA DA

IME PROJEKTA

Kreiranje paketa koji integriraju vise
atrakcija

OPIS

Izrada cjelodnevnih ili vikend programa koji
integriraju posjet Kuc¢i halubajskega
zvoncara, Spomen-domu IMR i lokalnim
ugostiteljskim objektima te uzivanje u
prirodnim atrakcijama. Cilj je produljiti
boravak posjetitelja i povecati potrosnju
kroz integrirane kulturno—gastronomsko—
outdoor pakete.

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA
ODRZIVOST

Produljen boravak
Povecani prihodi od turizma
Vece zadovoljstvo turista
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NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

turisticke agencije, Kulturno vije¢e Opcine
Viskovo, TZ Opcine Viskovo, dionici razvoja
kulturnog turizma

ROK

2027.

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA

Realizirani paketi

VRIJEDNOST

VLASTITA SREDSTVA/EU FONDOVI

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIJA

NE

IME PROJEKTA

Razvoj novog kulturnog ili gastro programa

OPIS

Kljucno je razvijati atraktivna dogadanja
tijekom cijele godine kako bi se destinacija
profilirana kao destinacija odrzivog
kulturnog turizma koja ce privlaciti
posjetitelje, domace i strane, tijekom svih
godisnjih doba. Prijedlozi novih festivala
medunarodnog karaktera od kojih treba
odabrati jedan sukladno organizacijskom
kapacitetu destinacije: Festival tradicijske
glazbe, Sto se kuha u Halubiju ili Festival
odrzivog Zivljenja (vezan uz umijeée gradnje
suhozida). Festivali su posebna dogadanja,
vece produkcije, koja povezuju krajolik s
nacinom Zivota te slave odredenu lokalnu
specificnost, a imaju i vaznu ulogu u
osnazivanju zajednice.

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA

ODRZIVOST

Povecanje broja turista
Povecani prihodi od turizma
Povecanje zadovoljstva turista
Povecanje zadovoljstva lokalnog
stanovnistva

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

Kulturno vijeé¢e Opcine Viskovo, TZ opéine
Viskovo, Opcina Viskovo, dionici razvoja
kulturnog turizma, nositelji i provoditelji
festivalskih aktivnosti, izvodaci

ROK 2027.
KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA Realiziran program
VRIJEDNOST 10.000 eura

VLASTITA SREDSTVA/EU FONDOVI

Vlastita sredstva, Opcina ViSkovo, sredstva
realizirana na natjecajima HTZ-a i TZ
Kvarnera

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIJA

NE
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IME PROJEKTA

Izrada integrirane krajobrazno-prirodne
baze Viskova (Digitalni atlas prirodnih
vrijednosti)

OPIS

Na temelju dostupnih podloga Zupanijskih
institucija te vlastitog terenskog istrazivanja
potrebno je izraditi jedinstvenu, digitalnu
krajobrazno-prirodnu bazu Viskova. Baza
predstavlja operativni alat za planiranje
outdoor infrastrukture, zastitu prirodnih
vrijednosti i razvoj novih turistickih sadrzaja.
Uklju€uje detaljno mapiranje Sumskih
cjelina, potoka i vodenih lokaliteta,
vrijednih krajobraznih elemenata,
vidikovaca, mikro-lokacija, staza,
rekreacijskih tocaka, podrudja
bioraznolikosti, flore i faune, tradicijskih
obiljezja (suhozidi, stare komunikacije) te
prostornih fenomena karakteristi¢nih za
halubajski krajolik. Podaci ¢e biti objedinjeni
u krajobrazno-prirodnoj bazi uz oznacene
koordinate na karti, a sadrzavat ¢e i poCetne
interpretacijske elemente. lzradena baza
posluzit ¢e kao temelj za razvoj novih
outdoor proizvoda, tematskih staza,
uredenje prirodnih punktova, postavljanje
signalizacije te zastitu prostornih cjelina od
nekontroliranog Sirenja izgradenih zona.

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA
ODRZIVOST

Zastita prirode i odrzZivost

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

Opcina Viskovo, TZ Viskovo, udruga Biom,
Zupanijska ustanova Priroda, relevantne
udruge i volonteri, planinarska drustva,
Hrvatske Sume

ROK

Zavrsetak 2029.

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA

Kreirana baza

VRIJEDNOST

20.000 eura kroz cetiri godine

VLASTITA SREDSTVA/EU FONDOVI

EU fondovi

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIJA

DA

IME PROJEKTA

Uredenje i opremanje Setnica i vidikovaca

OPIS

Sustavno unaprijediti postojece Setnice,
biciklisticke rute i vidikovce kako bi se
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podigla njihova doZivljajna vrijednost,
sigurnost i dostupnost. Mjera obuhvaca
uredenje podloge, odmorista i mikrolokacija
(klupe, stolovi, koSevi, stalci za bicikle),
uklanjanje invazivnih biljaka te poboljsanje
pristupa kako bi staze bile prilagodene
razli¢itim korisnickim skupinama (obitelji,
rekreativci, seniori, posjetitelji). Dio Setnica
prilagodit ¢e se osobama s invaliditetom i
starijim osobama (uredenje pristupacnih
trasa, taktilni elementi, prilagodena

oprema).
DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA Povecanje broja turista
ODRZIVOST Povecanje zadovoljstva turista

Povecanje zadovoljstva lokalnog
stanovnistva
Povecanje dostupnosti za osobe s

invaliditetom

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA Op¢ina Viskovo, TZ Viskovo, komunalno
drustvo, udruge, planinarska drustva

ROK 2028. dovrsetak

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA Uredene i opremljene $etnice i vidikovci

VRIJEDNOST 15.000 kroz 3 godine

VLASTITA SREDSTVA/EU FONDOVI Vlastita sredstva, Opcina Viskovo, sredstva
realizirana na natjecajima HTZ-a i TZ
Kvarnera

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA DA

DOKUMENTACIJA

IME PROJEKTA Unapredenje interpretacije na Setnicama

OPIS Na podrucju Viskova postoje uredene

tematske Setnice i staze, lokaliteti su
odgovarajuce oznaceni. No, klju¢no je
ujednaciti interpretaciju i povezati je u
tematsku cjelinu kako bi se iskoristile
moguénosti dozivljaja duha mjesta.
Uspostaviti standardiziran, viseslojni sustav
interpretacije prirodne bastine koji
omogucuje posjetiteljima bolje
razumijevanje halubajskih Suma, flore,
faune, geomorfoloskih i tradicijskih
elemenata krajolika. Mjera ukljucuje
postavljanje novih interpretacijskih tabli na
Cakavskom, hrvatskom i engleskom jeziku,
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ujednacenog dizajna i sadrzaja, te uvodenje
digitalnih formata koji povecéavaju dozivljaj i
pristupacnost. Sustav ¢e objedinjavati
fizicku interpretaciju (table, karte, oznake) i
digitalnu interpretaciju (QR vodici, audio
sadrzaj, mini-videi, digitalne karte i mobilne
aplikacije).

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA
ODRZIVOST

Povecano zadovoljstvo turista
Povecano zadovoljstvo lokalnog
stanovnistva

Povecan broj turista

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

TZ Viskovo, dobavljaci usluga, ekoloske
udruge, planinarska drustva

ROK

2028. dovrsetak

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA

Postavljena interpretacija

VRIJEDNOST

8000 eura

VLASTITA SREDSTVA/EU FONDOVI

Vlastita sredstva, Opcina Viskovo, sredstva
realizirana na natjecajima HTZ-ai TZ
Kvarnera

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIJA

DA

IME PROJEKTA

Unaprjedenje infrastrukture biciklistickih
ruta

OPIS

Planira se cjelovito unapredenje biciklisticke
infrastrukture kroz reviziju postojecih ruta,
ukljucujudi provjeru njihove prohodnosti,
sigurnosti, kvalitete podloge i postojecih
oznaka. Nakon revizije slijedi uredenje
klju¢nih dionica kako bi rute bile sigurnije za
koristenje tijekom cijele godine.

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA
ODRZIVOST

Vece zadovoljstvo turista
Vece zadovoljstvo lokalnog stanovnistva
Vecdi broj rekreativnih turista

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

TZ Viskovo, Zajednica sportskih udruga
Opcine Viskovo, drugi dionici

ROK

2027. dovrsetak

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA

Unapredene biciklisticke rute

VRIJEDNOST

10.000 eura kroz dvije godine

VLASTITA SREDSTVA/EU FONDOVI

Vlastita sredstva, Opcina Viskovo, sredstva
realizirana na natjecajima HTZ-ai TZ
Kvarnera

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIJA

DA
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IME PROJEKTA

Povezivanje rekreacije u prirodi s
gastronomijom

OPIS

Razviti integrirane ,,outdoor + gastro”
ponude u suradnji s lokalnim ugostiteljima,
kako bi se prirodni dozivljaj Viskova povezao
s lokalnim okusima (npr. piknik kosare,
degustacije na stazi, Sumske degustacije,
rute ,priroda i okusi Halubja“). Istraziti
mogucénosti suradnje s nekoliko postojecih
OPG-a te mogucénosti aktivacije ostalih.

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA
ODRZIVOST

Povecan broj turista
Povecano zadovoljstvo turista
Povecéan prihod od turizma

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

TZ Viskovo, ugostitelji, OPG-ovi, sportske i
druge udruge, javne ustanove u kulturi,
agencije

ROK

2029. dovrsetak

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA

Kreirana ponuda

VRIJEDNOST

VLASTITA SREDSTVA

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIJA

NE

IME PROJEKTA

Zastita Sume Plesivac

OPIS

Vec kratkom Setnjom kroz Sumu Plesivac,
uocava se da se u Sumi osim mnogobrojnih
suhozida, skrivaju i ostatci tradicijskih kuéa
(Jeberinova kuéa, Tonjakova kuca). Cijelo
Sumsko podrucje valjalo bi zastititi kako bi
se sprijecilo njezino kréenje i gradnja. Osim
vrijednosti u smislu zelene oaze koja je dom
brojnim biljnim i Zivotinjskim vrstama, ovo
je podrucje vrijedno i kao kulturni krajolik
koji svjedoci o tradicijskom nacinu Zivota.
NuZno je analizirati stanje i izraditi studiju i
potrebnu dokumentaciju za zahtjev za
proglasenje Sume zasti¢enim podrucjem.

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA
ODRZIVOST

Zastita prirodnog krajobraza

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

Opc¢ina Viskovo, Kulturno vijece Opcine
Viskovo, TZ opcine Viskovo, Komunalno
drustvo Viskovo, dionici, Zupanijska
ustanova za zastitu prirode JU Priroda

ROK

2029.
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KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA

Ostvarena zastita

VRIJEDNOST

20.000 eura

VLASTITA SREDSTVA/EU FONDOVI

Opcina Viskovo, sredstva realizirana na
natjecajima

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIJA

DA

IME PROJEKTA

Razvoj tematskih staza i tura flore i faune

OPIS

Kreiranje botanickih staza, s edukativnim i
kulturnim elementima, koje predstavljaju
lokalne ljekovite i medonosne biljke te
rijetke endemicne vrste. Organiziranje
vodenih tura za skupljanje gljiva ili jestivog
bilja (koje nije zasti¢eno), fotografiranje
flore i faune, promatranje ptica i divljih
zZivotinja u Sumskim predjelima.

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA
ODRZIVOST

Povecano zadovoljstvo turista
Povecano zadovoljstvo lokalnog
stanovnistva

Povecan broj posjetitelja

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

TZ Viskovo, Kulturno vije¢e Opcine Viskovo,
udruge iz tog podrucja, udruga Biom i druge
udruge, vanjski struc¢njaci i suradnici,
Zupanijska ustanova za prirodu JU Priroda

ROK

2028.

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA

Kreirane staze i ture

VRIJEDNOST

15.000 eura kroz dvije godine

VLASTITA SREDSTVA/EU FONDOVI

Vlastita sredstva, Opcina ViSkovo, sredstva
realizirana na natjecajima HTZ-a i TZ
Kvarnera

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIJA

NE

IME PROJEKTA

Nova izvansezonska gastro manifestacija

OPIS

Razviti godisnje dogadanje u predsezoni ili
posezoni (jesenski gastro-festival, tematski
vikend s degustacijama, kuhanjem uzivo,
tematskim radionicama i edukativnim
sadrzajima) radi produljenja turisticke
sezone i povecanja posjetiteljskog interesa.
Manifestacija treba biti jasno povezana s
brendom Okusi Halubja te pozicionirana u
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predsezoni ili posezoni.

Manifestacija ,,Bastina na pijatu” predvida
aktiviranje lokalnih ku¢anstava, udruga i
Skola u o€uvaniju tradicije kroz natjecanja,
kuhanja na otvorenom, prikupljanje
recepata i promociju starih jela. Predvideno
je stvaranje digitalne zbirke recepata i video
radionica kojima se osigurava trajna
dostupnost sadrzaja i prijenos znanja.

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA
ODRZIVOST

Zadovoljstvo lokalnog stanovnisStva
Zadovoljstvo turista

Pojacano brendiranje destinacije
Zadovoljstvo lokalnog stanovnisStva
Ocuvanje lokalne gastronomske tradicije

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

TZ Viskovo, ugostitelji, kulturne udruge,
OPG, chefovi, Skole

ROK

2027. prosinac

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA

Realizirana manifestacije

VRIJEDNOST

10.000 eura

VLASTITA SREDSTVA/EU FONDOVI

Vlastita sredstva, Opcina ViSkovo, sredstva
realizirana na natjecajima HTZ-a i TZ
Kvarnera

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIJA

NE

IME PROJEKTA

Kontinuirane edukacije za dionike i za
iznajmljivace

OPIS

Organizirati redovite edukacije (online i
uZivo) o kvaliteti usluge, digitalnom
marketingu, upravljanju rezervacijama,
fotografiji smjestaja, uredenju interijera,
odrzivosti i standardima za iznajmljivace.
Organizirati stalne edukacije za sve kljucne
dionike (iznajmljivace, ugostitelje, udruge,
vodice, volontere) o temama poput
digitalnog marketinga, odrzivosti,
interpretacije bastine, storytellinga,
razvijanja turistickih sadrzaja i slicno

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA
ODRZIVOST

Povecanje kvalitete usluge
Povecanje zadovoljstva turista
Rast broja turista

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

TZ Viskovo, konzultanti, stru¢ni predavaci

ROK

kontinuirano

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA

Odradene edukacije
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VRIJEDNOST

5.000 eura godisnje

VLASTITA SREDSTVA

Vlastita sredstva, Opcina Viskovo, sredstva
realizirana na natjecajima HTZ-ai TZ
Kvarnera

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIJA

NE

IME PROJEKTA

Unapredenje postojeceg vodica za vlasnike
smjestaja

OPIS

Razviti dalje vec postojeci mini vodic za
vlasnike smjestaja koji ukljucuje preporuke
za uredenje, docek gostiju, lokalne
informacije, storytelling o Viskovu, kulturnoj
i prirodnoj bastini te personalizirane
dozivljaje.

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA

ODRZIVOST

Zadovoljstvo gostiju

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

TZ Viskovo, vlasnici smjestaja

ROK

Prosinac 2027. dovrsetak

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA

Gotov vodic

VRIJEDNOST

5.000 eura

VLASTITA SREDSTVA

Vlastita sredstva, Opcina Viskovo, sredstva
realizirana na natjecajima HTZ-ai TZ
Kvarnera

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIJA

NE

IME PROJEKTA

Unapredenje web ponude smjestaja

OPIS

Unaprijediti i dodatno razviti web ponudu
smjestaja u destinaciji koja objedinjuje sve
kategorizirane smjestajne jedinice u
Viskovu, pruza mogucnost pretrage,
ukljucuje fotografije, karte i poveznice na
rezervacijske platforme. Web ¢e sluziti kao
centralno mjesto informiranja o smjestaju u
Viskovu i bit ée podrska vidljivosti na trzistu.

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA

ODRZIVOST

Zadovoljstvo turista

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

TZ Viskovo, vlasnici smjestaja, dobavljali IT
usluge

ROK

prosinac 2027.

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA

Realizirana nova ponuda smjestaja na webu
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VRIJEDNOST

3.000 eura

VLASTITA SREDSTVA

Vlastita sredstva, Opcina Viskovo, sredstva
realizirana na natjecajima HTZ-ai TZ
Kvarnera

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIJA

NE

IME PROJEKTA

Kreiranje zajednicke regionalne
manifestacije destinacija rijeckog prstena

OPIS

Uspostavljanje velikog zajednickog
godisnjeg projekta, poput Festivala bastine,
Regionalnog outdoor vikenda ili gastro
festivala s destinacijama rijeckog prstena.

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA

ODRZIVOST

Povecan broj turista
Povecano zadovoljstvo turista
Povecani prihodi od turizma

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

Sve turisti¢ke zajednice rije¢kog prstena

ROK

prosinac, 2029.

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA

Realizirana manifestacija

VRIJEDNOST

5.000 eura svaka turisti¢ka zajednica

VLASTITA SREDSTVA

Vlastita sredstva, Opcina Viskovo, sredstva
realizirana na natjecajima HTZ-ai TZ
Kvarnera

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIJA

NE

IME PROJEKTA

Razvoj digitalne karte Viskova sa svim
relevantnim sadrzajima

OPIS

Izraditi interaktivnu digitalnu kartu koja
ukljucuje sve kulturne, prirodne,
gastronomske i smjesStajne sadrzaje Viskova.
Karta ¢e biti dostupna online i kroz mobilne
aplikacije, a treba omoguditi filtriranje
sadrzaja, navigaciju | poveznice na
relevantne vanjske informacije.

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA

ODRZIVOST

Povecanje zadovoljstva turista

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

TZ Viskovo, dobavljadi IT usluge

ROK

prosinac 2028.

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA

Realizirana karta

VRIJEDNOST

15.000 eura kroz 2 godine
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VLASTITA SREDSTVA

Vlastita sredstva, Opcina Viskovo, sredstva
realizirana na natjecajima HTZ-ai TZ
Kvarnera

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIJA

NE

IME PROJEKTA

Izgradnja atletske staze

OPIS

Izgradnjom atletske staze u SRZ Halubjan
stvorit ¢e se dodatni sadrzaji za sportase i
rekreativce.

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA

ODRZIVOST

Povecanje broja posjetitelja na podrucju
opcine Viskovo (sportasi, rekreativci,
gledatelji)

Povecanje zadovoljstva posjetitelja
Povecanje zadovoljstva lokalnih stanovnika.

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

Op¢ina Viskovo

ROK 2028.

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA lzgradena staza
VRIJEDNOST 450.000 eura
VLASTITA SREDSTVA da

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIA

Imovinsko-pravni odnosi su u postupku
rjeSavanja. Dokumentacija je potrebna, ali
nije jos pripremljena.

IME PROJEKTA

Razvoj lokalnih suvenira

OPIS

Kreiranje suvenira povezanih i inspiriranih
prirodnom i kulturnom bastinom Viskova.
Ocuvati i predstaviti identitet mjesta kroz
motive prirode i bastine, jacanje svijesti o
lokalnoj vrijednosti, povezivanje posjetitelja
sa kulturnom zajednice, poticanje lokalne
ekonomije.

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA

ODRZIVOST

Podizanje zadovoljstva cjelokupnim
boravkom u destinaciji, poticanje odrzivog
razvoja, promocija i valorizacija kulturne i
prirodne bastine

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

TZ Viskova

ROK

kontinuirano

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA

Osmisljavanje koncepta suvenira s razvojem
i dizajnom, izrada suvenira, marketing i
promocija, predstavljanje na
manifestacijama
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VRIJEDNOST

5.000 eura godisnje

VLASTITA SREDSTVA

Vlastita sredstva, Opcina Viskovo, sredstva
realizirana na natjecajima HTZ-ai TZ
Kvarnera

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIJA

NE

IME PROJEKTA

Provedba promocijskih aktivnosti

OPIS

Projekt je usmjeren na jacanje vidljivosti
destinacije kroz strateske promocijske
aktivnosti. UkljuCuje izradu promotivnog
videa destinacije, razvoj pjesacke i
biciklisticke karte, broSure te medijske
nastupe na domacdim i stranim trzistima.
Poticanje vece prepoznatljivosti, interesa
posjetitelja i turista te rast turistickog
ucinka.

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA
ODRZIVOST

Modernizacija komunikacije i jaCanje
digitalne prisutnosti, pozicioniranje i
promocija, informiranje posjetitelja i turista.

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

TZ Viskovo, KHZ i ustanova IMR, lokalni
dionici

ROK

kontinuirano

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA

Definiranje promocijskih aktivnosti, medija i
alata, provodenje, pracenje i evaluacija

VRIJEDNOST

8.500 eura godisnje

VLASTITA SREDSTVA

Vlastita sredstva, Opcina ViSkovo, sredstva
realizirana na natjecajima HTZ-a i TZ
Kvarnera

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIJA

NE

IME PROJEKTA

Uredenje ljetne pozornice u okoliSu rodne
kuce Ivana Mateti¢a Ronjgova

OPIS

Planirano je uredenje ljetne pozornice, trga
i gledalista u okolisu rodne kuce lvana
Mateti¢a Ronjgova te izgradnja objekta
ispod postojeée pozornice u kojem bi se
nalazile uionice za potrebe manifestacija
ustanove lvan Mateti¢ Ronjgov i pomoéne
prostorije. Takoder je planirana gradnja
pomocnog ugostiteljskog objekta na mjestu
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gdje je postojao slican objekt unisten u
pozaru. Svrha projekta je stvaranje
preduvjeta za podizanje standarda u kulturi
i povecanje broja kulturno-drustvenih
dogadanja.

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA Povecéanje broja posjetitelja na podrucju

ODRZIVOST opcine Viskovo (izletnici, turisti)

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA Op¢ina Viskovo

ROK Prosinac 2029

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA Uredena pozornica

VRIJEDNOST 600.000 eura

VLASTITA SREDSTVA Vlastita sredstva Opcine Viskovo

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA DA

DOKUMENTACIJA

Projekti od posebnog znacenja za razvoj destinacije

U okviru Plana upravljanja destinacijom, kao zasebna kategorija izdvajaju se projekti od
posebnog znacaja za razvoj destinacije. Rijec je o projektima koji, sukladno vaze¢em
zakonodavnom i strateSkom okviru, imaju izrazen strateski, razvojni i financijski u¢inak na
turizam i povezane sektore te znacajno doprinose ostvarivanju ciljeva razvoja destinacije.

Projektom od posebnog znacaja za razvoj destinacije smatra se projekt koji doprinosi
ostvarenju strateskog i/ili posebnog cilja definiranog aktima strateskog planiranja razvoja
turizma, predvida znacajan i mjerljiv, izravni ili neizravni pozitivni financijski uc¢inak na sektor
turizma i povezane djelatnosti, zapocinje s provedbom tijekom razdoblja vazenja Plana
upravljanja destinacijom te ima izradenu minimalnu studijsku odnosno projektnu
dokumentaciju u skladu s propisima kojima se ureduje odobravanje investicijskih projekata
za koje se preuzimaju obveze u proracunu jedinice lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave. Dodatno, projekt mora imati minimalnu ukupnu vrijednost ulaganja od
1.000.000 eura.

U nastavku poglavlja prikazani su projekti koji ispunjavaju navedene uvjete te su, temeljem
analize stanja i provedbenih mogucnosti, prepoznati kao projekti od posebnog znacaja za
razvoj destinacije.

IME PROJEKTA Prezentacijski koncept Interpretacijski
centar Ronjgi
OPIS Provedbom projekta planirana je adaptacija

rodne kuce Ilvana Mateti¢a Ronjgova i
prenamjena u Interpretacijski centar
nematerijalne bastine Kuca istarske
ljestvice.

Glazbena ostavstina Ivana Matetiéa
Ronjgova te dvoglasja tijesnih intervala Istre
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i Hrvatskog primorja koje je na listi
nematerijalne kulturne bastine UNESCO-a
temelj su ovog novog IC-a. Objekt ¢e se
koristiti za kulturno-drustvena dogadanja i
muzejsku djelatnost. Objekt ¢e valorizirati i
obnoviti kulturnu bastinu, educirati lokalno
stanovnisStvo i posjetitelje o glazbenoj
ostavstini lvana Mateti¢a Ronjgova te jacati
kulturno-turisticku ponudu.

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA
ODRZIVOST

Povecanje broja posjetitelja na podrucju
opcine Viskovo (izletnici, turisti)
Povecanje zadovoljstva turista

Valorizacija i revitalizacija kulturne bastine

NACIN DOPRINOSA STRATESKOM |
POSEBNOM CILJU

Projekt direktno doprinosi 1. strateskom
prioritetu: Turisticka valorizacija kulturne
bastine kao i posebnom cilju 1B: Ustanovu
Ivan Mateti¢ Ronjgov razviti u suvremeni
interpretacijski centar

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

Op¢ina Viskovo

LOKACIJA

Op¢ina Viskovo

POCETAK PROVEDBE

ozujak 2026.

ZAVRSETAK PROVEDBE

prosinac 2027.

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA

Realizacija projekta

VRIJEDNOST UKUPNA

1.453.000 eura

VLASTITA SREDSTVA

217.950 eura

OSTALI IZVORI FINANCIRANJA

ITU mehanizam

IMOVINSKO-PRAVNI ODNOSI

RijeSeni, osnova za raspolaganje
nekretninom je vlasnistvo.

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIA

Projekt se moze graditi prema Pravilniku o
jednostavnim i drugim gradevinama i
radovima.

IME PROJEKTA

Nathodnik Marcelji - Ronjgi

OPIS

Izgradnja pjesacko-biciklistickog nathodnika
iznad Zupanijske ceste 725215 kako bi se
ponovo uspostavila veza izmedu Marcelja i
Ronjgi putem Setnice koju su koristili pjesaci
i biciklisti za komunikaciju izmedu
navedenih dijelova naselja te za rekreaciju
Setaca i biciklista. Izgradnjom drzavne ceste
D427 (Rujevica — Mariscina), sada
Fupanijske ceste 75215, doslo je do
presijecanja postojecih pjesackih i
biciklistickih koridora, odnosno Setnice,

136



¢ime je znacajno narusena sigurnost i
pristupacnost za stanovnike koji se
svakodnevno kreéu izmedu tih naselja. Cilj
projekta je povecanje sigurnosti prometa,
osiguravanje kontinuiteta pjesacko -
biciklisticke infrastrukture i unapredenja
funkcionalne povezanosti naselja na
podrucju opéine Viskovo.

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA
ODRZIVOST

Povecéanje broja posjetitelja na podrucju
opcine Viskovo (izletnici, turisti, rekreativci,
sportasi)

Povecanje zadovoljstva turista

NACIN DOPRINOSA STRATESKOM |
POSEBNOM CILJU

Projekt direktno doprinosi 2. strateskom
prioritetu: Turisti¢ka valorizacija prirodne
bastine uz odrzivo upravljanje prostorom
Projekt doprinosi 2C posebnom cilju:
Unaprijediti infrastrukturu biciklistickih ruta

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

Op¢ina Viskovo

LOKACIJA

Op¢ina Viskovo

POCETAK PROVEDBE

srpanj 2026.

ZAVRSETAK PROVEDBE

prosinac 2027.

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA

Ponovna uspostava pjesackog i biciklistickog
koridora na Setnici izmedu Marcelja i
Ronjgi.

VRIJEDNOST UKUPNA

1.060.000 eura

VLASTITA SREDSTVA

159.000 eura

OSTALI IZVORI FINANCIRANJA

ITU mehanizam

IMOVINSKO-PRAVNI ODNOSI

U postupku rjeSavanja

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIJA

Izraden glavni projekt.
Postoji i gradevinska dozvola.

IME PROJEKTA

Izgradnja sportske dvorane s hostelom u
SRZ Halubjan

OPIS

Izgradnja polivalentne sportske dvorane
koja ce sluziti sportu, rekreaciji, udrugama,
a pruzat ¢e i uslugu smjestaja (hostel) te
ugostiteljske usluge. Predvida se velika
sportska dvorana, 3 manje dvorane,
sportska ambulanta, sanitarije, svlacionice,
fitnes, garaza i hostel te pomocéne i pratece
prostorije za ove sadrzaje kao i tehnicke
prostorije potrebne za funkcioniranje
objekta.

Dvorana ¢e zadovoljavati uvjete za
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odrZavanje utakmica profesionalnih
sportasa te ¢e se mo¢i odrzavati utakmice
nacionalnih liga kao i medunarodne
utakmice. Ovako ce se doprinijeti razvoju
rekreacijskog turizma te zadovoljenju
svakodnevnih potreba za sport i rekreaciju
mjestana opdine i ovog dijela Zupanije.
Hostel ¢e modi primati i posjetitelje koji nisu
vezani uz sport, kao naprimjer turiste,
izletnike i putnike.

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA
ODRZIVOST

Povecanje broja raspolozivih kreveta za
turisticku djelatnost, povecanje broja
posjetitelja (sportasi, rekreativci, gledatelji,
izletnici, turisti)

NACIN DOPRINOSA STRATESKOM |
POSEBNOM CILJU

Doprinosi realizaciji 4. strateSkog prioriteta:
Podizanje kvalitete i raznovrsnosti
smjestajnih kapaciteta

Doprinosi realizaciji posebnih ciljeva 4.C.
Pripremiti preduvjete i poticati investiciju u
manji hotel i 4.D. Razviti diverzificiranu
ponudu smjestajnih objekata u skladu s
trendovima potraznje

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

Op¢ina Viskovo

LOKACIA

Op¢ina Viskovo

POCETAK PROVEDBE

sijeCanj 2027.

ZAVRSETAK PROVEDBE

prosinac 2029.

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA

Povecanje standarda u podrucju sporta i
rekreacije na podrucju opcine, doprinos
daljnjem razvoju sportai turizma na
podrucju opcine i u ovom dijelu Primorsko-
goranske Zupanije.

VRIJEDNOST UKUPNA

20.625.000 eura

VLASTITA SREDSTVA

20.625.000 eura

OSTALI IZVORI FINANCIRANJA

IMOVINSKO-PRAVNI ODNOSI

rijeSeni

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIJA

Nema izradene dokumentacije

IME PROJEKTA

Rekonstrukcija i dogradnja objekta NK
Halubjan

OPIS

Rekonstrukcijom i dogradnjom postojeceg
objekta uz stadion NK Halubjan dobit ¢e se
dodatni prostori odnosno dvije momcadske
svlacionice, dvije sudacke svlacionice,
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prostorija za delegata te pomocne
prostorije. Takoder ¢e se adaptirati
postojece prostorije da bi se prilagodile
klupskim potrebama. Ovako ¢e se povecati
kapacitet postojeceg objekta te ¢e se
poboljsati uvjeti i moguénosti koristenja
prostora.

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA
ODRZIVOST

Povecéanje broja posjetitelja na podrucju
opcine Viskovo (sportasi, rekreativci,
gledatelji)

Povecanje zadovoljstva posjetitelja

NACIN DOPRINOSA STRATESKOM |
POSEBNOM CILJU

Povecéanje broja posjetitelja na podrucju
opcine Viskovo (sportasi, rekreativci,
gledatelji)

NOSITELJI | PARTNERI PROJEKTA

Op¢ina Viskovo

LOKACIJA

Op¢ina Viskovo

POCETAK PROVEDBE

ozujak 2026.

ZAVRSETAK PROVEDBE

prosinac 2026.

KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA

Podizanje standarda u koristenju objekta uz
stadion NK Halubjan kroz povecanje
kapaciteta postojeceg objekta te
poboljSanja uvjeta i mogucnosti prilikom
njegovog koristenja

VRIJEDNOST UKUPNA

1.100.000 eura

VLASTITA SREDSTVA

1.100.000 eura

OSTALI IZVORI FINANCIRANJA

IMOVINSKO-PRAVNI ODNOSI

rijeSeni

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACIJA

Izraden glavni projekt. Izdana gradevinska
dozvola.
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MJERENJE NAPRETKA | IZVJESCE O PROVEDBI

Ucinkovita provedba Plana upravljanja destinacijom temelji se na sustavhom pracenju
napretka, redovitoj evaluaciji aktivnosti i transparentnom izvjeStavanju. Svrha sustava
pracenja je osigurati da se definirani ciljevi i mjere provode u skladu s planom, da se na
vrijeme prepoznaju prepreke u realizaciji te da se mjere po potrebi prilagode stvarnim
potrebama destinacije i promjenama na turistickom trzistu.

Pracenje provedbe odvija se tijekom cijele godine i pociva na nacelima kontinuiteta,
transparentnosti, utemeljenosti na dokazima i suradnje medu svim uklju¢enim dionicima.
Turisticka zajednica Opcine Viskovo, u suradnji s Opéinom i ostalim partnerima, vodi
operativni proces pracenja kroz redovitu evidenciju statusa aktivnosti, komunikaciju s
odgovornim dionicima i pracenje rokova. Za svaku mjeru evidentira se status provedbe,
ostvareni rezultati, eventualne prepreke te potrebne korekcije.

Dva puta godisnje provodi se evaluacija napretka koja obuhvaca pregled realizacije po
stratesSkim prioritetima, analizu ucinkovitosti provedenih aktivnosti i pregled izazova koji
utjeCu na dinamiku provedbe. U evaluaciji sudjeluju TZ Viskovo, Op¢ina Viskovo, komunalna
drustva, udruge, OPG-ovi, turisticki vodici, iznajmljivaci i druge relevantne institucije.
Polugodisnja evaluacija sluzi detaljnoj analizi ostvarenja ciljeva i pokazatelja odrzivosti, s
ciliem pravodobnog donosenja odluka o korekcijama i prilagodbama planiranih mjera.
Evaluacija se radi na temelju izvjeStajnog obrasca.

Redni | Aktivnost | Nositelj | Partneri | Potrebna Status Kratki opis | Razlozi Daljnji
broj sredstva (€) provedbe rezultata odstupanja | koraci

Tablica 13. Mjerenje napretka

Usvajanjem Plana na Opc¢inskom vijecu Plan postaje obvezujucéi za Opcéinu Viskovo i TZ
Viskovo te se osigurava provedba svih odredbi Plana. U skladu sa zakonskim obvezama,
Turisticka zajednica Viskova izraduje godisnje izvjeS¢e o provedbi Plana upravljanja
destinacijom koje dostavlja Opéinskom vijecu najkasnije do 31. oZujka tekuée godine za
prethodnu godinu. Godisnje izvjeSc¢e sadrzi pregled provedenih aktivnosti, procjenu
ostvarenog napretka, analizu izazova i preporuke za poboljSanje provedbe. Izvjesée se
objavljuje i javno, ¢ime se osigurava transparentnost i ukljucivanje lokalne zajednice.

Posebna paznja posveéuje se uklju¢ivanju dionika u proces pracenja i evaluacije. Redoviti
sastanci i radionice omogucuju razmjenu informacija, zajednicko rjeSavanje izazova i
koordinirano planiranje buducih aktivnosti. Povratne informacije lokalnog stanovnistva,
posjetitelja i turistickih subjekata predstavljaju vazan izvor podataka za donosenje odluka.
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INTEGRIRANI SUSTAV PRACENJA PROVEDBE PLANA
UPRAVLJANJA DESTINACIJOM OPCINE VISKOVO

Strateski prioritet 1. : Turisticka valorizacija kulturne bastine

Strateski Mijera/ Pokazatelj Pocetna Ciljana vrijednost | lzvor Ucestalost
prioritet/cilj | projekt vrijednost podataka
Ocuvanjei Interpretacijske | Broj novo- Postojeée 2 nove ili znacajno | Evidencija | Dvogodisnje
interpretacija | tocke, rute i uspostavljenih ili stanje unaprijedene TZ
bastine sadrzaji unaprijedenih tocke/rute/sadrzaji
interpretacijskih
tocaka/ruta/sadrzaja
Otuvanje Programi i Broj programa Evidentirano | O¢uvanje Evidencija | GodiSnje
baitine manifestacije godisnje stanje postojeceg broja TZ
vezane uz uz kvalitativno
bastinu unapredenje
Atraktivnost Posje¢enost Broj evidentiranih Ne prati se Uspostavljen Broj Godisnje
bastine sadrzaja i posjetitelja sustavno sustav pracenja i prodanih
lokaliteta godisnji rast ulaznica,
interesa evidencija
TZ
(procjena)
Interpretacija | Edukacije i Broj edukacija i Postojeée Min. 2 edukacije ili | Evidencija | Godisnje
bastine interpretacijska | vodenja godisnje stanje vodenja godisnje TZ
vodenja

Tablica 14: Strateski prioritet 1.

Strateski prioritet 2. : Prirodna bastina i odrzivo upravljanje prostorom

Strateski Mijera/proje | Pokazatelj Pocetna Ciljana lzvor podataka | Ucestalost
prioritet/cilj kt vrijednost vrijednost
Odrzivo Uredenje i Broj uredenih i Postojece Ocuva.njlt-e
v N . . . postojecih staza . . _—
koristenje odrzavanje redovito stanje . Evidencija TZ Godisnje
N M . uz selektivna
prostora Setnica odrzavanih staza . .
unaprjedenja
Otuvanje Suhozidi i Stanje Procjena Ocuvano ili Evidencija TZ Cetverogodiin
krajobraza lokve ocuvanosti 2024. poboljsano je
(ljestvica 1-5) stanje (2
pocetne ocjene)
Odrzivi Projektiu Broj provedenih | Postojece Min. 1 projekt Evidencija TZ Godisnje
projekti prirodi projekata stanje godisnje
godisnje
Dostupnost i Prilagodba Udio 44 % (2024) Postupno Evidencija TZ Cetverogodi$n
ukljucivost turistickih pristupacnih povecanje (+2 % je
lokaliteta i turistickih u razdoblju
atrakcija lokaliteta i Plana)
atrakcija (%)

Tablica 15. Strateski prioritet 2.
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Strateski prioritet 3. : Turisticka valorizacija lokalne gastronomije

Strateski Mijera/projekt | Pokazatelj Pocetna Ciljana lzvor Ucestalost
prioritet/cilj vrijednost vrijednost podataka
Ukljucivanj Broj lokalnih v
. Jucwar_ue rOJ. oxain! Postojec Ukljucivanje 3
Lokalni OPG-ova i proizvoda u . . .. « R
. . .. ey . e stanje nova OPG-au 4 | Evidencija TZ Cetverogodisnje
proizvodi domacdih turistickoj .
. Y . godine
proizvodaca ponudi
Gastro Dogadanja i Broj Postojece Ocuvanje broja Evidencija TZ Godisnje
rogrami stanje uz povecanje
ponuda prog tematskih ) p_ y
kvalitete
gastro
dogadanja
Prepoznatljivo | Autenti¢nost Udio Ne mijeri se Uspostavljeno Evidencija TZ Cetverogodignje
st ponude programa s sustavno praéenje i rast
lokalnim udjela
proizvodima
(%)

Tablica 16. Strateski prioritet 3.

Strateski prioritet 4. : Uredenje i podizanje kvalitete smjestajnih kapaciteta

Strateski Mjera/projekt | Pokazatelj Pocetna Ciljana lzvor Ucestalost
prioritet/cilj vrijednost vrijednost podataka
. o Broj .
sR:qz'\:;'Jca'a Komercijalni | | omercijalnih ?Z(?zlzr()eveta i?e::;/al\h odignie | €Visitor Godignje
] ] kapaciteti kreveta . g J
Kvaliteta Duljina Prosje¢na 57 (2024.) |, 6 u cijelom eVisitor Godisnje
boravka boravka duljina boravka ;azdoblju
(no¢)
Smanjenje Raspodjela Udio dolazaka cca20% eVisitor Godisnje
. . Postupno
sezonalnosti dolazaka izvan glavne T
povedanje
sezone

Tablica 17. Strateski prioritet 4.

Strateski prioritet 5. : Ukljucivanje lokalne zajednice i razvoj kapaciteta TZ Viskovo

Strateski Mijera/projekt | Pokazatelj Pocetna Ciljana lzvor Ucestalost
prioritet/cilj vrijednost vrijednost podataka
Suradnia s Povedanje za 2
Ukljucivanje ) Broj ukljucenih Postojeée lokalna dionika . . x -
L lokalnom O . . Evidencija TZ Cetverogodisnje
dionika L lokalnih dionika | stanje u cijelom
zajednicom .
razdoblju
ii Radionice i Broj edukacija Postojece Evidencija TZ Godisnje
Edukacija . J.v . ) . ) Min. 1 godisnje ) )
edukacije godisnje stanje
Drustveni Percepcija . Anketa Dvogodisnje
ucinak turizma Udio Anketa Povecanje
stanovnika s 2025. o
. odaziva i
pozitivnhom
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percepcijom
(%)

pozitivnih
stavova za 5%

Tablica 18. Strateski prioritet 5.

Strateski prioritet 6. : Brendiranje, pozicioniranje, promocija i digitalna transformacija

Strateski Mijera/projekt | Pokazatelj Pocetna Ciljana lzvor Ucestalost
prioritet/cilj vrijednost | vrijednost podataka
. Broj ' Ne mijeri ' .
Promocija Dlgltalnt'e provede'nlh se m|n:v2' Dlglt'a'lna Godinje
kampanje kampanja sustavno godisnje analitika
godisnje
Vidljivost Online Doseg i Postojece Kontinuirani | Digitalna Godisnje
prisutnost angazman stanje rast analitika
sadrzaja (trend)
Identitet Tematski Broj tematskih Postojece Razvoj novih | Evidencija TZ | Dvogodisnje
proizvodi proizvoda stanje proizvoda

Tablica 19. Strateski prioritet 6.

POVEZANOST INTEGRIRANOG SUSTAVA PRACENJA S
POKAZATELJIMA ODRZIVOST!

Okolisni pokazatelji

ruta

interpretiranih
Setnicairuta

Setnica; tematske
rute

Pokazatelj odrZivosti | Pokazatelj u sustavu | Strateski Mijere / projekti Nacin na koji mjere i projekti
(Plan) pracenja prioritet utjecu na pokazatelje

Broj posjetitelja Broj evidentiranih Prioritet 2 — Uredenje i Pradenje koristenja prostora
uredenih Setnica i posjetitelja Prirodna bastina | odrZavanje omogucduje procjenu

opterecenja i usmjeravanje
posjetitelja

Stanje ocuvanosti

Stanje ocuvanosti

Prioritet 2 —

Projekti zastite

Omogucuje pracenje promjena

suhozida i lokava (ljestvica 1-5) Prirodna bastina | suhozida; stanja i pravodobnu reakciju
edukacije
Broj interpretacijskih | Broj interpretacijskih | Prioritet 1i2 . Interpretacija djeluje
. L N . . Interpretacijske . iy
sadrzaja u prirodi tocaka i sadrzaja . . preventivno na okolis kroz
tocke; poucne o . .
edukaciju i usmjeravanje
staze . o
ponasanja posjetitelja
Dostupnost i Udio pristupacnih Prioritet 2i 5 Prilagodba Osigurava ukljuciv i
ukljucivost prostora turistickih lokaliteta i lokaliteta i ravnomjeran razvoj destinacije
atrakcija (%) atrakcija

Tablica 20. Povezanost s okoliSnim pokazateljima
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Drustveni pokazatelji

Pokazatelj
odrZivosti (Plan)

Pokazatelj u
sustavu pracenja

Strateski prioritet

Mijere / projekti

Nacin na koji mjere i
projekti utjecu na
pokazatelje

Percepcija utjecaja
turizma medu
stanovnicima

Udio stanovnika s
pozitivnom
percepcijom (%)

Prioritet 5 — Lokalna
zajednica

Edukacije;
radionice;
ukljucivanje dionika

Omogucuje prilagodbu
aktivnosti oc¢ekivanjima
zajednice

Broj lokalnih dionika
ukljuéenih u
projekte

Broj ukljucenih
lokalnih dionika

Prioritet 5 — Lokalna
zajednica

Suradnja s
udrugama, OPG-
ovima i ustanovama

Mjeri razinu participacije i
jacanje drustvenog kapitala

Broj manifestacija s
lokalnim
sudjelovanjem

Broj programa i
manifestacija s
lokalnim

sudjelovanjem

Prioritet 1i 5

Kulturne i
tradicijske
manifestacije

Kulturni programi postaju
alat jacanja identiteta i
drustvene kohezije

Tablica 21. Povezanost s drustvenim pokazateljima

Gospodarski i turisticki pokazatelji

Pokazatelj
odrzivosti (Plan)

Pokazatelj u sustavu
pracenja

Strateski prioritet

Mijere / projekti

Nacin na koji mjere i
projekti utjecu na
pokazatelje

Broj komercijalnih
smjestajnih

Broj komercijalnih
kreveta

Prioritet 4 — Smjestaj

Poticanje kvalitete i
legalnog smjestaja

Prati promjene u strukturi
smjestajne ponude

kapaciteta

Prosjec¢na duljina Prosjec¢na duljina Prioritet3i 4 Razvoj gastro i Pokazuje uspjesnost razvoja
boravka boravka (noci) outdoor proizvoda cjelovitih proizvoda
Ukupan broj Ukupan broj Svi prioriteti Svi projekti

turistickih dolazaka

turistickih dolazaka

Sezonalna
raspodjela
dolazaka

Udio dolazaka izvan
glavne sezone (%)

Prioritet 2,3 i 6

Cjelogodisniji
proizvodi i
promocija

Doprinosi ravnomjernijem
koristenju kapaciteta

Broj tematskih
proizvoda i ruta

Broj tematskih
proizvoda i ruta

Prioritet1,2i 6

Kulturne, prirodne i
gastro rute

Operativni pokazatelj
diferencijacije ponude

Broj lokalnih
proizvoda u
turistickoj ponudi

Broj lokalnih
proizvoda u ponudi

Prioritet 3 —
Gastronomija

Ukljucivanje
lokalnih
proizvodaca

Mjeri se jacanje lokalnog
lanca vrijednosti i
multiplikativni u¢inak
turizma

Tablica 22. Povezanost s gospodarskim pokazateljima
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ZAKLJUCAK

Plan upravljanja destinacijom Opcine Viskovo predstavlja strateski okvir kojim se usmjerava
razvoj turizma na odrzZiv, inkluzivan i dugoro¢no konkurentan nacin. Njime se utvrduju
prioriteti, ciljevi, smjernice i mehanizmi koordinacije koji omogucuju da ViSkovo iskoristi
svoje komparativne prednosti — kulturnu bastinu, identitet halubajskog kraja, prirodne i
outdoor resurse te blizinu urbanih, obalnih i ruralnih sredista — kako bi se pozicioniralo kao
prepoznatljiva i atraktivna cjelogodisnja destinacija rijeckog prstena. Planom se Viskovo
pozicionira kao autenti¢na destinacija koja koristi svoje prirodne, kulturne i gastronomske
resurse Ciji je cilj postizanje otpornog i cjelogodiSnjeg turizma temeljenog na tri klju¢na
elementa (outdoor aktivnosti, kulturna bastina i gastro brend). Krajnji cilj Plana je
unaprjedenje kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva, zastita prirodnih i kulturnih dobara te

poboljSanje iskustva posjetitelja.

Provedene analize jasno pokazuju da Viskovo posjeduje €vrstu osnovu za razvoj odrzivoga
turizma, ali i da se suocava s izazovima koji zahtijevaju strateski i koordinirani pristup. Velik
udio nekomercijalnog smjestaja, nedostatak hotela i specijaliziranih objekata,
neravnomjeran razvoj komunalne infrastrukture, visoka sezonalnost, fragmentirana
interpretacija bastine i potreba za snaznijim digitalnim alatima predstavljaju klju¢na podrucja
u kojima su potrebna poboljSanja. Istodobno, kulturna i nematerijalna bastina halubajskoga
kraja, manifestacije koje okupljaju zajednicu i posjetitelje, tradicije zvoncara i glazbenog
stvaralastva, mreza Setnica, blizina prirodnih vrijednosti te aktivna lokalna zajednica stvaraju
snaznu razvojnu platformu za buduénost.

Strateski prioriteti definirani Planom usmjeravaju razvoj destinacije u Sest klju¢nih podrucja:
turisticka valorizacija i interpretacija kulturne bastine, o€uvanje prirodnih vrijednosti i
odrzivo upravljanje prostorom, razvoj i povezivanje outdoor infrastrukture i sadrzaja, jatanje
lokalne gastronomije, podizanje kvalitete smjestaja, jacanje marketinga, promocije i digitalnu
transformaciju destinacije te ukljucivanje lokalne zajednice i jatanje upravljackih kapaciteta.

Klju¢nu ulogu imat ¢e i dosljedno upravljanje prostorom, planiranje komunalne i turisticke
infrastrukture, revitalizacija kulturno-povijesnih lokaliteta, standardizacija interpretacije,
razvoj pristupacnog i inkluzivnog turizma te kontinuirano ulaganje u vidljivost destinacije
kroz digitalne platforme, kvalitetan sadrzaj i stratesko brendiranje. Vazan element uspjeha
bit ¢e i jacanje kapaciteta lokalnih dionika, edukacije i uspostava partnerskih modela
upravljanja.

Uspostavljeni model prac¢enja i evaluacije — polugodisnje pracenje napretka, koordinacija
dionika i obvezno godisSnje izvjeStavanje Opcinskom vijeCu — osigurava transparentnost,
fleksibilnost i mogucnost pravovremenih korekcija Plana. Time se stvara temelj za dugoro¢no
ucinkovito upravljanje destinacijom, u kojem odluke proizlaze iz stvarnih potreba zajednice,
rezultata mjerenja te promjena na turistickom trZistu.

Kroz provedbu ovog Plana Viskovo ima mogucénost ostvariti razvoj temeljen na
uravnotezenom odnosu turizma, prostora, bastine i kvalitete Zivota gradana. Vizija VisSkova
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kao destinacije koja postuje svoje prirodne i kulturne vrijednosti, potice lokalno
gospodarstvo, nudi cjelogodisnje sadrzaje i aktivno ukljuCuje zajednicu nije samo realna,
nego i ostvariva uz jasno definirane obveze i partnerski rad svih ukljucenih.

Dugorocno, Viskovo moZe postati primjer upravljanja destinacijom u kojoj turizam sluzi kao
alat za unapredenje lokalnog Zivota, oCuvanje identiteta i poticanje odrZivog razvoja. Ovaj
Plan postavlja temelje za tu transformaciju i predstavlja zajednicki okvir koji ¢e u
nadolazeé¢im godinama voditi razvoj destinacije u smjeru konkurentnosti, prepoznatljivosti i
otpornosti — uz isticanje vrijednosti koje Viskovo Cine jedinstvenim u kontekstu rijeckog
prstena i Sire regije.
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